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اٌشئ١س١خ ٌٕشش ٔزبج ِعٙذ اٌزخط١ػ اٌمِٟٛ ِٓ  ٚاٌز١ّٕخ أحذ اٌمٕٛادرعزجش سٍسخ لعب٠ب اٌزخط١ػ 

ط١ػ ٚاٌز١ّٕخ. ٠عُ اٌّعٙذ ِدّٛعخ ِٓ ِدبلاد اٌزخ دساسبد ٚثحٛس خّبع١خ ِحىّخ فٟ ِخزٍف

اٌذسسبد ب ٠ع١ف إٌٝ ل١ّخ ٚفبئذح ِثً ٘زٖ ِّ ،اٌجبحث١ٓ ٚاٌخجشاء ِزٕٛعٟ ِٚزعذدٞ اٌزخصصبد

، الأثعبد الالزصبد٠خ، الاخزّبع١خ اٌّخزٍفخ اٌزٟ ٠زُ إخشاؤ٘ب ِٓ ح١ش ش١ٌّٛخ اٌزٕبٚي ٚالأخز فٝ الاعزجبس

  ِٓ اٌمعب٠ب ِحً اٌجحش. لأٞٚغ١ش٘ب ٚاٌّعٍِٛبر١خ  ،اٌج١ئخ، اٌّؤسس١خ

ِٓ  عذدا   7711عبَ  فٟٙب ئثذ زاٌزخط١ػ ٚاٌز١ّٕخ ِٕخ لعب٠ب ٍالإصذاساد اٌّخزٍفخ ٌسٍسرعّٕذ 

صبٔعٟ اٌس١بسبد ِٚزخزٞ  ٚوزا ،رٕبٌٚذ لعب٠ب ِخزٍفخ رف١ذ اٌجبحث١ٓ ٚاٌذاسس١ٓ ٟاٌذساسبد اٌز

اٌزخط١ػ ٚاٌز١ّٕخ ِٕٙب عٍٝ سج١ً اٌّثبي لا اٌحصش: اٌس١بسبد اٌّب١ٌخ،  ِدبلادِخزٍف  ٟف اٌمشاساد

ٌعبِخ، اٌزدبسح اٌخبسخ١خ، الاسزٙلان ٚاٌزدبسح اٌذاخ١ٍخ، اٌّب١ٌخ ا الإٔزبخ١خ ٚالأسعبس، اٌس١بسبد إٌمذ٠خ،

اٌس١بسبد اٌصٕبع١خ،  خ، آفبق ٚفشص الاسزثّبس،١لعب٠ب اٌزشغ١ً ٚاٌجطبٌخ ٚسٛق اٌعًّ، اٌز١ّٕخ الإل١ٍّ

ِٕب٘ح ّٚٔبرج اٌزخط١ػ،  اٌّششٚعبد اٌصغ١شح ٚاٌّزٛسطخ،اٌس١بسبد اٌضساع١خ ٚاٌز١ّٕخ اٌش٠ف١خ، 

  ....اٌخ،لعب٠ب اٌزع١ٍُ اٌّدزّع١خ،لعب٠ب اٌج١ئخ ٚاٌّٛاسد اٌطج١ع١خ، اٌز١ّٕخ 

فٝ  خّزّثٍٚاٌ ،اٌّعٙذ إٌٝ خبٔت سٍسخ لعب٠ب اٌزخط١ػ ٚاٌز١ّٕخ ٜزٕٛع ِصبدس ٚلٕٛاد إٌشش ٌذر

 ٚوزٌه وزبة اٌّؤرّشٚاٌزٟ رصذس ثصفخ دٚس٠خ ٔصف س٠ٕٛخ،  اٌّدٍخ اٌّصش٠خ ٌٍز١ّٕخ ٚاٌزخط١ػ،

 ،ٚسٍسٍخ اٌّزوشاد اٌخبسخ١خ اٌّؤرّش، ِٟٕبلشزٙب ف ُ لجٌٛٙب أٚر ٟٚاٌزٞ ٠عُ الأثحبس اٌز اٌذٌٟٚ

إظبفخ إٌٟ ِب ٠صذسٖ اٌّعٙذ ِٓ ٔششاد ع١ٍّخ رعىس ِب ٠عمذٖ اٌّعٙذ ِٓ فعب١ٌبد ‘ ٚوشاسبد اٌس١بسبد

 ع١ٍّخ ِزٕٛعخ.
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 ب 
 

 " مــوجـــــز “
 

الكشػػؼ عػػف مواقػػع الممارسػػات الإحتكاريػػة، إف وجػػدت، عمػػى طػػوؿ المراحػػؿ المختم ػػة تيػػدؼ الدراسػػة إلػػى  
السمع المختارة، ثـ إقتراح الأدوات التنظيمية والإدارية اللبزمة لوقؼ ىػذه الممارسػات. ولقػد لمقناة التسويقية لكؿ مف 

( لا وجػود لمممارسػات الإحتكاريػة عمػى طػوؿ 1خمصت الدراسة إلى مجموعة مف النتائج والتوصيات مف أىميا:  )
نػاة التسػويقية لكػؿ مػف زيػوت الطعػاـ، السمع المختػارة، بسسػتثناء مرحمػة سػوؽ الجممػة فػي الق القناة التسويقية لكؿ مف

والمحػػػوـ الحمػػػراء، والأسػػػماؾ حيػػػث وجػػػود الممارسػػػات الإحتكاريػػػة بيػػػا، كمػػػا يسػػػتثنى مػػػف ذلػػػؾ أيضػػػاً الممارسػػػات 
( أف الزيػادات السػػعرية 8الإحتكاريػة لشػركات إنتػاج السػػكر فػي علبقاتيػا الخم يػػة مػع مػوردي المحاصػػيؿ السػكرية، )

مرجعيػػا الأساسػػي ىػػو  8116لسػػكر، وزيػػوت الطعػػاـ فػػي الربػػع الأخيػػر مػػف عػػاـ التػػى حػػدثت فػػي أسػػواؽ كػػؿ مػػف ا
( إف إحتمػالات زيػادة درجػة التركػز، ومػف ثػـ وجػود القػوة والممارسػات الإحتكاريػة 3تخ يض قيمػة العممػة الوطنيػة، )

نتاج زريعة وأصب يات الأسماؾ وفػ ي الإسػتزراع بيف المنشآت المشتغمة في إنتاج كؿ مف السكر، وزيوت الطعاـ، وا 
السػػمكي تعػػد مػػف الإحتمػػالات المسػػتقبمية الػػواردة مػػع زيػػادة الطمػػب عمػػى مخرجػػات ىػػذه الأنشػػطة، وىػػو مػػا يسػػتمزـ 

( 4تح يز الإستثمار في ىذه الأنشطة بسنشاء كيانات جديدة عمى حساب توسعات الأنشطة المتواجدة منيػا حاليػا، )
بػػيف مسػػتوردى المحػػوـ الحمػػراء تعػػد مػػف الإحتمػػالات الػػواردة مػػع إف إحتمػػالات تواجػػد القػػوة والممارسػػات الإحتكاريػػة 

تواجػػد مػػا يسػػمى " رابطػػة مسػػتوردي المحػػوـ الحمػػراء والػػدواجف، والتػػى قػػد تجعػػؿ مػػف الشػػركات المسػػتوردة أو جانػػب 
( إف تواجػػد الممارسػػات الإحتكاريػػة فػػي أسػػواؽ الجممػػة 5كبيػػر منيػػا صػػاحبة قػػرار واحػػد وممارسػػات  يػػر قانونيػػة، )

القنػػوات التسػػويقية المشػػار إلييػػا يعػػد مؤشػػراً عمػػى أىميػػة تنظػػيـ ىػػذه السػػوؽ وتحديػػد ىيكميػػا وبشػػ افية بحصػػر عمػػى 
أعػػػداد التجػػػار المتعػػػامميف فػػػي ىػػػذه السػػػوؽ، وحصػػػص تعػػػاملبتيـ الأسػػػبوعية/ أو الشػػػيرية فػػػي السػػػوؽ، والمخػػػزوف 

كشػػػػػؼ عػػػػػف الممارسػػػػػات الإحتكاريػػػػػة وتغيراتػػػػػو و يرىػػػػػا مػػػػػف المعمومػػػػػات اللبزمػػػػػة لتسػػػػػيير العمػػػػػؿ بيػػػػػا وبشػػػػػ افية وال
المحتممة..، ويدخؿ في ذلؾ أيضاً تطػوير العمػؿ ببورصػة الػدواجف وتحسػيف أداء السماسػرة بيػا، وكػذلؾ فػي أسػواؽ 

( ، ( قػػد تتواجػػد مظػػاىر السػػمة الإحتكاريػػة فػػي بعػػض الأنشػػطة " أو القنػػوات التسػػويقية"، 6الجممػػة للؤسػػماؾ والمحػػوـ
رسػات الإحتكاريػة المقصػودة بيػا، وىػو مػا قػد يعػزى فػي واقػع الأمػر إلػى عوامػؿ أو عمى الر ـ مف عدـ تواجد المما

داريػػػة أخػػػري، ومػػػف ثػػػـ الحاجػػػة إلػػػى تطػػػوير بنػػػاء الييكػػػؿ التنظيمػػػى والإداري ليػػػذه  أسػػػباب إقتصػػػادية أو تنظيميػػػة وا 
حالػػة الإرت ػػاع ( أىميػػة الإرتقػػاء بػػوعي وثقافػػة المسػػتيمؾ نحػػو أىميػػة مشػػاركتو فػػي ضػػبط الأسػػواؽ فػػي 7الأسػػواؽ، )

( أىميػػة المتابعػة والرقابػة المسػتمر عمػى تن يػذ الأحكػاـ والضػوابط التػى تشػتمؿ عمييػا 8المغالي فيػو فػي الأسػعار، )
 التشريعات مف قبؿ المتعامميف في ىذه الأسواؽ مف منتجيف، ووسطاء وتجار.

 
 الكممات الــــــدالة:

السوؽ المحمية  -السوؽ المحمية لزيوت الطعاـ -السوؽ المحمية لمسكر -قياس الإحتكار –الممارسات الإحتكارية  
 السوؽ المحمية للؤسماؾ.  –لمحوـ 
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Abstract 

 
Monopoly Behaviour in The Basic Food  

Commodities Markets in Egypt 
 

This Study aims to investigate, whether or not monopoly exists along the 

stages of the marketing chain of the selected commodities. The main derived 

conclusions and recommendations are:  (1) No monopoly behavior along the 

marketing chain of the selected commodities. The exception to that is the 

wholesale stage of vegetable oils, red meat, fish markets and sugar companies 

monopoly in their back relation with sugar crops suppliers,  (2) Price increases 

of  sugar and vegetable oils in the last quarter of 2016, due to the national 

currency devaluation,  (3) Potentiality of concentration and monopoly power 

among firms of sugar, vegetable oils and fish farming may exist with the 

growing demand on these activities' output. Therefor encouragement of 

investment in these activities, by creating new firms on the account of the 

present ones extension, is recommended,  (4) Potentiality of monopoly power 

among meat importers may exist because of their league which enables them to 

be one decision maker and have the monopoly power, (5) Survey of traders, 

their market shares, inventories and other information of the whole - sale 

markets are the basic aspects of these markets development, (6) Activation of 

legal rules related to food production and marketing is very important in this 

regard, (7) Raising the consumer awareness to be participator in monitoring and 

control of the market is expected to play an effective role in stopping monopoly 

behaviors.      
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 "ة دمــمق" 

 : أىمية الدراسة (0)
الأسواؽ المصرية، ومف بينيا أسواؽ السمع الغذائية، فى الآونة الأخيرة موجات مف واجيت 
كبيرة كاف مبررىا تحرير سعر الصرؼ وتخ يض قيمة العممة الوطنية، إلا أف ذلؾ لـ  التضخـ وبمعدلات

 يكف المبرر الوحيد حيث أف ىناؾ مف الآراء التى ترى فى وجود الاحتكار مشاركاً فى ذلؾ، ومف بيف
المؤشرات الدالة عمى ذلؾ، وخاصة فى أسواؽ السمع الغذائية، إخت اء السمع وندرة المعروض منيا فى 
الأسواؽ، وعمى نحو ما عبرت عنو مشاىدات الواقع آنذاؾ. ولقد ساعد عمى ذلؾ  ياب معرفة المؤسسات 

ئية، أو المعرفة بالأسباب المعنية بمواقع ىذه الاحتكارات )إف وجدت( داخؿ القنوات التسويقية لمسمع الغذا
 الأخرى المشاركة فى ىذه الموجات التضخمية.

وتأتى أىمية ىذه الدراسة، مع العمؿ باقتصاديات السوؽ، مف أىمية وجود الأسواؽ المنظمة 
ممة لممقومات اللبزمة لأداءىا لوظائ يا بك اءة وفاعمية و ياب القوى الاحتكارية بيا، وبما يمكف توالمك

الحرة مف العمؿ بك اءة وتحقيؽ أفضؿ النتائج الاقتصادية وتحقيؽ العدالة فيما بيف كؿ مف  آليات السوؽ
قتساـ  المنتج والمستيمؾ والأطراؼ الأخرى المتعاممة فى ىذه الأسواؽ فى تحمؿ تكاليؼ وظائؼ السوؽ وا 

عمؿ ىذه الأسواؽ،  منافعو. ومف ىنا أيضاً تأتى أىمية الدراسة بالنسبة لممؤسسات المعنية بتنظيـ وتسيير
( داخؿ القناة التسويقية إلى جانب الكشؼ عف الأسباب والعوامؿ الكشؼ عف مواقع الاحتكار )إف وجدب

الأخرى المشاركة فى وجود التضخـ، واقتراح السياسات والأدوات التنظيمية والمؤسسية اللبزمة لوقؼ 
يحقؽ الك اءة الاقتصادية والأىداؼ  الممارسات الاحتكارية وتسيير العمؿ داخؿ ىذه الأسواؽ، وبما

 الاجتماعية المنشودة منيا.
 

 المشكمة البحثيـة: (8)
قصور المعمومات والمؤشرات حوؿ الأسباب المسئولة عف ما تتمثؿ المشكمة البحثية لمدراسة فى 

مف شيدتو أسواؽ بعض المجموعات السمعية الغذائية مف إرت اع ممحوظ في الأسعار في الشيور الأخيرة 
، وعف حقيقة الأوضاع والممارسات الإحتكارية، إف وجدت، في ىذه الأسواؽ ومدي مسئوليتيا 8116عاـ 

عف ذلؾ، وأيف تتواجد ىذه الممارسات أو  يرىا مف الأسباب الأخري عمى طوؿ القنوات التسويقية ليذه 
 السمع.
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 : داف الدراسةـــأى (3)

عمى طوؿ القناة التسويقية  )إف وجدت( ومواقع تواجدىاارية يعد الكشؼ عف تواجد القوى الاحتك
، والأسماؾ( وصور الممارسات الاحتكارية المحتممة فى  لمسمع المختارة )السكر، وزيوت الطعاـ، والمحوـ

ىذه الممارسات  اللبزمة لمعالجة ىذه الأسباب ومنعىذه المواقع، وأسبابيا ثـ اقتراح الأدوات والسياسات 
ؼ الت صيمية لمدراسة ممثمة اىداى لمدراسة. ولموصوؿ إلى تحقيؽ ىذا اليدؼ تأتى الأىو اليدؼ الأساس

 فيما يأتى:
يف خصائص السمع الغذائية المستيدؼ دراسة أسواقيا مف منظور درجة تجانسيا ووجود يتع (3-0)

الاحتكارية فى البدائؿ السمعية الأخرى المنافسة ليا، لما يعبر عنو ذلؾ مف تحديد لمستوى قدرات القوى 
 السوؽ عمى أداء ممارستيا الاحتكارية.

 
ف القنوات التسويقية لمسمع المختارة، وتحديد بناءىا الييكمى مف منشآت وأطراؼ أخرى، ودور يتعي (3-8)

 كؿ منيا تمييداً لتحديد مواقع ودرجة تركز القوى الاحتكارية فى القناة التسويقية لمسمعة الغذائية المختارة.
 
فحص وتحميؿ العلبقة التنظيمية ودرجة التناسؽ فيما بيف م ردات البناء الييكمى لمقناة التسويقية  (3-3)

لمسمعة، واستخلبص درجة التكامؿ الرأسى أو الأفقى بيا وما إذا كاف لذلؾ مف تأثير عمى وجود القوى 
بما ي يد فى وقؼ والممارسات الاحتكارية فى سوؽ السمعة الغذائية تمييداً لتطوير ىذه العلبقة و 

 الممارسات الاحتكارية.
 
استخلبص المواقع والمعوقات التى تحوؿ دوف الدخوؿ )أو الخروج( مف سوؽ السمعة الغذائية  (3-7)

إلى جانب العوامؿ والمتغيرات الأخري المؤثرة عمى سموكيات المنشآت والأطراؼ الممثمة في المستيدفة 
مقترحات لمتغمب عمى ىذه المواقع والمعوقات وتطوير سموكيات القناة التسويقية تمييداً لموصوؿ إلى 

 الأطراؼ الممثمة لمقناة التسويقية لمسمعة وفي إتجاه وقؼ الممارسات الإحتكارية بيا.
 
مقناة التسويقية مف المنتج المختارة عمى المسار العمودي ل تقدير وتحميؿ التغيرات السعرية لمسمعة  (3-5)

ستخلبص إلى سوؽ الجممة ثـ  إلى سوؽ التجزئة، وتقدير معدؿ ن اذ ىذه التغيرات مف مستوي إلى آخر، وا 
المؤشرات الدالة عمى تنافسية وك اءة الأسواؽ أو ضعؼ المقومات اللبزمة لذلؾ أو وجود القوي الإحتكارية 

 (،3/4-3/1بيا، وذلؾ تمييداً لربط ىذه المؤشرات بالمؤشرات المستخمصة مف الأىداؼ السابقة )
 تصؿ بوجود الممارسة الإحتكارية بالسوؽ مف عػدمو.وبغرض إستخلبص النتائج فيما ي

 
تقديـ مقترح بالسياسات والأدوات الموصي بيا لوقؼ الممارسات الاحتكارية وزيادة فاعمية   (3-0)

 التنافسية في أسواؽ السمع المختارة.
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لكشؼ عف صور السمة العامة لمممارسة وأخيراً يجدر بالدراسة الإشارة إلى أف ما تيدؼ إليو ىو ا 
 الاحتكارية، وليس الممارسات الاحتكارية  ير القانونية بصورىا المختم ة.

 
 : المنيج البحثى (7)

تقوـ منيجية الدراسة عمى التحميؿ الوص ى والاقتصادي لمعوامؿ والمتغيرات الحاكمة والمؤثرة عمى  
القياس بالواقع ال عمى في ىذه الأسواؽ مع استخداـ أسموب القياس أداء أسواؽ السمع الغذائية لوظائ يا مع 

.  وأعتمدت الدراسة وبدرجة أساسية عمى ما أمكف اً ماذج الملبئمة كمما كاف ذلؾ ممكنالكمي باستخداـ الن
توافره ليا مف بيانات ومعمومات منشورة بمصادرىا الرسمية، وكذلؾ عمى ما توافر ليا مف نتائج بحوث 

 سابقة. ودراسات
 
 :الإطار التفصيمى لمدراسة (5)

م اىيـ أساسية متصمة  :منيا الفصل الأولتضمنت الدراسة خمسة فصوؿ رئيسية، تناوؿ 
بموضوع الدراسة، حيث تناوؿ ىيكؿ )بناء السوؽ(، وتصني اتو، ثـ أسباب الإحتكار، والقوى الإحتكارية 
فى السوؽ ومؤشراتيا وطرؽ قياسيا ودلالاتيا وينتيى بالإشارة إلى الممارسات الإحتكارية فى الأسواؽ كما 

: فتناوؿ دراسة السوؽ المحمية لمسكر عمى صل الثانىالفحددىا القانوف المصرى لحماية المنافسة. أما 
اً مف مرحمة ما قبؿ الإنتاج )توريد المواد الخاـ( ثـ مرحمة الإنتاج، ومروراً بسوؽ ءطوؿ قناتو التسويقية بد

نتياء بسوؽ التجزئة، لينتيى باستخلبص النتائج والتوصيات، بينما تناوؿ  : دراسة الفصل الثالثالجممة وا 
مية لزيوت الطعاـ عمى طوؿ القناة التسويقية ليا وينتيى أيضاً باستخلبص النتائج ثـ السوؽ المح

، وعمى طوؿ القناة لمدواجف والمحوـ الحمراء: دراسة السوؽ المحمية الفصل الرابعالتوصيات. كما تناوؿ 
 ل اللامس:الفصيأتى ينتيى أيضاً باستخلبص النتائج والتوصيات حوؿ ىذه السوؽ، ثـ لالتسويقية ليا و 

ليتناوؿ دراسة السوؽ المحمية للؤسماؾ وعمى طوؿ قناتيا التسويقية أيضاً وبدءاً مف مرحمة ما قبؿ الإنتاج، 
نتياء بسوؽ التجزئة ثـ استخلبص النتائج والتوصيات.  وا 

                                                                                                                                
 الباحث الرئيسى  
 

 ابــــدي ادرـــــالق أ.د.عبد                                                                     
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 " مفاىيــــم أساســـية:  "  الأولالفصل 
 

ىذا ال صؿ بعض الم اىيـ الأساسية حوؿ الإحتكار، والقوي الإحتكارية بالأسواؽ، وفي  يتناوؿ
إطار ما ي يد أىداؼ الدراسة في تحميميا للؤسواؽ السمعية المستيدفة، ودوف الدخوؿ في ت صيلبت نظريتيا 

تتواجد بالأسواؽ  الاقتصادية، كما يتضمف أيضاً بسيجاز الإشارة إلى الممارسات الإحتكارية التى يتوقع أف
 مف قبؿ الأفراد أو الشركات العاممة بيا، وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمى:

 
  السوق وتصنيفاتو: (ىيكل )تركيبة أولًا:

ويتضمف السمات التنظيمية التى تحدد العلبقات فيما بيف المتعامميف في السوؽ، حيث تحدد 
لبقة المشتريف في السوؽ بعضيـ ببعض، فضلًب علبقة البائعيف في السوؽ بعضيـ ببعض، كما تحدد ع

عف تحديد علبقة البائعيف بالمشتريف، وكذلؾ بالأطراؼ الأخري المتعاممة في السوؽ )وسطاء، وكلبء 
...ألخ(.  فالعلبقة بيف مجموعة البائعيف تعد علبقة تنافسية حيث يسعى كؿ فرد أو ىيئة تصريؼ منتجاتو 

رسات مقابؿ ممارسات الأفراد أو الييئات المناظرة ليا داخؿ ن س بأفضؿ الأسعار وأكبر كمية، بمما
المجموعة.  كذلؾ أيضاً تعد العلبقة بيف مجموعة المشتريف علبقة تنافسية حيث يسعى كؿ طرؼ منيا 
الحصوؿ عمى المنتج المطموب بالكميات المر وبة وبأقؿ الأسعار في ضوء ممارسات الأطراؼ الأخري 

. أما العلبقة بيف مجموعة البائعيف، ومجموعة المشتريف فتتمثؿ في المساومة فيما داخؿ ىذه المجموعة..
بداء الر بة بالبيع والشراء، لتحديد شروط التبادؿ وتقدير السعر والمواص ات  بينيما، وبعد الاتصاؿ وا 

 و يرىا.
وؽ والتى وتتأثر تصرفات الأطراؼ المتعاممة في السوؽ بالسمات المتعددة المميزة لتركيبة الس

 1تختمؼ مف سوؽ إلى  آخر، والتى يغمب تصني يا إلى حالات أربع وىى:
 

 وىى حػػالة تقػػػع عمى أحػػػدي طػػػرفى سمسمة الأشكاؿ المختم ػػػػة للؤسػػػػػػواؽ، والتى   المنافسة الكاممة:  (0)
 تتميز بالمواص ات التالية:

 كؿ منيـ جزءاً ىامشياً مف السوؽ، ومف ثـ  كثرة أعداد البائعيف والمشتريف بالسوؽ، حيث يمثؿ
 لا يؤثر قراراه عمى تحديد سعر السمعة موضوع التداوؿ.

 .تجانس السمعة المعروضة بالسوؽ 
 .حرية الدخوؿ والخروج مف السوؽ دوف أي معوقات 
 .توافر المعمومات الكاممة أماـ البائع والمشتري عف مواص ات وأسعار السمعة 

 : وىى حالػػة تتواجػػػد عمى الطػػػػػرؼ الثاني (Pure monopoly) ام(ــــق )أو التـــمار المطــالاحتك (8) 
 لسمسمة الأشكاؿ المختم ة للؤسواؽ، ومف مواص اتيا:

                                                            
1 - William j.Baumal and Alans. Blinder, Economics principles and policy, The Dryden press,usA,1979. 
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 .وجود منتج أو مورد واحد لمسمعة 
 .عدـ وجود بديؿ قريب لسمعة المحتكر 
 التى تمنع احتمالات وجود منافس )عوائؽ لمدخوؿ أو الخروج مف السوؽ(. وجود الأسباب 

 
إف ىذه الحالة قد تتواجد عمى جانب توريد أو بيع السمعة، كما قد تتواجد ايضاً عمى جانب 

 شراءىا، حيث وجود مشتري واحد. ويعد المحتكر ىو صانع السعر في السوؽ.
 :  وىى حالة يتواجد بيا أكثر مف بائع أو مورد )أو مشتري( وبعدد قميؿ يستحوذ عمى ةــــإحتكار القم(  3)

 ومف مواص ات ىذه الحالة. -حصة كبيرة مف السوؽ، ويبيعوف سمع مماثمة مع اختلبفات ط ي ة      
  إف كؿ منشأة تراقب وبعناية قرارات نظائرىا مف المنشآت الأخرى، وتضع استراتيجيات مضادة

 جيا.ائوكنتيجة لذلؾ أف تكوف المزاحمة فيما بينيا شديدة ومباشرة ويصعب التنبؤ بنتويغمب، 
  قد يتواجد بيف ىذه المنشآت مف يمارس تعظيـ أرباحو أو مبيعاتو ويتجاىؿ العلبقات المتبادلة

 ما بيف ىذه المنشآت.
  التاـ.قد تمجأ ىذه المنشآت إلى تكويف كارتؿ، ومف ثـ تماثميا مع حالة الاحتكار 
  قد يتواجد ما يمكف تسميتو بالقيادة السعرية، حيث تحدد أحدي المنشآت سعر السمعة وتتبعيا

 المنشآت الأخري في الأخذ بيذا السعر.
 .تتواجد العلبقات المتبادلة بيف المنتجيف في السوؽ 
 عيف أو وجود الحوافز )أو الدافع( لدى ىذه المنشآت عمى الات اؽ فيما بينيا عمى البيع بسعر م

 اقتساـ السوؽ فيما بينيا.
  إف المنافسة بيف ىذه المنشآت ليست بالمنافسة السعرية، بؿ ىى منافسة فيما يميز مبيعاتيا

 مف السمعة بمواص ات شكمية أخري مثؿ التغميؼ أو خدمات ما بعد البيع.
 
تقترب مواص اتيا :  وىى حالة يتواجد بيا عدد كبير نسبيا مف المنشآت، و المنافسة الاحتكارية (7)

مف مواص ات حالة المنافسة الكاممة باستثناء تجانس السمعة المنتجة والمباعة حيث توصؼ بما 
  يمى:
 .تعدد المشاركيف في السوؽ حيث وجود عدد كبير مف البائعيف والمشتريف الصغار 
 .حرية الدخوؿ، والخروج مف السوؽ 
 ف.توافر المعمومات الكاممة أماـ البائعيف والمشتري 
  السمع المباعة  ير متجانسة إلى حد ما )في الجودة، التعبئة، خدمات ما بعد البيع( ومف ثـ

 يأتى إىتماـ المشترى بمواص ات السمعة المباعة مف كؿ بائع.
  مع  ياب التجانس التاـ في السمعة المباعة مف بائع إلى آخر، فسف المنشآت المتواجدة قد تبقى

 ة في السوؽ.عمى جزء مف قواىا الإحتكاري
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 .إف أسعار السمعة المباعة  ير معطاه أو م روضة عمى المنتج أو البائع 
 تكتسب المنشآت قواىا الإحتكارية مف السوؽ، أساساً، مف وجود العوائؽ   :أسباب الإحتكار  :ثانيا

 1أو الموانع التى تحوؿ دوف دخوؿ المنافسيف إلى السوؽ، والتى يغمب تحديدىا فيما يمى:
 رؼ ػػػػػػػػػؽ الإنتاج أو التوريد لسمعة ما لمنشأة أو طػػػػػػػكأف تمنح الدولة ح : ةػػػػػػع قانونيقيػػػػػود أو موان .1

 معيف دوف  يرىا.
:  والذي يعد مانعاً قانونيا لمدخوؿ إلى السوؽ، حيث تمنح الدولة حقوؽ حؽ الإمتياز أو الابتكار .8

ول ترة محددة تشجيعا للببتكارات والاختراعات الجديدة، وىو الإنتاج لممخترع أو المبتكر لمنتج ما 
 ما يمثؿ نوعا مف الحماية، ووضعاً إحتكارياً لممنشأة صاحبة الإبتكار طوؿ ىذه ال ترة.

:  فالمنشأة أو الطرؼ المتحكـ في المورد أو المدخؿ التحكـ في الموارد أو المدخلبت النادرة .3
 ع أف يصنع لن سو وضعاً احتكاريا في السوؽ.النادر اللبزـ لإنتاج السمعة يستطي

مف قبؿ بعض المنشآت أو الأطراؼ المتعاممة في السوؽ بغرض استبعاد  موانع أو عوائؽ متعمدة .4
المنافسيف أو الحد مف المنافسة، وذلؾ بستباع ممارسات  ير قانونية لوجود ات اقات  ير قانونية، 

 وبالغش والخداع، وممارسات منيى عنيا...ألخ.
:  فالعمميػات الإنتاجية التى تستمزـ استثمارات كبيرة مف رأس الماؿ، قد الاحتياجات مف رأس الماؿ .5

 لا تشجع عمى دخوؿ منشآت جديدة إلى السوؽ لارت اع درجة المخاطرة.
:  فسنتاج الأحجاـ الكبيرة مف السمعة قد يكوف مف العوامؿ المساعدة عمى إقتصاديات الحجـ .6

المنتجة منيا، حتى مع كبر التكم ة الأولية الإستثمارية لممنشأة، قد يعطى  تخ يض تكم ة الوحدة
المنشأة الإحتكارية ميزة عمى المنافسيف، حيث يكوف المحتكر في وضع يمكنو مف تخ يض السعر 
 إلى مستوي أدنى مف تكم ة التشغيؿ لدي الداخميف الجدد إلى السوؽ، ومف ثـ منعيـ مف المنافسة.

فالمنشأة ذات الخبرة الواسعة في إستخداـ التكنولوجيات المتطورة   :لوجى لممنشأةالت وؽ التكنو  .7
والتى تتخطي مستوي خبرات المنشآت المنافسة المحتممة، قد تبقى لن سيا وضعاً احتكاريا في 

 السوؽ، ولو ل ترة مف الزمف، حيث إمكانية إنتاجيا لمسمعة بتكم ة أقؿ.
المحتكر عمى إنتاج أو بيع السمع التى لا يوجد ليا بديؿ قريب  :  حيث يستند ياب السمع البديمة .8

منيا، إذ أف  ياب ىذا البديؿ يجعؿ مف الطمب عمى السمعة بالسوؽ طمبا  ير مرف نسبيا، ومف 
 ثـ تمكيف المحتكر مف تحقيؽ أرباح  ير عادية.

 
 

  

                                                            
1 - William,& Alans.,Economics principles and policy, opcit, pp271-272. 
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 :القوة الإحتكارية في السوق، ومؤشراتيـــا ثالثاً:
الإحتكارية في السوؽ عف قدرة المنشأة عمى زيادة سعر السمعة المباعة إلى مستوي تعبر القوة  

أعمى عف التكم ة الحدية، ودوف أف ت قد جميع عملبءىا، حيث لدييا القدرة عمى تغيير شروط التبادؿ 
وتحديد السعر أو الكميات المباعة )وليس كمييما معاً( وبما يمكنيا مف تحقيؽ مكاسب  ير عادية.  
فالمنشأة أو الطرؼ المحتكر يعد ىو صانع السعر، وذلؾ عكس الحاؿ في حالة المنافسة والتى تعد فييا 
الأطراؼ المتنافسة مستقبمة لمسعر المحدد عف طريؽ ت اعؿ قوى كؿ مف العرض والطمب عمى المستوي 

في السوؽ، حيث الكمى.  ومع ذلؾ تظؿ القدرة الإحتكارية لممنشأة محدودة بجانب الطمب عمى السمعة 
تواجو بمنحنى طمب سالب ومنحدر، وليس منحنى طمب  ير مرف تماماً كما في حالة المنافسة الكاممة، 
وىو ما ينشأ عنو فقدانيا لبعض العملبء مع زيادة أسعارىا.  ومف ثـ منحنى الطمب عمى منتج المنشأة، 

ولقياس القوة   1لإحتكارية لممنشأة في السوؽ.وىيكؿ تكاليؼ إنتاجيا بمثابة العوامؿ الأولية المحددة لمقوة ا
 الإحتكارية في السوؽ، ىناؾ مف المؤشرات التى تستخدـ ليذا الغرض،  والتى يمكف إيجازىا فيما يمى:

 
:  ويقوـ ىذا المؤشر عمى النظر إلى التوزيع العددى لممنشآت المتعاممة في السوؽ، التركـــز السوقى  -0

الصناعة بمنظور حجـ المبيعات أو عدد العمالة أو الاستثمار، أو الإنتاج، ونصيبيا في السوؽ أو في 
وبعد ترتيب ىذه المنشآت وفقا لمحجـ مف الأكبر إلى الأصغر، يتـ تحديد النسبة لأكبر أربع أو ثماف 

منشأة في بعض الحالات، وذلؾ بالقياس إلى إجمالي السوؽ أو الصناعة،  81منشآت، وقد تصؿ إلى 
م ة ىذه النظرة عمى أف السوؽ أو الصناعة ذات التركيز الأعمى بيف البائعيف تتمكف مف وتقوـ فمس

الحصوؿ عمى أسعار أعمى وتحقيؽ أرباح أكبر عنو في حالة السوؽ أو الصناعة ذات التركز الأقؿ، ومف 
ؼ الكبيرة. ومف ثـ تستخدـ ىذه النظرة لقياس القوة الإحتكارية أو السوقية التى تمارسيا المنشآت أو الأطرا

 المؤشرات التى تستخدـ ليذا القياس:
 
بباقى   نسبة نصيب الأربع أو الثمان منشآت الأكبر من إجمالي السوق أو الصناعة بالمقارنة (0-0)

% في حالة 71% في حالة المنشآت الأربع أو أكثر مف 51المنشآت حيث إذا ما وصمت ىذه النسبة إلى 
اً عمى وجود تركز  ير مر وب فيو، حيث تتحكـ ىذه المنشآت في نشاط المنشآت الثماف كاف ذلؾ مؤشر 

السوؽ بالنسب المرت عة المشار إلييا.. وتعد ىذه النسبة مف المؤشرات السريعة لمحكـ عمى القوة 
الإحتكارية في السوؽ.  وتصنؼ مستويات التركز وفقا ليذه النسبة إلى أربع مستويات تبدأ بالمستوي 

ر، وبما يشير إلى وجود التركز بنسبة ىامشية، ومف ثـ وجود المنافسة الكاممة، أما القريب مف الص 
% ويصنؼ عمى أنو 41 -،  وفي حالة الأربع منشآت، فيتراوح مداه ما بيف الص رالمستوى الثانى

منخ ض التركز وبما يشير إلى أف ممارسات ىذه المجموعة مف الشركات في السوؽ تتراوح ما بيف 
حتكار القمة، أما المنافسة  %، ومف 71-%41فتتراوح نسبة التركز فيو ما بيف  المستوي الثالثالكاممة وا 

                                                            
1 - uttps:// en, Wikipedia-org/wiki/monopoly. 
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ليذه النسبة بمدى  المستوي الرابعثـ تأتى إحتمالات تصنيؼ ىذه الصناعة بحالة إحتكار القمة، بينما يأتى 
الشركات بحالة % ومف ثـ تصنيؼ الممارسات المحتممة ليذه المجموعة مف 111-%71يتراوح ما بيف 

 تتراوح ما بيف إحتكار القمة، والإحتكار التاـ..
ومف المآخذ عمى ىذه النسبة أنيا لـ تأخذ في حسبانيا أنصبة المنشآت أو الأطراؼ الأخرى في  

السوؽ، كما لا تعكس التباينات في حجـ المنشآت إلى جانب نقص الكثير مف الت صيلبت حوؿ تنافسية 
ذا تعد ىذه النسبة كمؤشر تقريبى لبياف الطبيعة الإحتكارية ودرجة التنافسية في السوؽ أو الصناعة، ولي

 الصناعة أو السوؽ.
 
:  وىو مؤشر ينظر إلى النشاط الكمي لمسوؽ أو الصناعة، وأعداد ىيرشمان -مقياس ىيرفندل (0-8)

أو الأطراؼ الكبيرة.. ونشاط كؿ مف المنشآت أو الأطراؼ المشتغمة بيا وحيث تعطى أوزاناً أكبر لممنشآت 
ويحسب ىذا المؤشر بجمع مربعات الوزف النسبى لحصص كؿ مف المنشآت مف إجمالي نشاط السوؽ أو 
الصناعة ومثاؿ ذلؾ، إذا ما أفترض وجود سوؽ تعمؿ بو خمس منشآت، والوزف النسبى لحصة كؿ منيا 

 ذا المؤشر%، فسف قيمة ى11%، 15%، 81%، 85%، 31في إجمالي النشاط بو بمغ نحو 
( =31)8( +85) 8 (+81) 8 ( +15) 8 ( +11) 8 =911 +685 +411 +885 +111  =8851 
 

وتقوـ فمسم ة ىذا المؤشر عمى أنو في حالة سوؽ أو نشاط الإحتكار الكامؿ حيث وجود منشأة واحدة      
، 11111=  8(111% مف النشاط، فسف قيمة ىذا المؤشر تبمغ أقصاىا وبما يساوي )111تستحوذ عمى

أما في حالة المنافسة الكاممة حيث وجود عدد كبير مف المنشآت، ويصؿ نصيب كؿ منيا في إجمالي 
نشاط السوؽ أو الصناعة نسبة صغيرة قد تقترب مف الص ر، فسف القيمة الإجمالية ليذا المؤشر تصؿ إلى 

صناعة يبمغ عدد المنشػػػػػػػػػآت المشتغػػػػػمة  أدنى حدودىػػػػػػػا، وبما يقتػػػػرب مف الص ػػػر أيضاً..    ف ي سوؽ أو
 %، فػػػػػسف قيمػػػػة ىػػػػػذا المؤشػػػػر 1,8منشػػػػػػأة وحصػػػػػة كؿ منيػػػػػػا في إجمالي النشػػػػػػػاط تبمػػػػػػػغ  511بيا 
كاف  .  وعميو فسذا بمغت قيمة ىذا المؤشر مستوي مرت ع في سوؽ أو صناعة ما81= 511 ×  8(1,8= )

ذلؾ مؤشر عمى وجود التركز  ير المر وب في ىذا السوؽ أو الصناعة، وذلؾ عمى عكس إقترابو مف 
المستويات الصغيرة، والتى قد تعكس حالة وجود المنافسة الكاممة... وفي ىذا الشأف جاءت ممحوظة لدليؿ 

في  8111ؤشر بما يزيد عف حديث حوؿ إندماج المنشآت في إنجمترا لتقترح أنو إذا ما بمغت قيمة ىذا الم
 1سوؽ أو صناعة ما فيمكف توصي يا عمى أنيا سوؽ أو صناعة عالية التركز  ير المر وب.

إف الجودة والدقة المميزة ليذا المؤشر عنو في حالة النسبة البسيطة المشار إلييا مف قبؿ تتضح 
وتتساوي جميعيا في قيمة ىذا منشآت  4إذا ما حسب ىذا المؤشر لأربع أسواؽ يتواجد في كؿ منيا 

% لكؿ منيا وذلؾ عمى 1منشآت وبحصة  11%، بينما يتحكـ في النسبة الباقية 91المؤشر وبقيمة تبمغ 
 النحو الوارد في المثاؿ الافتراضي بالجدوؿ التالي:

                                                            
1 - https: www/tutor 2u, net/economics/ reference/ market- concentration. 
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 المنشأة 
 

حصة المنشآت  حصة المنشآت الأربع )%(
 العشر الأخيرة

نسبة 
 ىيرفندؿ/ىيرشماف

 جممة (4) (3) (8) (1) الأسواؽ
1 71 11 6 4 91 11 5168 
8 51 81 18 8 91 11 3191 
3 41 85 81 5 91 11 8661 
4 35 85 81 11 91 11 8361 

 
إف مدي ىذا المؤشر يتراوح ما بيف الص ر عند حده الأدنى في حالة وجود عدد كبير مف 

عند حده الأعمى في حالة الإحتكار الكامؿ، حيث وجود  11111المنشآت ومف ثـ المنافسة الكاممة، 
منيا بقيمة قريبة مف الص ر  يبدأ الأوؿمنشأة واحدة، ويصنؼ ىذا المدي وبشكؿ عاـ إلى أربع مستويات 
، فيشير إلى عدـ التركز في ىذه 1511في حالة المنافسة الكاممة، أما المستوي الثانى وبقيمة أقؿ مف 
فيعبر عف التركز المتوسط  8511-1511الحالة، بينما يأتى المستوي الثالث والذي يتراوح مداه ما بيف 

ويعبر عف التركز العالى في السوؽ أو  8511أعمى مف أو المعتدؿ، ثـ المستوي الرابع، فيأتى بقيمة 
 الصناعة.
 

:  وىو مقياس يقوـ عمى المقارنة فيما بيف التوزيع ال عمى لمتغير ما، والتوزيع معامــل جينــى( 0-3)
ف بدأ إستخدامو  المتساوي لن س المتغير، والذي يغمب استخدامو في قياس مدي عدالة توزيع الدخؿ، وا 

ي مجالات أخري، ومف بينيا قياس التركز في الصناعة أو الأسواؽ... ويستمد معامؿ لن س الغرض ف
جينى فكرتو مف منحنى لورنز، حيث يحسب بقسمة المساحة المحصورة بيف منحنى لورنز وخط المساواة 

 عمى إجمالى مساحة المثمث تحت خط المساواة.
 ّش ٗخؾ اىَظبٗاحرى٘اىَظبحخ اىَحظ٘رح ثِٞ ٍْحْٚ    

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ بٍو جْٞٚ=ٍؼ 

 إجَبىٚ اىَظبحخ رحذ خؾ اىَظبٗاح         
 

ىذا ويصاغ ىذا المعامؿ في صورة نسبة مئوية يتراوح مداىا ما بيف الص ر )في حالة وجود 
وتطابؽ منحنى لورنز مع خط المساواة( والواحد المنافسة الكاممة حيث وجود عدد كبير مف المنشآت 

الصحيح )في حالة الإحتكار التاـ حيث وجود منشأة واحدة، وتطابؽ منحنى لورنز عمى الضمع العمودى 
 والأفقى لممثمث.



 الأساسية في مصرالممارسات الاحتكارية في أسواؽ السمع الغذائية 

 

- 11 - 
 

ىذا ونقاس قيمة ىذا المعامؿ بصيغ مختم ة تستند عمى فكرة النسبة التجميعية التراكمية لحصص 
المتعاممة في السوؽ في إجمالي الإنتاج أو المبيعات في السوؽ أو في  يرىا مف المنشآت والأطراؼ 

الاستثمار، العمالة( وبعد ترتيب ىذه الحصص ترتيبا تصاعدياً مف القيمة الأصغر إلى الأكبر، ) المؤشرات
عمى النحو  وذلؾوذلؾ مقابؿ النسبة التراكمية التجميعية لأعداد المنشآت والأطراؼ المتعاممة في السوؽ،  

بالمثاؿ الافتراضى بالجدوؿ، والشكؿ التالى حيث ي ترض فى ىذا المثاؿ وجود سوؽ افتراضية تبمغ  المبيف
مميوف وحدة، وتتقاسميا ىذه  3,5(، كما يبمغ حجـ التعاملبت فيو 11أعداد المنشآت المتعاممة فيو عدد )

د شكؿ منحنى يث يمكف بياف خطوات تحديالمنشآت بالمقادير والنسب المبينة بالجدوؿ المشار إليو، ح
 (1)لورنز، والمساحة الإجمالية تحت خط المساواة فى ىذا المثاؿ عمى النحو الوارد فيما يمى:

ترتيب حصة كؿ مف المنشآت المتعاممة فى السوؽ ترتيباً تصاعدياً مف القيمة الأصغر إلى   (1)
 سوؽ.المتعاممة فى ال القيمة الأكبر، وذلؾ مقابؿ عدد المنشآت

تحسب نسبة حصة كؿ مف المنشآت المتعاممة فى السوؽ فى إجمالى حجـ التعاملبت فى   (8)
 السوؽ، مقابؿ نسبة تمثيؿ المنشأة فى إجمالى عدد المنشآت المتعاممة فى السوؽ.

يحسب التكرار النسبى التراكمى لأعداد المنشآت )أو الأطراؼ( المتعاممة فى السوؽ، والذى   (3)
 111ينتيى بمجموع = 

يحسب التكرار النسبى التراكمى لحصص المنشآت المتعاممة فى السوؽ والذى ينتيى بمجموع =   (4)
111 

تسجيؿ التكرار النسبى التراكمى لأعداد المنشآت عمى المحور الأفقى والذى يبدأ مف النقطة   (5)
 111ص ر، وينتيى بالنقطة 

سى والذى يبدأ مف النقطة تسجيؿ التكرار النسبى التراكمى لحصص المشنآت عمى المحور الرأ  (6)
 111ص ر )عند إلتقاءه بالمحور الأفقى( وينتيى بالنقطة 

( يتـ الوصوؿ إلى شكؿ مربع طوؿ كؿ مف أضلبعو الأربع = 6(، والخطوة )5مف الخطوة )  (7)
 11111=  111×  111، ومساحتو = 111

لمقابؿ، أو مف الركف ترسيـ قطر المربع والذى يبدأ مف أحد أركانو ال ردية إلى الركف ال ردى ا  (8)
الثنائى لممربع إلى الركف الثنائى المقابؿ، والذى يعبر عف خط المساواة لحصص التعاملبت فى 

 السوؽ.
بترسيـ قطر المربع، ينقسـ الشكؿ المربع إلى مثمثيف متساوياف فى المساحة، وكؿ منيما قائـ   (9)

×  ½وحػػػػػػػػػػػدة ) 5111الارت اع( بما يساوى × القاعدة  ½الزاوبة، ومف ثـ تحسب مساحػػػتو )
111  ×111.) 

                                                            
(1) FAO, inequality analysis, the Gini index, Roma, 2005. 
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يتـ ترسيـ منحنى لورنز داخؿ أى مف المثمثيف بالشكؿ المربع مف خلبؿ توصيؿ نقاط  (11)
التقاطع ما بيف نقاط التكرار النسبى التراكمى لأعداد المنشآت عمى المحور الأفقى، مع نقاط 

صص التعامؿ فى السوؽ عمى المحور الرأسى، وذلؾ عمى النحو التكرار النسبى التراكمى لح
 المبيف بالجدوؿ، والشكؿ المشار إلييما.

 ( منشأة،01مثال إفتراضى لسوق يبمغ عدد المنشآت المتعاممة فيو عدد )
 مميون وحدة 3,5وحجم التعامل السمعى بو 

 ػذد اىَْشآد أطَبء اىَْشآد

حظض اىزؼبٍو 

 فٚ اىظ٘ق

 )أىف ٗحذح(

 اى٘سُ اىْظجٚ )%(
اىزنزار اىززامَٚ 

 اىظبػذ

 ىيؼذد
ىحظض 

 اىزؼبٍو
 ىيؼذد

ىحظض 

 اىزؼبٍو

1- 1 105 10 3 10 3,0 

2- 1 105 10 3 20 6,0 

3- 1 140 10 4 30 10 

4- 1 175 10 5 40 15 

5- 1 245 10 7 50 22 

6- 1 280 10 8 60 30 

7- 1 350 10 10 70 40 

8- 1 525 10 15 80 55 

9- 1 700 10 20 90 75 

10- 1 875 10 25 100 100 

   100 100 3500 10 جَيخ
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التركز( ثـ والآف كيؼ تحسب المساحة المحصورة بيف منحنى لورنز وخط المساواة )مساحة 
 معامؿ جينى؟ ... وتأتى الإجابة عمى ذلؾ، وفى أبسط الصور، فيما يمكف بيانو فى الخطوات التالية:

، ومف الملبحظ أف عت منحنى لورنز بأى مف مثمثى المربتبدأ أولى الخطوات بحساب المساحة تح (1)
كؿ منيا نقاط التقاطع عمى  كاؿ ال ردية مضمعة الشكؿ يحددىذه المساحة تتشكؿ مف مجموعة مف الأش

محور لورنز، لمتكرار التراكمى لأعداد المنشآت عمى المحور الأفقى مع التكرار التراكمي لحصص 
تعاملبت المنشآت عمى المحور الرأسي.  وتبدأ أولى ىذه الأشكاؿ ومف نقطة الص ر بمثمث يعقبو 

احة، حيث تحسب مساحة كؿ مف ىذه مجموعة مف شبو المنحرؼ والتى تتبايف فيما بينيا مف حيث المس
الأشكاؿ ثـ جمعيا لموصوؿ إلى إجمالى المساحة تحت منحنى لورنز بالمثمث، حيث تتساوى مساحة أى 

متوسط ضمعى قاعدة شبو المنحرؼ(، وحيث يمثؿ الارت اع × مف ىذه الأشكاؿ بحاصؿ ضرب )الارت اع 
السابؽ لو فى قائمة التكرار التراكمى لعدد فى ال رؽ ما بيف قيمة الصؼ الثانى، وقيمة الصؼ الأوؿ 

المنشآت لكؿ شبو منحرؼ، كما يتمثؿ متوسط ضمعى قاعدة شبو المنحرؼ فى مجموع، الضمع الأعمى 
الممثؿ فى قيمة الصؼ الأوؿ مف قائمة التكرار التراكمى لحصص التعامؿ فى السوؽ، والضمع الأس ؿ 

(. ويمكف بياف وحساب ذلؾ 8لتكرارات مقسوماً عمى العدد )الممثؿ فى قيمة الصؼ التالى مف قائمة ىذه ا
 بالاستعانة بالجدوؿ، والشكؿ المشار إلييما، وعمى النحو الوارد فى الجدوؿ التالى:

 
 حساب المساحة تحت منحنى لورنز بالمثمث المبين بالشكل

 ٍظيظو
 الأجشاء اىَظبحٞخ

 )اىَثيث، ٍٗجَ٘ػخ شجٔ اىَْحزف(

 َظبحخاى الاررفبع* اىقبػذح

(1) (2) (1×2) 

 15 10=    0 - 10 1,5=  2( ÷ 0+3) ( )اىَثيث(1ٍظبحخ اىجشء ) (1)

 45 10=  10 – 20 4,5=  2( ÷ 6+3) ( )شجٔ ٍْحزف(2ٍظبحخ اىجشء ) (2)

 80 10=  20 – 30 8=  2( ÷ 10+6) ( )شجٔ ٍْحزف(3ٍظبحخ اىجشء ) (3)

 125 10=  30 – 40 12,5=  2÷ ( 15+10) ( )شجٔ ٍْحزف(4ٍظبحخ اىجشء ) (4)

 185 10=  40 – 50 18,5=  2( ÷ 22+15) ( )شجٔ ٍْحزف(5ٍظبحخ اىجشء ) (5)

 260 10=  50 – 60 26= 2( ÷ 30+22) ( )شجٔ ٍْحزف(6ٍظبحخ اىجشء ) (6)

 350 10=  60 –70 35=  2( ÷ 40+30) ( )شجٔ ٍْحزف(7ٍظبحخ اىجشء ) (7)

 475 10=  70 – 80 47,5=  2( ÷ 55+40) ٍْحزف(( )شجٔ 8ٍظبحخ اىجشء ) (8)

 185 10=  40 – 50 65= 2( ÷ 75+55) ( )شجٔ ٍْحزف(9ٍظبحخ اىجشء ) (9)

 1875 10=  90 – 100 87,5=  2( ÷ 100+75) ( )شجٔ ٍْحزف(10ٍظبحخ اىجشء ) (10)

 3060   الإجَبىٚ 

النسبى لممنشأة فى إجمالى عدد المنشآت ومف ثـ يمكف يلبحظ أف الارت اع لكؿ مف ىذه الأجزاء يتساوى مع الوزف *
 استخدامو وبشكؿ مباشر فى حساب المساحة.

 
تحسب المساحة ما بيف منحنى لورنز، وخط المساواة بطرح المساحة تحت منحنى لورنز بالمثمث  (8)
 وحدة. 1941( وحدة، حيث تساوى 5111( مف مساحة المثمث البالغة )3161)
 جينى بقسمة المساحة تحت منحنى لورنز عمى مساحة المثمث:يحسب معامؿ  (3)



 معيد التخطيط القومى - (898سمسمة قضايا التخطيط والتنمية رقـ )
 

- 13 - 
 

    معامؿ جينى = 

    
  =1,388  =38,3% 

ف كانت فى أ مبيا تتركز فى حساب  ىذا وىناؾ مف الطرؽ الأخرى لحساب ىذا المعامؿ، وا 
بالدراسة المساحة تحت منحنى لورنز، كما انيا تصؿ فى النياية إلى نتائج متساوية، ومف ثـ يجدر 

الإشارة إلى أف الطريقة المشار إلييا، وبما تتضمنو مف خطوات تعد ىى المستخدمة فى حساب ىذا 
المعامؿ فى الأسواؽ المستيدفة بالدراسة ... وىنا أيضاً يجدر التنويو إلى أف الكثير مف الباحثيف يروف أف 

سية وب اعمية فى السوؽ أو %( لو دلالتو عمى تواجد التناف41) 1,41معامؿ جينى بقيمة تعامؿ 
 (1)الصناعة.
 

:  مف م اىيـ النظرية الإقتصادية تعظيـ المنشأة لأرباحيا ومرونة الطمب (Lerner)مقياس ليـــرنز   -8
عند نقطة تساوي الإيراد الحدي مع التكم ة الحدية، كما يتساوي الإيراد الحدي مع سعر السوؽ في حالة 

عف سعر السوؽ في وجود الحالة الاحتكارية .... وفي إطار ىذه الم اىيـ  وجود المنافسة الكاممة، ويزداد
يحاوؿ ىذا المؤشر قياس القوة السوقية التقميدية مباشرة بطرح التكم ة الحدية لممنشأة مف السعر الذى تبيع 

راد بو ثـ القسمة عمى السعر الذى تبيع بو، ومع وجود ال ارؽ الموجب كاف ذلؾ مؤشراً عمى زيادة الإي
وتحقيؽ المنشأة لأرباح  ير عادية، ومف ثـ وجود  -عند نقطة توازف المنشأة -الحدي عف سعر السوؽ

الحالة الإحتكارية، ومع تساوي السعر الذي تبيع بو المنشأة مع التكم ة الحدية كاف ذلؾ مؤشراً عمى وجود 
ي حالة وجود المنافسة الكاممة، ف -المنافسة الكاممة... ومف ثـ تتراوح قيمة ىذا المؤشر ما بيف الص ر

 وبيف الواحد الصحيح في حالة وجود الإحتكار التاـ.
                1 

 (  ـــــــــ+ ـــــــــــ1× )وفً إطار المعرفة ٌتساوي الإٌراد الحدي مع حاصل ضرب السعر
 مرونة الطلب          

 

تأتى الصيغة الرياضية لمؤشر ليرنر لتخمص إلى أنو يساوي مقموب المرونة السعرية لمطمب عمى السمعة 
   السالبة  تهبإشار

ـ
     ، حٌث م = المرونة .....         

              

ذلؾ فيواجو ىذا المؤشر بكثير مف الصعوبات النظرية والعممية في حسابو وفي استخدامو لمتعبير  ومع
 عف القوة الشرائية، ومف بيف ىذه الصعوبات صعوبة تقدير التكم ة الحدية، والمرونات السعرية.

 
ىناؾ مف المؤشرات الأخري لقياس القوي الإحتكارية بالأسواؽ ومف بينيا مؤشر    : مؤشرات ألــري  -3

Bain والذي يركز عمى الأرباح  ير العادية لممنشأة كدليػػؿ عمى وجود الحالة الإحتكارية، ومف ثـ ،
ىلب ؾ رأس الماؿ الحاجة إلى بيانات كثيػػرة لقياسػػػػو مثؿ السعر، والكميػػػػة، وتكاليؼ الإنتاج الجارية، وا 

                                                            
(1) R.O. Abila and others, Analysis of Competition in the wholesale and retail markets for  fish, in Kisumu 

Kenya, marina and fisheries research institute, Nairobi, Kenya, 1997> 
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الثابت، وتكم ة ال رصة البديمة لأصوؿ المنشأة، وكذلؾ الحاؿ أيضاً بالنسبة لبعض المؤشرات الأخري، 
والتى يستبعد ذكػػرىا في حالة الدراسة الحالية، حيث تستبعد تحميؿ أي مف ىذه المؤشرات عمى مستوي أي 

ف المؤشرات الأخرى عمى المستوي مف المنشآت المتعاممة في السوؽ، وقصر تحميميا عمى البعض م
 الكمي لمسوؽ.

 
إف الإنتقاؿ السعري وتغيراتو عمى طوؿ المسار التسويقى لمسمعة، ومف   :السعريةإنتقـــال التغيرات   -7

مستوي إلى آخر )وفيما يعرؼ بالإنتقاؿ العمودي مف المنتج إلى المستيمؾ أو مف المستيمؾ إلى المنتج(، 
إلى آخر عمى ن س المستوي )وفيما يعرؼ بالإنتقاؿ الأفقى( إنما لو دلالاتو عمى أو الإنتقاؿ مف موقع 

عند مستوي أو موقع معيف إستجابة لسموكيات الآخريف عند  وردود أفعاؿ المتعامميف في السوؽ سموكيات
لى حد كبير في  حالة مستوي وموقع آخر.... فقد تتجو التغيرات السعرية إلى الانتقاؿ بسرعة وبكامميا وا 

السمع التى تتداوؿ في قنوات تسويقية تتوافر بيا شروط التنافسية بدرجة عالية، عنو في حالة السمع التى 
يتـ تداوليا في قنوات تسويقية لا تتوافر فييا شروط التنافسية بدرجة كافية، والتى قد يتمكف بعض 

سوؽ... وليذا يأتى الاىتماـ الأطراؼ المشاركة في تسويقيا مف ممارسة درجة  ير مألوفة مف قوة ال
بدراسة عممية انتقاؿ التغيرات السعرية، وخاصة تمؾ الانتقالات  ير المتطابقة والتى قد تنطوي عمى وجود 
بعض الأطراؼ التى لا تست يد، وعمى سبيؿ المثاؿ، مف تخ يض السعر )المشتريف( أو زيادتو )البائعيف( 

اؿ المتطابؽ لن س التغيرات السعرية.  كما أف الانتقاؿ  ير بن س درجة است ادتيا في حالة وجود الانتق
 المتطابؽ قد يكشؼ عف فشؿ السوؽ حيث ظيور القوة الاحتكارية.

 
ويقاس حجـ الاستجابة عند أي مف المستويات المختم ة لمسوؽ، والناشئة عف قدر معيف مف  

سعر قبؿ الاستجابة، ويشار إلى ذلؾ التغير السعري عند مستوي آخر، كقيمة مطمقة أو كنسبة مئوية مف ال
عادة بدرجة ن اذ السعر مف خلبؿ المقارنة ما بيف نسبة التغير في السعر عند مستوي معيف، ونسبة التغير 
في السعر عند المستوي الآخر بعد الإستجابة، حيث تشير، وعمى سبيؿ المثاؿ، درجة ن اذ السعر مف 

وي النسبة المئوية لمتغير في السعر عند مستوي المنتج، مع % إلى تسا111المنتج إلى المستيمؾ بنسبة 
النسبة المئوية لمتغير في سعر التجزئة.  حيث تقاس درجة ن اذ السعر مف المنتج إلى المستيمؾ، وعمى 
سبيؿ المثاؿ، بناتج قسمة نسبة التغير في سعر التجزئة عمى نسبة التغير في سعر المنتج. وىنا أيضاً قد 

 اذ التغيرات السعرية مف موقع إلى آخر حيث قد لا يحدث انتقاؿ ىذه التغيرات بدرجة تختمؼ سرعة ن
فورية، بؿ قد يكوف ىناؾ درجة مف التباطؤ، تبعا لردود أفعاؿ الأطراؼ المشتغمة في السوؽ، حيث قد تبدأ 

ف الوقت الاستجابة عند الموقع الأخير متأخرة بعض الوقت، كما أنيا قد تمتد عمى طوؿ فترة أخري م
 حتى اكتماؿ الانتقاؿ الكمي أو الجزئي لمتغير في السعر عند الموقع الأخير.

 



 معيد التخطيط القومى - (898سمسمة قضايا التخطيط والتنمية رقـ )
 

- 15 - 
 

ىذا ولمتغيرات والمعايرة السعرية إتجاىاتيا، حيث تبدأ التغيرات السعرية عند طرؼ عمى طوؿ  
المنتج  القناة التسويقية، وتنتيى بالمعايرة السعرية عند طرؼ آخر منيا، فقد يبدأ التغير السعري في سوؽ

ثـ يميو المعايرة السعرية في سوؽ الجممة ثـ في سوؽ التجزئة، وقد يبدأ ىذا التغير في سوؽ التجزئة ثـ 
يميو المعايرة السعرية في سوؽ الجممة ثـ في سوؽ المنتج. وليذا التغيرات ومعدؿ ن اذىا مف موقع إلى 

مف مستوياتو( مف عدمو... فمع تساوي  آخر دلالاتيا بالنسبة لتواجد حالة المنافسة في السوؽ )وفي أي
نسبة التغير في السعر التابع. مع نسبة التغير في السعر المستقؿ، وبمعنى ن اذ التغيرات السعرية بنسبة 

%، كاف لذلؾ دلالتو عمى وجود حالة المنافسة الكاممة عند موقع السعر التابع، أما إذا كانت نسبة 111
نسبة التغير في السعر المستقؿ ومف ثـ ن اذ التغيرات السعرية بمعدؿ  التغير في السعر التابع أكبر مف

لسوؽ وحالة الاحتكار % )أو الواحد الصحيح( كاف ذلؾ مؤشراً عمى احتمالات وجود قوة ا111أكبر مف 
دارة المخزوف في موقع السع ر التابع، وقد يشارؾ في ذلؾ عوامؿ وأسباب أخري مثؿ سموكيات المستيمؾ وا 

ولكؿ ما سبؽ يأتى مؤشر معدؿ ن اذ التغيرات السعرية مف موقع إلى آخر عمى المسار التسويقي  1و يرىا.
بالأسواؽ المستيدفة مف الدراسة مف بيف المؤشرات التى تستند إلييا الدراسة في الكشؼ عف احتمالات 

 وجود حالة الإحتكار في أي مف ىذه الأسواؽ مف عدمو.
 

 ددىا القانون المصرى لحماية المنافسة ــــواق كما حـــة فى الأســــالممارسات الاحتكاريرابعاً: 
 8:(8115لسنة  3)رقم 

فى  ياب البيئة التنافسية الكاممة فى الأسواؽ تسعى القوة الاحتكارية إلى تحقيؽ مكاسب  ير 
مف طرؼ، عادية مف خلبؿ كثير مف الممارسات والتى قد تأتى بصورة فردية أو بالات اؽ فيما بيف أكثر 

والتى يمكف أف توصؼ عمى أنيا  ير قانونية، وقد ينطوى الكثير منيا عمى التواطؤ فيما بيف بعض 
الأطراؼ أو التحايؿ والغش والخداع، وىى ممارسات تتنافى مع مبادىء السوؽ التنافسية الكاممة. فقد 

أو تحديد الأسعار، أو الحد تنطوي ىذه الممارسات عمى ات اؽ المنشآت أو الإفراد عمى اقتساـ الأسواؽ 
مف الإنتاج أو التمييز السعرى بيف الأسواؽ ومجموعات المستيمكيف، أو  يرىا مف الممارسات الأخرى 

  ير المقبولة أو المرفوضة قانونياً.
 

، 8115( لسنة 3ىذا وبغرض حماية المنافسة فى الأسواؽ المحمية المصرية جاء القانوف رقـ )
ضمناً الات اقات والممارسات المحظورة، وبعد تعري و للؤطراؼ، والسوؽ المقصودة ولائحتو التن يذية مت

 بالقانوف، والسيطرة عمييا، وعمى نحو ما يمكف إيجازه فيما يمى:
 

                                                            
(، طيظيخ قؼبٝب 262ىَشٝذ ٍِ اىزفظٞو أّظز: ٍؼٖذ اىزخطٞؾ اىقٍٜ٘، اىظ٘ق اىَحيٞخ ىيظيغ اىغذائٞخ )ج٘اّت اىقظ٘ر ٗاىزط٘ٝز(، ٍجيذ رقٌ ) - 1

 .2014اىزخطٞؾ ٗاىزَْٞخ، اىقبٕزح، 

 .2005غ اىََبرطبد الإحزنبرٝخ، اىقبٕزح، ثئطذار قبُّ٘ حَبٝخ اىَْبفظخ ٍْٗ 2005( ىظْخ 3جٖبس حَبٝخ اىَْبفظخ، قبُّ٘ رقٌ ) - 2
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: وىـ الأشخاص الطبيعيوف، والأشخاص الاعتبارية، والكيانات الأطراف المقصودة بالقانون (0)
تجمعات المالية، وتجمعات الأشخاص عمى اختلبؼ طرؽ تأسيسيا، الاقتصادية والاتحادات، والروابط، وال

وذلؾ أيا كانت طرؽ تمويميا أو جنسياتيا أو مراكز إدارتيا أو المراكز الرئيسية لأنشطتيا. وتضـ فى ذلؾ 
الأطراؼ المرتبطة المكونة مف شخصيف أو أكثر لكؿ منيا شخصية قانونية مستقمة تكوف  البية أسيـ أو 

مموكة مباشرة أو بطريؽ  ير مباشر لمطرؼ الآخر أو تكوف ممموكة لطرؼ واحد. كما حصص أحدىا م
تضـ ىذه الأطراؼ أيضاً الشخص أو الأشخاص الخاضعوف لمسيطرة ال عمية لشخص آخر، والتى يقصد 
بيا كؿ وضع أو ات اؽ أو ممكية لأسيـ أو حصص أيا كانت نسبتيا، وذلؾ عمى نحو يؤدى إلى التحكـ 

 ة أو فى اتخاذ القرارات.فى الإدار 
 
 ويقصد بيا السوؽ التى تقوـ عمى عنصريف، وىما : :السوق المعنية (8)

: وىى المنتجات التى يعد كؿ منيا، ومف وجية نظر المستيمؾ، بديلًب المنتجات المعنية ( أ)
 عممياً وموضوعياً لبديؿ آخر. ويؤخذ فى ىذا التحديد وبالأخص بأى مف المعايير التالية:

  فى الخواص وفى الاستخداـ. المنتجاتتماثؿ 
  مدى إمكانية تحوؿ المشتريف عف المنتج إلى منتج آخر نتيجة التغير النسبى فى السعر

 أو فى أى عوامؿ تنافسية أخرى.
  ما إذا كاف البائعوف يتخذوف قراراتيـ التجارية عمى أساس تحوؿ المشتريف عف المنتجات

 فى السعر أو فى العوامؿ التنافسية الأخرى. إلى منتجات أخرى نتيجة التغير النسبى
 .السيولة النسبية التى يمكف بيا للؤشخاص الأخرى دخوؿ سوؽ المنتج 
 .مدى توافر المنتجات البديمة أماـ المستيمؾ 

: وىو المنطقة الجغرافية التى تتجانس فييا ظروؼ التنافس، حيث يؤخذ النطاق الجغرافى ( ب)
 مة، وأى مف المعايير التالية:فى ىذا الشأف فرص التنافس المحتم

 عمى انتقاؿ المشتريف بيف مناطؽ جغرافية نتيجة التغيرات النسبية فى الأسعار  مدى القدرة
 أو فى العوامؿ التنافسية الأخرى.

  ما إذا كاف البائعوف يتخذوف قراراتيـ التجارية عمى أساس انتقاؿ المشتريف بيف المناطؽ
 رات النسبية فى الأسعار أو فى العوامؿ التنافسية الأخرى.الجغرافية المختم ة نتيجة التغي

 .السيولة النسبية التى يستطيع بمقتضاىا أشخاص آخروف دخوؿ السوؽ المعنية 
  تكاليؼ النقؿ بيف المناطؽ الجغرافية، بما فى ذلؾ تكم ة التأميف، والوقت اللبزـ لتزويد

 ناطؽ جغرافية أخرى أو مف الخارج.المنطقة الجغرافية بالمنتجات المعنية مف أسواؽ أو م
 .الرسوـ الجمركية، والقيود  ير الجمركية عمى المستوييف المحمى، والخارجة 
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 وتتحقؽ بتوافر العناصر التالية: :السيطرة عمى السوق المعنية (3) 
  أو أكثر مف السوؽ، وعمى أساس عنصرى ىذه السوؽ 85فيما تبمغ حصة الشخص %

 والنطاؽ الجغرافى معاً وذلؾ خلبؿ فترة زمنية معينة.مف المنتجات المعنية 
  قدرة الشخص من رداً عمى إحداث تأثير فعاؿ فى أسعار المنتجات أو فى حجـ المعروض

منيا بالسوؽ المعنية، ودوف أف يكوف لمنافسيو القدرة عمى منع ممارساتو والحد مف تأثيره 
 العوامؿ التالية. ال عاؿ عمى الأسعار والمعروض مف السمعة، وبمراعاة

 .حصة الشخص فى السوؽ المعنية، ووضعو بالنسبة لباقى المنافسيف 
 .التصرفات السابقة لن س الشخص فى السوؽ المعنية 
 .عدد الأشخاص المنافسيف فى السوؽ المعنية وتأثيرىـ النسبى عمى ىيكؿ السوؽ 
  اللبزمة.مدى قدرة كؿ مف الشخص ومنافسيو عمى الوصوؿ إلى المواد الخاـ 
 .وجود عقبات لدخوؿ أشخاص أخريف إلى السوؽ المعنية 

 
: وتشمؿ الات اقات والتعاقدات )المكتوبة والش يية( والتى الاتفاقات والتعاقدات الأفقية المحظورة (7)

ذا كاف مف شأنيا إحداث ما يمى:  تتـ بيف أطراؼ متماثمة ومتنافسة عمى ن س المستوى، وا 
  أسعار البيع والشراء لممنتجات محؿ التعامؿ، أو التأثير عمى رفع أو خ ض أو تثبيت

  يرىا مف الشروط التعاقدية المؤثرة فى قرار البيع أو الشراء.
  اقتساـ أسواؽ المنتجات أو تخصيصيا عمى أساس مف المناطؽ الجغرافية أو مراكز التوزيع

 أو نوعية العملبء أو السمع أو المواسـ أو ال ترات الزمنية.
 نسيؽ فيما يتعمؽ بالتقدـ أو الامتناع عف الدخوؿ فى المناقصات، والمزايدات والممارسات الت

 وسائر عروض التوريد، ويسترشد فى ذلؾ بما يمى:
  تقديـ عطاءات متطابقة، ويشمؿ ذلؾ الات اؽ عمى قواعد مشتركة لحساب الأسعار

 أو تحديد شروط العطاءات.
 اء، ويشمؿ ذلؾ الات اؽ المسبؽ عمى الات اؽ حوؿ الشخص الذى سيتقدـ بالعط

الشخص الذى يرسو عميو العطاء سواء بالتناوب أو عمى أساس جغرافى أو عمى 
 أساس تقاسـ العملبء.

 .الات اؽ عمى تقديـ عطاءات صورية 
 .الات اؽ عمى منع شخص مف الدخوؿ أو المشاركة فى تقديـ عطاءات 

  أو التسويؽ، ويشمؿ ذلؾ تقييد نوع المنتج أو تقييد عمميات التصنيع أو الإنتاج أو التوزيع
 حجمو أو الحد مف توافره.
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: وتشمؿ الات اقات والتعاقدات المكتوبة والش يية والتى تتـ الاتفاقات والتعاقدات الرأسية المحظورة (5)
 بيف الشخص وأى مف مورديو أو عملبئو، إذ كاف مف شأف ىذه الات اقات والتعاقدات الحد مف المنافسة،

 وذلؾ فى ضوء العوامؿ التالية:
 .تأثير الات اؽ أو التعاقد عمى حرية المنافسة 
 .وجود فوائد تعود عمى المستيمؾ مف الات اؽ أو التعاقد 
  اعتبارات المحافظة عمى جودة المنتج أو سمعتو ومقتضايات الأمف والسلبمة وذلؾ

 عمى النحو الذى لا يضر بالمنافسة.
 و التعاقد مع الأعراؼ التجارية المستقرة فى النشاط محؿ مدى توافؽ شروط الات اؽ أ

 ال حص.
 

: حيث يحظر القانوف عمى مف تكوف لو الممارسات المحظورة عمى المسيطر عمى السوق (0)
 السيطرة عمى سوؽ معينة القياـ بأى مف الممارسات التالية:

 منتج بصورة كمية أو أى فعؿ مف شأنو أف يؤدى إلى عدـ التصنيع أو الانتاج أو التوزيع ل
جزئية ل ترة أو فترات محددة، ويقصد بال ترة أو ال ترات المحددة تمؾ التى تك ى لمنع حرية 

 المنافسة أو تقييدىا أو الإضرار بيا.
  الامتناع عف إبراـ ص قات بيع أو شراء منتج مع أى شخص أو وقؼ التعامؿ معو عمى

و الخروج منو فى أى وقت، بما فى ذلؾ نحو يؤدى إلى الحد مف حريتو فى دخوؿ السوؽ أ
فرض شروط مالية أو التزامات أو شروط تعاقدية تعس ية أو  ير مألوفة فى النشاط محؿ 

 التعامؿ.
  أى فعؿ مف شأنو أف يؤدى إلى اقتصار توزيع منتج دوف  يره عمى أساس مناطؽ جغرافية

أشخاص ذوى علبقة رأسية  أو مراكز توزيع أو عملبء أو مواسـ أو فترات زمنية، وذلؾ بيف
بيف بعضيـ البعض، والتى يقصد بيا العلبقة بيف الشخص المسيطر وأى مف مورديو أو 

 بيئتو وبيف أى مف عملبءه.
  تعميؽ إبراـ عقد أو ات اؽ بيع أو شراء لمنتج عمى شرط قبوؿ التزامات أو منتجات تكوف

بو أو بمحؿ التعامؿ الأصمى أو بطبيعتيا أو بموجب الاستخداـ التجارى لممنتج  ير مرتبط 
 الات اؽ.

  التمييز بيف بائعيف أو مشتريف تتشابو مراكزىـ التجارية فى أسعار البيع أو الشراء أو فى
شروط التعامؿ، وذلؾ عمى نحو يؤدى إلى إضعاؼ القدرة التنافسية لبعضيـ أماـ البعض 

 الآخر أو يؤدى إلى إخراج بعضيـ مف السوؽ.
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 ية أو كمية عف إنتاج أو إتاحة منتج شحيح متى كاف إنتاجو أو إتاحتو الامتناع بص ة جزئ
 ممكنة اقتصادياً.

  أف يشترط الشخص المسيطر عمى المتعامميف معو ألا يتيح لشخص منافس لو استخداـ ما
 يحتاجو مف مرافقيـ أو خدماتيـ، ر ـ أف إتاحة ىذا الاستخداـ ممكف اقتصادياً. 

 م تيا الحدية أو متوسط تكم تيا المتغيرة. وعمى أف يراعى فى بيع منتجات بسعر يقؿ عف تك
 ذلؾ ما يمى:
  ما إذا كاف البيع يؤدى إلى إخراج أشخاص منافسيف لمشخص المسيطر مف

 السوؽ.
  ما إذا كاف البيع يؤدى إلى منع أشخاص منافسيف لمشخص المسيطر مف

 الدخوؿ إلى السوؽ.
  المسيطر عمى رفع الأسعار بعد ما إذا كاف يترتب عمى البيع قدرة الشخص

 إخراج الأشخاص المنافسيف لو مف السوؽ.
  ما إذا كانت ال ترة الزمنية لبيع المنتج بسعر يقؿ عف تكم تو الحدية أو متوسط

 تكم تو المتغيرة تؤدى إلى تحقيؽ أى مما سبؽ.
 .إلزاـ الشخص المسيطر لأى مورد بعدـ التعامؿ مع شخص منافس لو 

 
 حمــاية المنافســـة: جيـازلامساً:  
، ويتبع وزارة التجارة 8115( لسنة 3ىو جياز حكومي مصري أنشئ طبقا لمقانوف رقـ ) 

 والصناعة، والذي حددت إختصاصاتو فيما يمى:
إرساء وتطبيؽ وتطوير قواعد المنافسة الحرة والتوعية بيا لمنيوض بمستوي أداء الأسواؽ، وتحقيؽ  (1)

 يعود بالن ع عمى الإقتصاد القومي والمستيمؾ.الك اءة الإقتصادية بما 
إتخاذ إجراءات التقصى والبحث وجمع الإستدلالات وعمؿ الدراسات والأبحاث في السوؽ لكشؼ  (8)

الممارسات الضارة بالمنافسة إما عف طريؽ تمقى الشكاوي والبلب ات مف الأشخاص أو تمقى 
بداء الرأي مف الحكوكة أو عف طر  يؽ مبادرة مف جانب الجياز.  كما يختص طمبات الدراسة وا 

 الجياز بنشر ثقافة المنافسة في المجتمع والتنسيؽ مع الأجيزة التنظيمية لمقطاعات الإقتصادية.
تحقيؽ مناخ إقتصادي سميـ يقوـ عمى المنافسة العادلة ومبادئ السوؽ الحر مف خلبؿ تطبيؽ  (3)

 المصري.أحكاـ القانوف ونشر ثقافة المنافسة في المجتمع 
إرساء وتطبيؽ وتطوير قواعد المنافسة الحرة مف خلبؿ مراقبة ممارسات الأشخاص العامميف في  (4)

السوؽ بما يسيـ في تحقيؽ حرية المنافسة بيف الشركات والأفراد وذلؾ لمنيوض بمستوي أداء 
 الأسواؽ، وتحميؿ الك اءة الاقتصادية.
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 " لمسكـــرالســـوق المحميــة :  "  الثانيالفصل 

يعد السكر مف المكونات الضرورية في الكثير مف المنتجات الغذائية والمشروبات، سواء كاف 
إنتاجيا بالمنشآت الصناعية المتخصصة في إنتاجيا أو عف طريؽ الاستخدامات المنزلية، ولذا فيو يعد 

المستيمكيف... وتبدأ المرحمة الأولي مف السمع الضرورية في إنتاج الغذاء بالنسبة لمشرائح المختم ة مف 
عمى مسار تسويؽ ىذه السمعة بسنتاج المحاصيؿ السكرية اللبزمة مف قصب وبنجر والتى ليا الوزف 
الأكبر في تكم ة إنتاج السكر ودرجة توافره في الأسواؽ.  ثـ يمييا في ذلؾ مرحمة نقؿ ىذه المحاصيؿ، 

كمرحمة ثالثة ويمييا في ذلؾ المراحؿ المختم ة التالية  وكمواد خاـ، إلى منشآت استخراج السكر منيا
لتسويؽ المنتج والتوزيع عمى المستيمؾ النيائى... ولغرض إستخلبص المؤشرات ذات الدلالة عمى وجود 
الص و الإحتكارية مف عدمو في أي مف المراحؿ المختم ة عمى مسار إنتاج وتسويؽ ىذه السمعة بالسوؽ 

صؿ ليتناوؿ المقومات والخصائص المميزة بكؿ مف ىذه المراحؿ، ثـ استخلبص ما المحمية، يأتي ىذا ال 
 قد يوجد مف ىذه المؤشرات وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمى:

 
 مرحمة توريـد المواد اللام: (0)

يعد كؿ مف قصب وبنجر السكر ىما مصدر توفير المادة الخاـ اللبزمة لاستخراج وتصنيع 
ملبئمة للبستيلبؾ النيائي... ولمرحمة إنتاج كلب المحصوليف مقوماتيا وخصائصيا السكر بالمواص ات ال

 التى يمكف إيجازىا فيما يمى:
يزرع قصب السكر، وبغرض ىذه الصناعة عمى طوؿ ض تى نير النيؿ بالوجو القبمى وتتركز  -1

ة الخريؼ عمى زراعتو في مصر العميا، وتبدأ زراعتو في موسمي الربيع والخريؼ، حيث تبدأ زراع
طوؿ شيرى سبتمبر وأكتوبر، أما زراعة الربيع فتمتد عمى طوؿ شيري فبراير ومارس.. ويعد 
قصب السكر مف المحاصيؿ المعمرة، حيث يمكث بالأرض طوؿ العاـ... أما بنجر السكر فيزرع 
ف امتدت في السنوات الأخيرة لتشمؿ بعض  في دلتا نير النيؿ، حيث تتركز زراعتو بيا، وا 

لمساحات في مناطؽ مصر الوسطي، ويعد مف المحاصيؿ الشتوية حيث يزرع في شيري ا
شير. وكما يزرع محصوؿ  7-6أ سطس وسبتمبر وتمتد فترة نموه إلى فترة تتراوح ما بيف 

القصب بأصناؼ مختم ة تنتج محميا، يزرع أيضاً محصوؿ البنجر بأصناؼ مختم ة تستورد بذورىا 
إنتاجيا ظروؼ مناخية مف حيث درجة الحرارة وأشعة الشمس و يرىا  مف الخارج، والتى يستمزـ

 مف الظروؼ الأخرى  ير المتوافرة في ظروؼ الزراعة المصرية.
ىذا ومع وجود التبايف بيف كلب المحصوليف مف حيث فترة المكث في الأرض حتى 

ية، ونسبة تركز النضج والحصاد، ىنالؾ أيضاً التبايف فيما بينيما مف حيث الاحتياجات المائ
السكر فييما، حيث يعد قصب السكر أعمى استيلبكا لممياه عنو في حالة البنجر، كما تعد نسبة 
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%(، عنو في 18-13تركز السكر في محصوؿ بنجر السكر ىى الأعمى )وبنسبة تتراوح ما بيف 
تبايف %.  كذلؾ أيضاً ىناؾ ال11حالة قصب السكر والذي تبمغ نسبة تركز السكر ما يقرب مف 

في إنتاجية الأراضي المنزرعة بيما، حيث تعد ىى الأعمى في حالة محصوؿ القصب، وبمتوسط 
 طف/ فداف في حالة البنجػػر.81طف/ لم داف، وذلؾ مقابؿ 48يبمغ نحو 

 
تتحدد المساحات المنزرعة سنوياً بأي مف المحصوليف، وفقا لنتائج استجابة المنتجيف لشروط  -8

مف جية والمنشآت القائمة عمى استخراج وتصنيع السكر مف جية أخري، والذى  التعاقد فيما بينيـ
يحكميا مف جانب آخر نتائج المنافسة فيما بيف زراعة أي مف المحصوليف والمحاصيؿ الأخري 
عمى استغلبؿ الأراضي الزراعية، وطبيعة الدورة الزراعية في مناطؽ الزراعة، وكذلؾ تأثير 

مح زة عمى زراعة أي مف ىذه المحاصيؿ..... وفي شأف التعاقد فيما بيف السياسات المقيدة أو ال
نتاج السكر، يأتى التعاقد عمى محصوؿ  المنتج الزراعي، والشركات المشترية بغرض إستخراج وا 
القصب فيما بيف المنتج الزراعي وشركة السكر والصناعات التكاممية، التابعة لمشركة القابضة 

لؾ عمى أساس المساحة والإنتاج موضوع التعاقد، ووفقا لمسعر المحدد مف لمصناعات الغذائية، وذ
قبؿ الشركة، والذي يغمب تحديده بقرارات مف الدولة، حيث يحدد السعر عمى أساس تسميـ 
المصنع وبما يعنى تحمؿ المنتج لتكاليؼ النقؿ مف موقع إنتاج المحصوؿ إلى موقع استخراج 

البنجر فيأتى تعاقد الشركات مع المنتج، وفي مناطؽ زراعتو، وتصنيع السكر.... أما في حالة 
عمى أساس المساحة والإنتاج المتوقع مف المحصوؿ، ووفقا لمسعر  المحدد مف قبؿ ىذه 
الشركات، والذى يغمب تحديده أيضا بقرارات مف الدولة، إلى جانب مواص ات الجودة المحددة مف 

ات الموردة، ويحدد السعر تسميـ موقع الإنتاج حيث نسب تركز السكر، والشوائب في الكمي
)المزرعة( وتحمؿ الشركة المتعاقدة لتكم ة النقؿ إلى موقع مصانع السكر التابعة ليا... ويغمب 

% لتركز السكر في الكميات الموردة، ويضاؼ إليو 16تحديد سعر التعاقد عمى أساس نسبة 
ادة في نسبة السكر، وتخصـ منو في حالة علبوة إذا ما أزدادت ىذه النسبة بقدر درجات الزي

%. وكذلؾ الحاؿ أيضاً في حالة الشوائب.... ويضاؼ إلى ذلؾ 16إنخ اض نسبة التركز عف 
أيضا تقديـ الشركات المتعاقدة لدعـ البعض مف مستمزمات الإنتاج، والتمويؿ العينى، والذى 

اع الخاص التى تقوـ بتقديـ يتبايف في قيمتو مف شركة إلى أخري، حيث ىناؾ مف شركات القط
ما يمزـ مف مبيدات لمقاومة دودة الأوراؽ بالمجاف في حالة العروة الأولي لمزراعة دوف  يرىا، 
إلى جانب تقديميا للؤسمدة الورقية بالمجاف، وذلؾ فضلًب عف الدفع الآجؿ لقيمة بذور التقاوي 

اؿ في حالة الشركات الحكومية التى تدفع خصماً مف قيمة المحصوؿ بعد التسميـ، ويختمؼ الح
ف كانت تساىـ بما نسبتو مف  المتعاقدة حيث الدفع ال وري لقيمة التقاوي المسممة وقت التعاقد، وا 

 % مف قيمة المبيدات اللبزمة لمقاومة دودة الػػورؽ، والأسمدة الورقية الموزعػػػة.51
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مناطؽ الوجو القبمى والتى تتركز تجري التعاقدات عمى زراعة القصب بغرض استخراج السكر في  -3

في محافظات المنيا، وسوىاج، وقنا، وأسواف، والأقصر، وفي مجتمع مف المنتجيف الزراعييف بمغ 
مميوف فداف مف الأراضى الزراعية،  1,587ألؼ حائز وبمساحة تقرب مف  981,5تعداده نحو 

ا تجرى التعاقدات عمى .  كم8119/8111فداف/ لمحيازة خلبؿ عاـ  1,66وبمتوسط يبمغ نحو 
زراعة البنجر بغرض استخراج السكر مع مجتمع المنتجيف الزراعييف في مناطؽ الدلتا، ومصر 

 3,717( محافظة بيا، والذى بمغ تعداده نحو 16الوسطي، والتى تنحصر زراعتو في عدد )
توسط مميوف فداف مف الأراضي الزراعية، وبم 7,877مميوف حائز زراعي ولمساحة تبمغ نحو 

 (.1/1فداف/ لمحيازة، وعمى نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ ) 8,18يبمغ نحو 
 

ىذا ولقد بمغ إجمالي المساحات المنزرعة بمحصوؿ القصب لغرض استخراج السكر في 
ألؼ فداف موزعة بيف المحافظات الخمس المشار  381,8مناطؽ الوجو القبمي ما يقرب مف 

ي المساحة المنزرعة بالقصب عمى مستوي الجميورية % مف إجمال98,1إلييا، وتمثؿ نحو 
.  أما المساحات المنزرعة بمحصوؿ البنجر 8114/8115ألؼ فداف عاـ  388,1والبالغة نحو 

 554,9بغرض استخراج السكر في الدلتا والوادي، وفي المحافظات المشار إلييا فقد بمغت نحو 
ؿ الحيازي للؤراضي المنزرعة بكلب ومع فرضية تماثؿ الييكألؼ فداف في ن س العاـ... 

، وبمعيار مساحة الحيازة الزراعية المحصوليف مع الييكؿ الحيازي لإجمالي الأراضي المنزرعة
يمكف تقدير الحد الأدنى لعدد التعاقدات عمى زراعة كؿ مف المحصوليف بما يقرب مف 

اقد في حالة ألؼ متع 857,914ألؼ متعاقد في حالة محصوؿ القصب، وبحوالى  167,813
ذا كانت ىذه ال رضػػػػػػػية تنطوي 1/1محصوؿ البنجر وذلؾ عمى النحو المبيف بالجدوؿ رقـ ) (.  وا 

عمى فرضيػػػة زراعػػػػػػػة المنتج الزراعي المتعاقػػػػػػػػد لكامؿ مساحة حيػػػػػػػازتو الزراعية بأي مف 
لى حػػػػػػد ما، عف تبايف الواقع ال عمى في حالة  المحصػػػػػػػوليف، فيى فرضية قػػػػػد تنطػػػػػػوي أيضاً، وا 

كثير مف المتعاقديف والتى تنطوي قراراتيـ الإنتاجية عمى زراعة ما يحوزونو مف أراضي بأكثر مف 
محصوؿ خلبؿ ن س الموسـ الزراعي، وىو ما يجعؿ مف التقديرات المشار إلييا لعدد التعاقدات 

تواجد الاحتمالات الكبيرة لزيادتيا عف ذلؾ تبعا لنسبة تمثيؿ تمثؿ الحد الأدنى لأعدادىا والتى ت
أعداد ومساحة الحيازات المتعاقدة والتى تزرع أكثر مف محصوؿ واحد في إجمالي ىذه التعاقدات، 
وىو ما يمكف أف يستخمص منو توافر شرط المنافسة الكاممة مف حيث كبر العدد، و ياب الص ة 

 .كلب المحصوليف الاحتكارية عمى جانب العرض مف
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( عذد ِٚسبحخ اٌح١بصاد اٌضساع١خ فٟ ِٕبغك صساعخ اٌمصت، ٚاٌجٕدش خلاي 7-7خذٚي سلُ )

  9072/9072، ٚاٌّسبحبد إٌّضسعخ ثىلا اٌّحص١ٌٛٓ خلاي عبَ 9007/9070عبَ

 9072/9072ٚاٌحذ الأدٔٝ لأعذاد اٌزعبلذاد خلاي عبَ 
 

 
 المحافظات

 (1عدد مساحة الحيازات الزراعية )
 

 د التقديري لمتعاقػػػػداتالعػػػد (8المساحة المنزرعة )

عدد 
 )ألؼ(

المساحة 
 )ألؼ فداف(

متوسط مساحة 
 الحيازة )فداف(

 قصب 
 )ألؼ فداف(

 بنجػػػر 
 )الؼ فداف(

 قصب
 )ألؼ(

 بنجػػػر
 )ألؼ(

 1,517 - 7,91 - 5,85 189,4 36,1 الاسكندرية -1
 3,455 - 87,3 - 7,91 114,6 14,55 بورسعيد -8
 8,177 - 5,9 - 8,71 157,11 57,99 دميػػػػاط -3
 54,734 - 98,5 - 1,69 743,5 441,7 الدقيميػػة -4
 35,455 - 66,3 - 1,87 958,1 518,7 الشرقيػػة -5
 1,651 - 1,6 - 1,17 191,7 179,1 القميوبيػػة -6
 68,815 - 155,5 - 8,86 684,91 875,9 ك ر الشيخ -7
 11,374 - 14,9 - 1,31 397,9 314,8 الغربيػػػػة -8
 1,887 - 1,8 - 1,45 459,6 317,6 المنوفيػػػػػة -9
 17,316 - 78,9 - 4,81 1714,1 414,4 البحيػػػرة -11
 1,345 - 7,1 - 5,88 318,9 61,4 الإسماعيمية -11
 1,951 - 3,1 - 3,86 369,4 113,8 الجيػػػػػزة -18
 81,111 - 38,4 - 1,68 348,1 811,7 بنى سويؼ -13
 81,397 - 35,9 - 1,76 418,4 833,7 ال يػػػػػػػػوـ -14
 14,498 81,361 84,5 36,1 1,69 589,4 318,7 المنيػػػػػػػػا -15
 4,513 - 6,8 - 1,51 371,1 845,5 أسػػػػػػيوط -16
 - 11,736 - 14,8 1,81 351,8 891,8 سػػوىػاج -17
 - 74,876 - 118,1 1,59 868,3 169,1 قنػػػػػػػػا -18
 - 38,988 - 86,1 8,61 889,8 87,9 أسػػػػواف -19
 - 86,858 - 67,4 8,51 148,1 59,1 الأقصػػر -81

 857,914 167,813 554,8 381,9 8,15 8875,1 4384,8 جمػػػػمة
 

 اٌّصذس:

 .2017(  اىجٖبس اىَزمشٛ ىيزؼجئخ اىؼبٍخ ٗالإحظبء، اىنزبة الإحظبئٜ اىظْ٘ٛ، اىقبٕزح، طجزَجز 1)

 ( اىجٖبس اىَزمشٛ ىيزؼجئخ اىؼبٍخ ٗالإحظبء، اىْشزح اىظْ٘ٝخ لإحظبءاد اىَظبحخ اىَحظ٘ىٞخ ٗالإّزبج اىْجبرٜ، اىقبٕزح، ْٝــبٝز 2)

      2017. 
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يتـ التعامؿ بيف المنتج الزراعي، والشركة المتعاقدة عمى أساس الأسعار المحددة مف قبؿ الدولة،  -4

ابقة بالثبات لعاميف أو أكثر، وتزداد تبعا لطمبات وضغوط مجتمع والتى اتسمت في السنوات الس
، حيث 8116/8117%، وباستثناء العاـ الأخير 11المنتجيف، وبمعدلات متواضعة تصؿ إلى 

، كما 8115/8116% عنو في العاـ السابؽ 55رفعت الدولة سعر توريد قصب السكر بنسبة 
ى تعد مف أعمى نسب الزيادة في التاريخ الطويؿ %، والت45رفعت سعر توريد بنجر السكر بنسبة 

 681إلى نحو  8116/8117لزراعة كلب المحصوليف ليصؿ سعر طف قصب السكر خلبؿ عاـ 
، كما ارت ع سعر توريد بنجر السكر ليصؿ 8115/8116جنيو لمطف في عاـ  411جنيو مقابؿ 
عاـ جنيو/ طف في  875مقابؿ  8116/8117جنيو/طف في عاـ  411إلى نحو 

جنيو/ لمطف لمكميات  181. وذلؾ فضلًب عف علبوة تبكير في زراعتػػػو تصؿ إلى 8115/8116
% أسبوعيا حتى 11الموردة مف العروة الأولى خلبؿ الأسبوع الأوؿ مف الحصاد، وتنخ ض بنسبة 

%، حيث 16تتلبشى، وذلؾ إلى جانب علبوة ارت اع نسبة تركز السكر بالكميات الموردة عف 
جنيو/ لمطف لكؿ درجة أعمى مف نسبة التركيز المشار إلييا وىو ما  85منتج علبوة بقيمة يمنح ال

 1جنيو/ لمطف  545وصػػؿ بالقيمة المدفوعة لمطػػف إلى ما مجموعػػػػػػػو 
 

إف ما يمكف استخلبصو مف سياسة تسعير كلب المحصوليف بغرض الزراعة وبيدؼ 
الحرة عف طريؽ تحديد السعر بت اعؿ آليات قوي استخراج السكر أنيا تبتعد بآليات السوؽ 

العرض والطمب، وتخضع لمموازنات الحكومية فيما بيف الر بة في تح يز المنتج عمى الزراعة 
والتوريد، والر بة في توفير الاحتياجات المحمية مف السكر بأسعار ملبئمة لممستيمؾ، مع توازنات 

زيعو في السوؽ المحمية مع أسعار الواردات منو، تكم ة الصناعة المحمية وأسعار إنتاجية وتو 
وحيث أصبحت الدولة بذلؾ ىى الطرؼ البديؿ لممستيمؾ )المنشآت الصناعية( لكلب المحصوليف 
وحيث تحدد الأسعار وفقا لمموازنات المشار إلييا، وىو ما يمكف إيجازه بغياب آليات السوؽ الحرة 

لوقت  ياب الص ة الاحتكارية لممنشآت المستيمكة في تحديد أسعار كلب المحصوليف، وفي ن س ا
لى حد ما، في حالة  لكلب المحصوليف في صورتيا الخاـ بالسوؽ. وقد تختمؼ ىذه النظرة، وا 
محصوؿ البنجر إذ يمكف النظر إلى ما تقدمو المنشآت الصناعية مف علبوات تبكير، وارت اع 

ر تكاليؼ الإنتاج عمى أنيا مف عناصر النسبة السكرية بالكميات الموردة أو دعـ لبعض عناص
المنافسة بيف ىذه المنشآت بغرض تدبير احتياجاتيا مف الحصوؿ... ومع ذلؾ فقد تتلبشى ىذه 
النظرة إذا ما تساوت ىذه المنشآت في تقديـ ىذه العلبوات والخدمات، وخاصة مع بقاء السعر 

 وعة كسعر لمكميات الموردة منو.يمثؿ الوزف الأكبر في القيمة المدف ةالمحدد مف قبؿ الدول

                                                            
1 -  Mohamed Hamza, Egypt's government increases the supply price for cane and beets ceding to farmers, 

demands, USDA foreign agricultural service, Gain report No:4/18/2017.  
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 :السكـــر سوق المنتج ومستوردى (8)

يأتى استخراج وتجييز السكر في المرحمة التالية لمرحمتى إنتاج ونقؿ كلب المحصوليف، في  
صورتيا الخاـ، إلى منشآت استخراج وتجييز السكر في صورتو الصالحة للبستيلبؾ النيائى. حيث ينقؿ 

لإستخراجو كعصير ثـ إنتاج السكر الخاـ، وحيث تنتيي عمميات تجييزه بسنتاج السكر إلى المصانع 
 وليذه المرحمة أيضاً مقوماتيا وسماتيا التى يمكف إيجازىا فيما يمى: -الأبيض الصالح للبستخداـ الآدمي

  
مصانع ( 7( مصنع لاستخراج وتجييز السكر تشمؿ عدد )14:  وجود عدد )المنشآت المصنعة(  8-0)

( مصانع لاستخراج وتجييز 6لاستخراج السكر مف القصب موزعة في مناطؽ الوجو القبمى، وعدد )
السكر مف البنجر، وموزعة عمى مناطؽ شماؿ و رب الدلتػػا، ومصر الوسطي، بالإضافة إلى مصنع آخر 

الأخير تحت لاستخراج السكر وتجييزه مف كلب المحصوليف... وتقع السبعة مصانع الأولي، والمصنع 
شراؼ الدولة ممثمة في الشركة القابضة لمصناعات الغذائية التابعة لوزارة التمويف.... أما مصانع  ممكية وا 
ف كانت تخضع  دارة شركات استثمارية، وا  إنتاج السكر مف البنجر فيقع أربعة منيا تحت ممكية وا 

اتيا، بينما يقع المصنعيف الآخريف لتوجييات الدولة حيث تساىـ مؤسساتيا بالنصيب الأكبر في استثمار 
دارة القطاع الخاص.  وتبمغ الطاقة الإنتاجية لمصانع استخراج السكر مف القصب نحو  تحت ممكية وا 

مميوف طف مف القصب سنويا، كما تبمغ الطاقة الإنتاجية لمصانع استخراجو مف البنجر نحو  11,811
(.... ولقد بمغ إنتاج ىذه 1/8بالجدوؿ رقـ )مميوف طف سنويا، وذلؾ عمى نحو ما ىو مبيف  9,919

 1491,6ألؼ طف مف سكر القصب، ونحو  931,3ما يقرب مف  8115/8116المصانع خلبؿ عاـ 
ألؼ طف، مع التبايف بيف ىذه المصانع مف حيث  8481,9ألؼ طف مف سكر البنجر بسجمالي قدره 

 في ن س الجدوؿ المذكور. المساىمة النسبية في إنتاج ىذه الكمية، وعمى النحو الوارد
 
تتواجد المؤشرات التى تؤكد عمى عدـ ك اية الإنتاج المحمى مف السكر :  مستوردى السكــر(  8-8)

لإشباع إحتياجات السوؽ المحمية )ولغرض الإستيلبؾ المحمى والتصدير(، مما يجعؿ مف الأسواؽ 
الخارجية مصدراً آخر مف مصادر توفيره ليذا الغرض.... ومع وجود التباينات الممحوظة فيما بيف 

ذا ما أخذ تقديرات المصادر الم ختم ة )محمية، ودولية( لحجـ الإستيلبؾ المحمى والواردات مف السكر، وا 
( لحجـ الإستيلبؾ المحمى مف السكر والبالغ نحو  Gainبتقدير شبكة المعمومات الزراعية الدولية ) 

لأمكف تقدير حجـ الواردات منو خلبؿ ن س العاـ بحوالى  8115/8116ألؼ طف في عاـ  8931
% مف إجمالي الاستيلبؾ المحمى... ولسد ال جوة ما بيف 17,34طف، وبما نسبتو  ألؼ 518,1

 الاستيلبؾ والإنتاج المحمى مف السكر تتولى وزارة التمويف ممثمة في الشركة القابضة لمصناعات الغذائية 
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 ِصبٔع إسزخشاج ٚرد١ٙض اٌسىش ِٓ اٌمصت ٚاٌجٕدــش ٚغبلزٙب الإٔزبخ١ــخ، ( 9-7خذٚي سلُ )

 9072/ 9072عبَ  إٔزبخٙــب ِٓ اٌسىش فٟٚ 

 )أٌف غٓ(        

 
 المصنع

الطاقة الإنتاجية الكمية 
 "محصول لام"

الكميات الموردة 
من المحصول اللام 

في عام 
8105/8100 

 الإنتاج من السكر في 
 8105/8100عام 
 % ألف طن

     )أ( مصانع القصب:
 0,90 093,10 0937,0 0211 كوم أمبو -0
 5,93 073,55 0731,5 0011 نجع حمادي -8
 0,55 052,09 0509,3 0011 قــوص -3
 5,0 030,98 0310,0 0311 أرمنـــت -7
 5,7 031,08 0889,0 0011 أدفــــــــو -5
 8,85 57,01 558,0 0111 جـــــــرجا -0
 3,87 02,71 050,7 0111 دشـــنا -0
 0,78 37,75 339,7 011 أبو قرقاص* -2

 32,75 930,82 9103,5 01811 جممة القصب
     )ب( مصانع البنجر:

 01,00 852,05 0200,8 0051 كفر الشيخ -0
 08,95 303,00 8889,72 0051 الدقيميـــة -8
 0,71 009,00 0807,03 0851 الفيــــــوم -3
 0,1 077,25 995,33 0111 النوباريــة -7
 3,1 03,18 598,88 551 أبو قرقـاص -5
 0,85 050,51 0105,3 0111 النيــــــل** -0
الأسكندرية**  -0

 سافولكس
0111 0150,0 075,35 0,1 

 00,55 0805,0 9191,20 2311 جممة البنجــــر
 011,11 8090,22   الإجمالي
 :اٌّصذس

Mahomed Hamza, Egypt's government  increases  the supply price for sugar cane and beets, 

opcit, P5. 

  *     ٍظْغ إطزخزاج اىظنز ٍِ اىقظت ٗاىجْجـــز.

 **   شزمبد قطبع خـــبص.
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وبمشاركة بعض الشركات الخاصة ، استيراد العجز فى الإنتاج المحمى منو، ومف أىـ ىذه الشركات، 
لنيؿ، وصافولا، والمالكة االنوراف، وكرجيؿ، والبياف، ويكالست، ويشاركيـ في ذلؾ أيضػػػػػػػػػػػػػػػاً شركتى 

المتداولة مف السكر فى  لإنتاج السكر مف البنجر... ويستخمص مف ىذه المؤشرات أف الكميات لمصنعيف
، ساىـ فى توريدىا كؿ مف 15/8116مميوف طف فى عاـ  8,931السوؽ المحمية بمغت ما يقرب مف 

منيا، كما ساىمت الشركات الاستثمارية % 34,3الشركة القابضة لمصناعات الغذائية، وبنسبة بمغت نحو 
%، 85,1% منيا، بينما ساىمت الشركات الستة المستوردة لمسكر بنحو 31,6الأربع بما نسبتو 

% مف إجمالى الكميات المتداولة، وعمى النحو المبيف بالجدوؿ 11,1والشركات الخاصة بنسبة بمغت نحو 
 (.1/8رقـ )

 
فى ضوء أعداد شركات :  في سوق المنتج ومـوردى السكر ز، ومؤشرات التنافسيةــالتركـ ( 3)

استخراج وتجييز السكر، واستيراده مف الخارج، ونصيب كؿ منيا فى الإنتاج المحمى وما يورد منو إلى 
السوؽ المحمية، وعمى النحو المبيف مف قبؿ، يأتى التساؤؿ عف درجة تركز ىذه الصناعة، والشركات 

ص ما قد يتواجد مف قوى احتكارية فى ىذه السوؽ؟ .... ولحساب الموردة لمسكر، بغرض استخلب
عف درجة تركز المنشآت  أولاً المؤشرات الدالة عمى ذلؾ قد يجوز لمدراسة الحالية حسابيا بغرض الكشؼ 

الصناعية القائمة عمى استخراج وتجييز السكر فقط دوف الشركات المستوردة لو مف السوؽ الخارجية، ثـ 
لمكشؼ عف درجة تركز المنشآت الصناعية والمستوردة معاً لاستخلبص درجة ما قد يوجد  ثانياً حسابيا 

 مف قوى احتكارية بيف موردى السكر إلى السوؽ المحمية معاً، وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمى:
 

 يبدو أف مؤشر نصيب الشركات المستخرجة لمسكر فى إجمالى الكميات المنتجة منو خلبؿ العاـ (3-0)
المشار إلييا يصنؼ السوؽ المحمية لمسكر بوجود حالة احتكار القمة إف لـ يكف الاحتكار التاـ، 
حيث تستحوذ الشركات الأربع الكبيرة الأولى الممثمة فى شركات القابضة لمصناعات الغذائية، 

)والمشار % مف الإنتاج وبما يزيد عف المستوى الثالث لمتركز 81والدقيمية، والدلتا، وال يوـ عمى 
إليو مف قبؿ بال صؿ الأوؿ مف الدراسة(، كما أف السبع شركات المتواجدة فى سوؽ ىذه الصناعة 
تستحوذ عمى كامؿ الإنتاج، وبما قد يعنيو ذلؾ مف وجود حالة الاحتكار التاـ فى ىذه السوؽ، 

 (.1/3وفقاً لدلالة ىذا المؤشر )
بالنسبة لتركز المنشآت الصناعية،  8634أما مؤشر ىيرفنمد/ىيرشماف، والذى بمغ نحو 

فيأتى بيذه السوؽ إلى المستوى الرابع، والمشار إليو مف قبؿ، حيث وجود التركز العالى  ير 
عكس ما تشير إليو المر وب، ومف ثـ وجود النزعػػة الإحتكارية فى ىذه الصناعة، وذلؾ عمى 

متو إلى وجود درجة مف %( والتى تشير قي39) 1,39ى، والذى بمغ نحو دلالة معامؿ جين
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عف وجود النزعات  1,4المنافسة ال عالة فى ىذه الصناعة، بينما تعبر مستوياتو الأعمى عف 
 الاحتكارية بأى مف مستوياتيا وفقاً لمستوى قيمة ىذا المعامؿ.

 
وبالنسبة لدرجة التركز فيما بيف موردى السكر إلى السوؽ المحمية والممثميف فى المنشآت  (3-8)

 اعية، و يرىا مف المنشآت المستوردة لمسكر، فسف نصيب المنشآت الأربع الأولى، والمتمثمة الصن
 

 8105/8100( نسب التركز الصناعى فى السوق المحمية لمسكر لعام 3-0جدول رقم )
 حظض ػذد اىشزمبد أطَبء اىشزمبد

 الإّزبج

 ٍؤشزاد اىززمش

ٍؤشز  % أىف ؽِ % ػذد

 ٕٞزشَبُ

 اىزنزار اىززامَٚ

)%( 

 ٍذخلاد ٍؼبٍو جْٞٚ

حظض  اىؼذد

 اّٟزبج

ٍذخو  1ك+ ة 1 -ع -ع

 اىحظبة

 47,2 6,6 14,3 6,6 14,3 43,6 6,6 144,6 14,3 1 اىْ٘ثبرٝخ -1

 141,6 19,8 14,3 13,2 28,6 43,6 6,6 145,6 14,3 1 الأطنْذرٝخ -2

 238,1 33,3 14,3 20,1 42,9 47,6 6,9 151,1 14,3 1 اىْٞــو -3

 346,1 48,4 14,3 28,3 57,2 67,2 8,2 179,1 14,3 1 اىفٞـً٘ -4

 489,1 68,4 14,3 40,1 71,5 139,2 11,8 258,2 14,3 1 اىذىزب -5

 675,7 94,5 14,3 54,4 85,8 204,2 14,3 313,6 14,3 1 اىذقٖيٞخ -6

 1104,0 154,4 14,3 100,0 100 2088,5 45,7 1004,3 14,3 1 اىشزمخ اىقبثؼخ -7

 3041,8     2634 100 2196,9 100 7 جَيخ

 %39,2=  0,392=  5000÷  1958,2( =  5000( ÷ )3041,8 - 5000= )       ِعبًِ خ١ٕٝ  

 (.8المصدر: جمعت وحسبت مف الجدوؿ رقـ )
 

 8105/8100( نسب تركز موردى السكر فى السوق المحمية لعام 7-0جدول رقم )
 حظض ػذد اىشزمبد أطَبء اىشزمبد

 الإّزبج

 ٍؤشزاد اىززمش

ٍؤشز  % أىف ؽِ % ػذد

 ٕٞزشَبُ

 اىزنزار اىززامَٚ

)%( 

 ٍذخلاد ٍؼبٍو جْٞٚ

 ػذد

 اىشزمبد

حظض 

 اّٟزبج

ٍذخو  1ك+ ة 1 -ع -ع

 اىحظبة

 18,9 4,9 7,7 4,9 7,7 24,01 4,9 144,6 7,7 1 اىْ٘ثبرٝخ -1

 57,0 14,8 7,7 9,9 15,4 25,0 5,0 145,4 7,7 1 الأطنْذرٝخ -2

 96,3 25,0 7,7 15,1 23,1 27,04 5,2 151,1 7,7 1 اىْٞــو -3

 139,8 36,3 7,7 21,2 30,8 37,21 6,1 179,1 7,7 1 اىفٞـً٘ -4

 197,1 51,2 7,7 30,0 38,5 77,44 8,8 258,2 7,7 1 اىذىزب -5

 272,2 70,7 7,7 40,7 46,2 114,49 10,7 313,6 7,7 1 اىذقٖيٞخ -6

 2457,8 106,4 46,2 65,7 92,4 625,0 25,0 733,1 46,2 1  ىَظز٘ردح ابد اىشزم -7

 637,9 165,7 7,7 100,0 100,0 1176,5 34,3 1004,3 7,7  اىقبثؼخاىشزمبد  -8

 3877     2106,9 100 2196,9 100 7 جَيخ

 %22,46=  0,2246 =  5000÷  1123  ( = 5000( ÷ )3877- 5000= )       ِعبًِ خ١ٕٝ  

 (.8المصدر: جمعت وحسبت مف الجدوؿ رقـ )
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% 47فى الشركات القابضة لمصناعات الغذائية، وثلبث شركات مف الشركات المستوردة لمسكر تبمغ نحو 

مف إجمالى الكميات الموردة إلى السوؽ، وىو ما يأتى بالسوؽ إلى المستوى الثالث مف التركز ومف ثـ 
ة مؤشر نصيب الثماف شركات الأولى جدوؿ رقـ ػػوكذلؾ الحاؿ أيضاً بدلالة، ػػػػػػػوجود حالة احتكار القم

مؤشر % مف إجمالى الكميات الموردة، وذلؾ عكس الحاؿ بدلالة 71( والبالغ نحو 1-4)
، والذى يأتى بالسوؽ إلى المستوى الثالث مف التركز، ومف ثـ وجودىا فى حالة المنافسة ىيرفيمد/ىيرشماف

( ... أما مؤشر جينى فدلالتو وجود 1/4)جدوؿ رقـ  8117مغ قيمة ىذا المؤشر نحو الاحتكارية، حيث تب
 1,8846ىذه السوؽ فى حالة منافسة فعالة قد تقترب مف حالة المنافسة الكاممة حيث تبمغ قيمتو نحو 

 %( كما ىو مبيف بالجدوؿ المشار إليو.88,5)
ب التركز فى ىذه السوؽ بالنسبة لمستوى ىذا وعمى الر ـ مف تبايف دلالات المؤشرات الثلبث لنس

تواجد قوى السوؽ )الاحتكارية( بيا، إلا أنو يمكف أف يستخمص منيا أيضاً ارت اع درجة تنافسية السوؽ مع 
ذا ما أفترض وجود درجة ما  وجود الشركات المستوردة والموردة لمسكر فى السوؽ المحمية... ومع ذلؾ، وا 

يبقى التساؤؿ عف ما إذا كاف ىناؾ مف الممارسات الاحتكارية فى ىذه مف القوى الاحتكارية بالسوؽ ف
 السوؽ مف عدمػػػو؟ إف الإجابة عمى ىذا التساؤؿ قد تأتى مع نياية ىذا ال صؿ مف الدراسة.

 
 :، ومؤشرات التنافسية بيا الجممة والتجزئة اقسو أالتوزيع إلى  (7)
مع تعدد الشركاء )مف منتجيف محمييف ومستورديف( فى توريد احتياجات السوؽ المحمية مف  (0)

السكر، ور بة الدولة فى توفير احتياجات السكاف بأسعار تتناسب مع مستوى دخوؿ شرائح كبيرة 
مف محدودى ومتوسطى الدخؿ إلى جانب ر بتيا فى تح يز الاستثمار فى الشركات المنتجة 

عائد مناسب عمى استثماراتيا يأتى تدخميا وبمشاركة ىذه الشركات فى تحديد لمسكر وتحقيؽ 
أسعار إنتاجيا وبالتوافؽ فيما بينيما، إلى جانب استخداـ أدواتيا المالية لتحقيؽ التوازف فيما بيف 
أسعار الواردات مف السكر، وأسعار الشركات المحمية المنتجة لو، والمستويات المستيدفة لسعر 

ؾ. وليذا تتميز السوؽ المحمية لمسكر بتواجد أكثر مف سعر فضلًب عف تقمباتو مف وقت المستيم
ت رضو  قدإلى آخر تبعاً لمتغيرات  فى حجـ المخزوف منو، أو أسعار الواردات منو، أو فى ما 

الدولة مف رسوـ جمركية، بغرض حماية الصناعة المحمية مف الإ راؽ ، أو تخ يض أو إلغاء ما 
منيا بغرض تخ يض الأسعار وحماية المستيمؾ .. ومف الأمثمة عمى ذلؾ تعدد أسعاره  قد يتواجد

بسبب الدعـ والتدخلبت الحكومية، حيث تراوح السعر،  8116خلبؿ الشيور الأخيرة مف عاـ 
جنية/ كجـ فى منافذ التوزيع المخصصة لممست يديف مف دعـ  8وعمى سبيؿ المثاؿ ، ما بيف 

ـ لممستيمكيف الآخريف، كما ساد السوؽ الحر آنذاؾ سعريف ، الأوؿ منيا جنية/ كج 11الغذاء، 
جنية/كجـ بالنسبة لمسكر المورد مف شركات القطاع العاـ،  أما السكر المورد 11,75يبمغ نحو 
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وفى  8117جنية/كجـ ...وفى مارس  14-18مف شركات القطاع الخاص فتراوح سعرة ما بيف 
رة الداخمية لموصوؿ إلى حالة الاستقرار في سعر السكر بالسوؽ محاولة لوزارة التمويف والتجا

المحمية، أتخذت إجراءات لطباعة السعر المدعـ عمى العبوات التى تباع فى المنافذ التابعة ليا، 
جنية/كجـ بالنسبة لمسكر المباع لغرض  9,85كما طالبت مصانع السكر ببيع إنتاجيا بسعر 

جنية /كجـ لمسكر المباع للؤ راض الصناعية، وعمى أف 11,5الإستيلبؾ المنزلي، وبسعر 
جنية/لمطف لمسكر المباع بغرض تمويؿ  1,85، 1,51يخصـ مف كؿ منيا وعمى الترتيب نحو 

 صندوؽ دعـ الأسعار ولمساندة تمويؿ الواردات مف السكر 
 

المصرية مف ىذا ومف الأمثمة أيضاً عمى تدخؿ الدولة فى ضبط تنظيـ الواردات أو الصادرات  
السكر بغرض حماية الصناعة المحمية أو المستيمؾ، ما فرضتو الدولة مف رسوـ جمركية مؤقتة ، فى 

% عمى الواردات 81% عمى الواردات مف السكر الخاـ، 17شيور ، بمغت نحو  6ولمدة  8118نوفمبر 
خزوف المتواجد لدييا مف السكر الأبيض ، وذلؾ بغرض حماية الصناعة المحمية وتمكينيا مف تصريؼ الم

% رسوـ 81فرضت الدولة أيضاً  8115ألؼ طف . وفى أبريؿ مف عاـ  351آنذاؾ والذى بمغ نحو 
جنية/ لمطف، وذلؾ بغرض حماية السوؽ  711جمركية عمى الواردات مف السكر الأبيض وبحد أدنى 

  المحمية مف الإ ػػػراؽ.
إف ما سبؽ ذكره مف أمثمة ومؤشرات إنما يعكس ضعؼ عمؿ السوؽ الحرة بألياتيا الكاممة  

نما فى إطار مف الضوابط والأدوات الحكومية، وبالتوافؽ مع المنشآت  المعروفة فى ىذه الصناعة، وا 
ياب المتواجدة بيا ، وبغرض تحقيؽ الأىداؼ المشار إلييا مف قبؿ، كما يمكف أف يستخمص أيضاً منو  

الممارسات الاحتكارية مف قبؿ المنشآت الصناعية المتوجدة فى ىذه السوؽ، حيث لا وجود لمقصد 
الإحتكاري مف قبؿ المنشآت الصناعية المتواجدة فى ىذه السوؽ، كذلؾ ليس ىناؾ وجود لمقصد 

قد يجدر الإشارة الإحتكاري فى نشاطيا بالمواقع المتقدمة عمى المسار النيائى لتسويؽ السكر المنتج: وىنا 
% فى 11,6%، 31إلى ما حدث مف أرت اع فى سعر الجممة لمسكر بالسوؽ المحمية وبنسبة بمغت نحو 

يرفع التساؤؿ عف الأسباب المسئوؿ عف ذلؾ، وما إذا ، وبما 8116شيري نوفمبر، وديسمبر مف عاـ 
جابة عمى ىذا التساؤؿ بسوؽ الجممة مشاركة فى ذلؾ مف عدمو ؟ ... إف الإ الاحتكاريةكانت القوي 

حيث   ،8116نوفمبر  3تكمف وفى أ مبيا فى تخ يض قيمة العممة المصرية، وبقرار تعويميا فى 
جنية مف قبؿ، وبما يشير إلى  8,8جنية مقابؿ 18يصؿ إلى نحو لمقابؿ الدولار  وقيمة الجني انخ اض

ذا ما كانت الواردات المصرية  % مف قيمتيا مف قبؿ،51نخ اض قيمة العممة المصرية بما يقرب مف ا وا 
% مف إجمالى الكميات المتداولة بالسوؽ، فسف فى ذلؾ 85مف السكر خلبؿ ىذا العاـ تمثؿ ما يقرب مف 

رت اع أسعار الجممة لمكميات المتداولة بالنسبة المشار إلييا، إذا ما أخذ فى الحسباف التعري ة اما يعنى 
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% عمى الواردات مف السكر الأبيض، وىو ما قد ين ى مشاركة 81 الجمركية السارية آنذاؾ والبالغة نحو
 رت اع أسعار السكر خلبؿ ىذه ال ترة. احتكارية فى لاالممارسات ا

 
المنشآت الموردة فسنتاج  باختلبؼتختمؼ مسارات تسويؽ الكميات الموردة مف السكر إلى السوؽ  (8)

لة تأخذ مسارىا إلى الشركة القابضة المنشآت الصناعية الواقعة تحت ممكية أو إشراؼ الدو 
يا مف ىذه المنشآت، وحيث توجو حصص منيا بعد ذلؾ إلى المنافذ ئلمصناعات الغذائية بعد شرا

لى تجار التجزئة المختاريف لتوزيعيا االتابعة لوزارة التمويف مف جمعيات تعاونية  ستيلبكية، وا 
وجو جانب آخر منيا إلى السوؽ الحرة يبالأسعار المدعمة عمى الكارت الذكي لممستيمؾ، وقد 

التجزئة ....أما إنتاج تاجر شكؿ مباشر إلى بجر الجممة أو اوبالأسعار المحددة سواء مف خلبؿ ت
لى منشآت  المنشآت الصناعية الخاصة فتأخذ مسارىا إلى أسواؽ التجزئة عبر تاجر الجممة وا 

ذلؾ الحاؿ أيضاً بالنسبة لمكميات الصناعات الغذائية المستيمكة لمسكر بكميات كبيرة... وك
المستوردة عف طريؽ المنشآت الخاصة أو تمؾ المستوردة عف طريؽ الشركة القابضة لمصناعات 
الغذائية. ىذا ومع  ياب الإحصاءات الخاصة بشركات وتجار الجممة المتعامميف فى شراء وبيع 

 سمى الدراسة الحالية قياالسكر وحصص كؿ منيا فى الكميات المتداولة بالسوؽ فقد يتعذر ع
 حتكارية )إف وجدت( ليذه المنشآت فى مجاؿ تجارة الجممة. لانسب التركز، والقوى ا

، فميست بسوؽ متخصصة فى التعامؿ فى ىذه السم  ة، عأما بالنسبة لسوؽ التجزئة، وكما ىو معموـ
متنوعة، والتى تشير الأعداد بؿ يتـ تداوليا عبر المنشآت المتخصصة فى تجارة التجزئة لمسمع الغذائية ال

حتكارية فيما بينيا، حيث بمغ تعداد المنشآت لاحتمالات وجود الص ة ااالمتواجدة منيا إلى  ياب 
 ،ة وفرعأألؼ منش 548,1نحو  15/8116المتخصصة فى توزيع الأ ذية بالقطاع الخاص خلبؿ عاـ 

ألؼ منشأة وفرع  ير متخصص، ولكف يسود بيا توزيع المنتجات الغذائية، وذلؾ  31,9بالإضافة إلى 
المؤشرات إلى وجود التنافسية  هبالقطاع العاـ ، وحيث تشير ىذ( منشأة وفرع 551فضلًب عف عدد )

  1ال عالة فى تجارة التجزئة لمسمع الغذائية متضمنة فى ذلؾ سمعة السكر.
 
 :صات ستلاصلاا (5)

حتكارية فى أي مف مواقع مسار تسويؽ السكر مف لايستخمص مف العرض السابؽ  ياب الص ة ا 
ؿ الدولة بأدواتيا وبسياسة التوافؽ مع المنشآت المنتجة والموردة دخالمنتج إلى المستيمؾ النيائى حيث ت

ية مف سوؽ المنتج إلى وقد يكوف لمؤشر ن اذية التغيرات السعر  لمسكر لتنظيـ ممارسات ىذه المنشآت، 
سوؽ الجممة، ثـ إلى سوؽ التجزئة دلالة عمى ذلؾ، حيث بمغت الزيادات التراكمية في سعر المنتج عمى 

% مقابؿ زيادة تراكمية في سعر 98,4ما نسبتو  8116وحتى ديسمبر  8114طوؿ ال ترة مف أوؿ يناير 
                                                            

 .8116، النشرة السنوية لتجارة الجممة والتجزئة، القاىرة ، مارس الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء - 1
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، وزيادة تراكمية في سعر التجزئة وعمى إمتداد ن س %96,9الجممة خلبؿ ن س ال ترة بنسبة بمغت نحو 
%، وبما يشير إلى ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة 91,3ال ترة بنسبة بمغت نحو 

لى ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ الجممة إلى سوؽ التجزئة بنسبة 114,9بنسبة بمغت نحو  %، وا 
ت ن اذ مثؿ ىذه التغيرات في حالة وجود التنافسية الكاممة، وبسستثناء %  وىى نسب قريبة مف معدلا93,8

 .1نسبة ىامشية محدودة قد ترجع لأسباب خارجة عف إطار عوامؿ التنافسية مثؿ إدارة المخزوف 
ف بقيت ىناؾ الص ة ا دي المحاصيؿ السكرية، مور حتكارية ليذه المنشآت فى اتجاىيا الخم ى نحو لاوا 

بنسبة تبمغ  8117رت اع سعر المنتج لمسكر فى الربع الثانى مف عاـ الدالة عمى ذلؾ ومف المؤشرات ا
% فى سعر المنتج لممحاصيؿ 114، مقابؿ نسبة زيادة بمغت نحو 14/8115% عنو فى عاـ 855

السكرية ... كما يستخمص أيضاً زيادة درجة التنافسية فى سوؽ ىذه السمعة مع زيادة أعداد وموردي 
 السوؽ. السكر إلى 

 
  : لتوصياتا (0)

تدخؿ الدولة بأدواتيا وسياستيا التوافقية مع منشآت  في يةالسكر المحاصيؿ ف منتجى يتضم (1)
تجاىات السعرية للئنتاج مف السكر لاإنتاج السكر لتحقيؽ درجة أكبر مف التوازف فى ا

 تجاىات السعرية للئنتاج مف المحاصيؿ السكرية. لاالمستخرج، وا
توسيع دائرة المشاركة لمستثمريف جدد فى صناعة السكر لإنشاء كيانات جديدة مستقمة عف  (8)

المنشآت المتواجدة حاليا فى ىذه الصناعة بغرض زيادة الأعداد التنافسية فى ىذه الصناعة مف 
خلبؿ تخ يض نسب التركز بيا ومف ثـ زيادة فعالية التنافسية فى السوؽ، كما يضاؼ إلى ذلؾ 

تواجد بيا زراعات تالجدد إلى مناطؽ زراعية جديدة  فنتشار الداخميلاوفير ال رص أيضاً ت
تكاليؼ  خ يضالمحاصيؿ السكرية والموردة لممنشآت الصناعية القائمة، وىو ما يساعد عمى ت

نقؿ المحاصيؿ السكرية الخاـ إلى المنشآت الصناعية، ومف ثـ تخ يض التكم ة وزيادة درجة 
 التنافسية . 

 
 
 

 
 
 
 

                                                            
 حظجذ ٍِ : اىجٖبس اىَزمشٙ ىيزؼجئخ اىؼبٍخ ٗالاحظبء، اىْشزح اىظْ٘ٝخ لأطؼبر اىَ٘اد ٗاىَْزجبد اىغذائٞخ ٗاىخذٍبد، أػذاد ٍخزيفخ.  - 1
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 "السوق المحمية لزيوت الطعام" : الفصل الثالث
 

الزيوت النباتية مف المكونات الضرورية في تصنيع الكثير مف المنتجات الغذائية وفي إعداد تعد  
وتجييز الطعاـ في المنشآت المتخصصة وفي المنازؿ وىو ما يجعؿ منيا سمعة ضرورية في إنتاج 

المستيمكيف.  وتبدأ المرحمة الأولي عمى مسار تسويؽ ىذه الزيوت وتجييز الطعاـ لمشرائح المختم ة مف 
بسنتاج محاصيؿ البذور الزيتية بسعتبارىا المصدر الخاـ لإستخراج ىذه الزيوت، والتى تعد العنصر 
الأساسي في تحديد تكم ة إنتاجيا ودرجة توافرىا بالأسواؽ.. ويمى ىذه المرحمة نقؿ المنتج مف بذور 

ركز إستخراج الزيوت حيث وجود المنشآت الصناعية المتخصصة في ذلؾ وكمرحمة المحاصيؿ إلى م
ثالثة، ثـ يمييا في ذلؾ مراحؿ تالية مختم ة لتسويؽ وتوزيع المنتج إلى المستيمؾ النيائى... ويتناوؿ 
ال صؿ الحالى المقومات والسمات المميزة لكؿ مف ىذه المراحؿ وبغرض إستخلبص المؤشرات ذات 

عمى وجود الص ة الإحتكارية مف عدمو وفي أي مف ىذه المراحؿ عمى مسار تسويقيا في السوؽ الدلالة 
 المحمية، وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمي:

 
 :مصادر العرض من البذور الزيتية (0)

تتنوع البذور النباتية ذات المحتوي مف الزيوت الصالحة للئستيلبؾ الآدمي، إلى جانب ما تحتويو 
مكونات أخري صالحة لتغذية الحيوانات والدواجف والأسماؾ.  ف ي قطاع الزراعة المصرية ىناؾ بذور مف 

القطف، وفوؿ الصويا، وعباد الشمس، والسمسـ، وال وؿ السوداني، والزيتوف والتى تتبايف فيما بينيا مف 
وبنسبة تتراوح ما بيف حيث نسبة ما تحتويو مف الزيوت، حيث تأتي بذور عباد الشمس في المركز الأوؿ 

%.  تـ تمييما في ذلؾ بذرة 41%، وتقترب منيا أو تماثميا بذور الزيتوف وبنسبة تبمغ نحو46-39%
% ثـ بذرة القطف وبنسبة تبمغ 81%، ثـ بذرة فوؿ الصويا وبنسبة تبمغ نحو 84السمسـ وبنسبة تبمغ نحو 

ة أيضاً فقد يجدر الإشارة إلى أف ما %... وىنا ومع إستخراج زيت الطعاـ مف بذرة الأذر 19,5نحو 
تحتويو مف الزيوت يأتى في مستوي أدنى وبكثير عنو في مجموعة البذور المشار إلييا حيث تصؿ نسبة 

 .1% وكحد أقصى3الزيوت بيا نحو 
ويشكؿ الإنتاج المحمى مف بذور المحاصيؿ الخمس المشار إلييا وشاممة في ذلؾ بذور ال وؿ  

% مف إجمالى المعروض منيا في السوؽ المحمية خلبؿ عامي 53,4%، 58,4ف السودانى ما يقرب م
ف تباينت ىذه النسبة مف نوعية إلى أخري مف ىذه البذور، وبما يعكس  8114، 8113 وعمى الترتيب، وا 

وجود فائض لمتصدير مف بذور ال وؿ السودانى، وبذور الزيتوف في كلب العاميف وبنسبة بمغت نحو 

                                                            
1  - Mona Bahaa ELE Din and  Fatma Ahmeed,  eurrent situation of edible vegetable oils and some propositions 

to curb the oil Gap in Egypt, Nature and science jarnal, 2010.  
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مف المعروض بالسوؽ في كؿ مف العاـ الأوؿ، والثاني عمى الترتيب في حالة  %17,14%، 88,75
% في كلب العاميف وعمى الترتيب في حالة بذور 8,88%، 11,16ال وؿ السوداني، وبنسبة بمغت نحو 

الزيتوف، بينما تعكس ىذه النسبة وجود الإكت اء الذاتى في المعروض بالسوؽ المحمية مف بذور القطف، 
، كما تعكس وجود العجز الكبير في الإنتاج المحمى مف بذرة فوؿ الصويا، وبذرة 8114في عاـ  والسمسـ

% مف المعروض في السوؽ المحمى مف بذور 96,43%، 97,36عباد الشمس وبنسبة تراوحت ما بيف 
لمحمى مف فوؿ الصويا في كؿ مف العاـ الأوؿ والثانى عمى الترتيب، بينما تتراوح نسبة العجز في الإنتاج ا

% مف 71,31، 8113% مف المعروض منيا في السوؽ المحمية عاـ 75بذور عباد الشمس ما بيف 
 (.8/1جدوؿ رقـ ) 8114المعروض منيا في عاـ 

 
 8107، 8103مصادر العرض من البذور الزيتية في السوق المحمية في عامي (  0-8)جدول رقم 

 
 البػػػػذور

 
 السنوات

المعروض بالسوؽ  الصادرات الواردات الانتاج المحمى
 المحمى

 % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف
 8113 فوؿ صويا -1

8114 
86 
33 

8,64 
3,57 

957 
893 

97,36 
96,54 

- 
(1) 

- 
(1,11) 

983 
985 

111 
111 

 8113 فوؿ سودانى -8
8114 

815 
815 

188,75 
117,14 

9 
9 

5,39 
5,14 

(47) 
(39) 

(88,14) 
(88,89) 

167 
175 

111 
111 

 8113 عباد شمس -3
8114 

81 
19 

85,1 
89,69 

63 
48 

78,75 
75,1 

(3) 
(3) 

(3,75) 
(4,69) 

81 
64 

111 
111 

 8113 بذرة قطػف -4
8114 

811 
134 

111,1 
111,1 

- 
- 

- 
- 

- 
- 

- 
- 

811 
134 

111 
111 

 8113 بذرة السمسـ -5
8114 

33 
33 

73,33 
111 

31 
81 

66,67 
63,64 

(18) 
(81) 

(41) 
63,64 

45 
33 

111 
111 

 8113 بذرة زيتوف -6
8114 

548 
566 

111,36 
118,88 

1 
- 

1,81 
- 

(51) 
(43) 

11,36 
(8,88) 

498 
583 

111 
111 

 جممة
8113 
8114 

1137 
991 

58,4 
53,4 

1161 
971 

53,59 
58,37 

(119) 
(117) 

(6,18) 
(5,77) 

1978 
1854 

111 
111 

 .8114، 8113الغذائى لعامى المصدر: وزارة الزراعة، الميزاف 

 
ىذا وتقوـ صناعة إستخراج زيوت الطعاـ النباتية في الصناعة المصرية عمى إستخداـ كؿ مف  

بذور فوؿ الصويا، وعباد الشمس، والقطف بدرجة أساسية، إلى جانب إستخداـ نسبة محدودة مف 
ي المعروض مف بذور الزيتوف، وندرة أو إستبعاد إستخداـ كؿ مف بذور ال وؿ السوداني، وبذور السمسـ ف

ىذا الغرض، وىو ما قد يعزي إلى عدـ تذوؽ المستيمؾ المصري لمزيوت المستخرجة مف بذور ال وؿ 
السوداني، والسمسـ إلى جانب الإستيلبؾ الآدمي المباشر لبذور ال وؿ السوداني )بغرض التسمية( أو في 
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، كما تستخدـ صناعة بعض أنواع الحموى إلى جانب تصديرالبعض الآخر منيا إلى الأسواؽ الخارجية
بذور السمسـ في صناعة الطحينة.  أما إستخدامات الصناعة مف بذور فوؿ الصويا فقد بمغت ما نسبتو 

عمى الترتيب، كما  8114، 8113% مف المعروض منيا في السوؽ المحمية في عامي %88,9، 87,1
لأوؿ والثانى % في كؿ مف العاـ ا64,1%، 68,8بمغت نسبة المستخدـ مف بذور عباد الشمس نحو 

% في حالة بذرة القطف في كؿ مف العاـ 77,6%، 85,6عمى الترتيب،  بينما بمغت ىذه النسبة حوالي 
( 8113% )في عاـ 4,9(، 8114% )في عاـ 3,1الأوؿ، والثانى عمى الترتيب، كما تراوحت ما بيف 

الكميات المستخدمة كتقاوي، في حالة بذرة الزيتوف وحيث تمثؿ النسبة الباقية المتبقى لغذاء الإنساف و 
 (..... ومما سبؽ يمكف أف يستخمص النتائج التالية:8/8وال اقد منيا جدوؿ رقـ )

   أف المصادر الأساسية لإستخراج زيوت الطعاـ النباتية في الصناعة المصرية تتمثؿ في بذور
 كؿ مف فوؿ الصويا، وعباد الشمس، والقطف.

  عباد الشمس يعد المصدر الرئيسي لتوفير إحتياجات إف الإستيراد مف بذور فوؿ الصويا و
الصناعة المصرية لمزيوت النباتية منيا، ومف ثـ صغر مساىمة الإنتاج المحمى منيا في ىذا 

 الغرض.

 8107، 8103( إستلدامات المعروض من البذور الزيتية في السوق المحمية في عامي 8-8جدول رقم )
 

 البػػػػذور
 

 السنوات
المعروض بالسوؽ  الصادرات الواردات مىالانتاج المح

 المحمى
 % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف

 8113 فوؿ صويا -1
8114 

856 
888 

87,16 
88,86 

1 
1 

1,11 
1,11 

85 
56 

8,65 
6,15 

41 
46 

4,17 
4,97 

 8113 فوؿ سودانى -8
8114 

- 
- 

- 
- 

6 
6 

3,59 
3,43 

8 
14 

1,81 
8,1 

159 
155 

95,81 
88,57 

 8113 عباد شمس -3
8114 

55 
41 

68,75 
64,16 

- 
- 

- 
- 

5 
4 

6,85 
6,85 

81 
19 

85,11 
89,69 

 8113 بذرة قطػف -4
8114 

181 
114 

85,78 
77,61 

17 
88 

8,16 
16,48 

13 
8 

6,16 
5,97 

- 
- 

- 
- 

 8113 السمسـ -5
8114 

- 
- 

- 
- 

- 
- 

- 
- 

3 
8 

6,67 
6,16 

48,1 
31,1 

93,33 
93,94 

 8113 الزيتػوف -6
8114 

84 
16 

4,88 
3,16 

- 
- 

- 
- 

74 
78 

15,14 
14,91 

394 
489 

81,18 
88,13 

 8113 جممة
8114 

1116 
983 

56,48 
53,18 

84 
89 

1,81 
1,56 

188,1 
168,1 

9,81 
8,74 

656,1 
681 

33,16 
36,68 

 .8114ولعاـ ، 8113 ة الزراعة، الميزاف الغذائى لعاـالمصدر: وزار 

وفي الزراعة المصرية، يزرع محصوؿ فوؿ الصويا مع بداية شير مايو، وفي مساحة بمغت نحو  
% ثـ في 73,4، وتتركز أ مبيا في محافظة المنيا وبنسبة 8114/8115ألؼ فداف في عاـ  34
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% في كؿ منيما عمى الترتيب بينما 4,6%، 11,5محافظتى بنى سويؼ، وأسيوط وبنسبة بمغت نحو 
(... أما 8/3مساحة في بعض المحافظات الأخري وعمى نحو ما يشير إليو الجدوؿ رقـ )تزرع باقى ال

محصوؿ عباد الشمس فيزرع في مناطؽ الدلتا في شير مارس، كما يزرع في مناطؽ مصر الوسطي 
ويتركز  8114/8115ألؼ فداف في عاـ  15,83خلبؿ شيري يونيو ويوليو وفي مساحة بمغت نحو 

%، ثـ في محافظة البحيرة وبنسبة 38,7في منطقة النوبارية وبنسبة بمغت نحو  الجانب الأكبر منيا
%، 11,8%، 11,8%، ويمييا في ذلؾ كؿ مف محافظة الجيزة، والمنيا، وال يوـ وبنسبة بمغت نحو81,3
% في كؿ منيا وعمى الترتيب.  وبمعيار المساحة المنزرعة مف كلب المحصوليف، ومتوسط مساحة 9,5

زراعية في مناطؽ تركز  زراعتيا )وعمى نحو مماثؿ لافتراضات حالة المحاصيؿ السكرية( يمكف الحيازة ال
تقدير الحد الأدني لعدد منتجى كؿ مف المحصوليف في ىذه المناطؽ، حيث يمكف تقدير ىذا العدد في 

افظة ألؼ منتج في مح 8,4ألؼ منتج في محافظة المنيا، وبنحو  14,8حالة محصوؿ فوؿ الصويا بنحو 
ألؼ منتج في محافظة أسيوط.  أما بالنسبة لحالة محصوؿ عباد الشمس  1,18بنى سويؼ ثـ بحوالي 

ألؼ منتج زراعي  1,85، 1,11، 1,57، 1,76، 1,5فيمكف تقدير الحد الأدنى لعدد المنتجيف بحوالى 
 في كؿ مف مناطؽ النوبارية، والبحيرة، والجيزة، والمنيا، وال يوـ عمى الترتيب.

 
 8107/8105( المساحة المنزرعة والإنتاج من محصولي فول الصويا، وعباد الشمس في عام 3-8دول رقم )ج

 
 المحافظات

 عبـــاد الشمس فـــول الصــوٌا

 الإنتــاج المســاحة الإنتــاج المســاحة

 % فدان % فدان % فدان % فدان

 1735 313 1773 274 - - - - الاسكندرٌة -1

 1711 3 1713 5 - - - - بورسعٌد -2

 1711 4 1714 6 1718 551 1726 429 الدقهلٌة -3

 1797 218 1794 148 1736 167 1739 133 الشرقٌة -4

 1712 26 1719 15 1744 214 1739 132 القلٌوبٌة -5

 1713 7 1716 9 2711 939 3713 1131 كفر الشٌخ -6

 - - - - 1776 355 1784 286 الغربٌة -7

 15711 3369 21735 3221 1714 487 1718 368 البحٌـرة -8

 - - - - 1713 16 - 2 الاسماعٌلٌة -9

 21733 4787 11779 1866 - - - - الجٌـزة -11

 3742 768 3746 548 11747 5373 11746 3892 بنى سوٌف -11

 5746 1226 9747 1499 - - - - الفٌـوم -12

 7771 1731 11779 1717 74733 34818 73744 24952 المنٌـا -13

 1752 341 1798 313 4735 2136 4755 1547 أسٌوط -14

 1718 18 1718 12 1747 218 1746 156 سوهاج -15

 1718 41 1732 51 1716 31 1718 62 الوادي الجدٌد -16

 - 2 1711 2 - - - - مطروح -17

 - - - - 1718 82 171 34 المنوفٌـة -18

 42764 9568 38786 6151 3735 1567 2781 951 النـوبارٌة -19

 111711 22441 111711 15825 111711 46843 111711 33974 جمـلة

 .8117المصدر: الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات المساحة المحصولية والإنتاج النباتى، القاىرة، 
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الأدنى لعدد منتجى كلب المحصوليف، والنطاؽ الجغرافي الضيؽ وبالنظر إلى تقديرات الحد  
)السوؽ( لكؿ مف مناطؽ تركز زراعتيا تأتى إفتراضات الدراسة بوجود المنافسة الكاممة بيف منتجى كؿ 
مف المحصوليف لتصريؼ إنتاجيـ إلى منافذ الإستيلبؾ النيائى )إستيلبؾ آدمي مباشر وصناعة( عبر 

مييف بأسواؽ الجممة والتجزئة أو بالإتصاؿ المباشر بمنافذ الإستيلبؾ وحيث تحدد التجار والوسطاء المح
الأسعار وفقا لظروؼ العرض والطمب والمساومة بيف البائع والمشتري... وأخيراً، وبغض النظر عف 
طبيعة الممارسة التجارية في كلب المحصوليف بالسوؽ المحمية، فسف نتائج ىذه الممارسات تكاد تنحصر 

مية عمى الاستيلبؾ الآدمي المباشر منيا، وخارج دائرة صناعة إستخراج الزيوت النباتية، حيث يقؿ ك
فضلًب  -الإنتاج المحمى منيا عف إحتياجات السوؽ المحمية لأ راض الإستيلبؾ الآدمي المباشر، والتقاوي

ستناد الصناعة عمى إستيراد كامؿ إحتياجاتيا مف بذور ىذه -عف ال اقد منيا المحاصيؿ أو الزيوت  وا 
 (.8/8(، )8/1الخاـ مف الأسواؽ الخارجية )الجداوؿ رقـ )

 
 :إستلراج وتجييز زيـوت الطعامصناعة  (8)

يأتى إستخراج وتجييز زيوت الطعاـ في المرحمة التالية لمرحمتى تدبير الإحتياجات مف البذور  
الزيوت لصالح الإستيلبؾ الآدمي... ومف الزيتية أو الزيوت الخاـ ونقميا إلى منشآت إستخراج وتكرير 

 السمات المميزة ليذه الصناعة في ىذه المرحمة ما يمكف ذكره وبسيجاز فيما يمى:
منشأة فضلًب عف ما قد يوجد مف معاصر صغيرة  33يتواجد في ىذه الصناعة ما يقرب مف   (8-0)

( منشآت تحت ممكية قطاع الأعماؿ/القطاع العاـ، ونحو 11 ير مسجمو.  وتشمؿ ىذه المنشآت عدد )
 ( منشآت في7( منشأة في محافظات الدلتا، عدد )86منشأة بالقطاع الخاص، كما يتواجد منيا عدد ) 88

محافظات الوجو القبمى، وشماؿ سيناء.  وتتبايف ىذه المنشآت فيما بينيا مف حيث السعة الإنتاجية، وفي 
تكنولوجيا الإنتاج، وفي المراحؿ الإنتاجية لتجييز المنتج النيائى، وكذلؾ الأصناؼ المنتجة مف ىذه 

عمى نسبة كبيرة مف السوؽ  الزيوت، وعلبماتيا التجارية، حيث ىناؾ مف المنشآت الكبيرة التى تستحوز
المحمية، ومنيا، وعمى سبيؿ المثاؿ، شركة عافية العالمية )والمسماة  سابقا بشركة صافولا(، وشركة برج 
العرب، كما أف ىناؾ مف المنشآت ذات السعة الإنتاجية المتوسطة، والمحدودة.  كذلؾ ىناؾ مف المنشآت 

تيا الصالحة للئستيلبؾ النيائى وبالجودة المطموبة عبر التى تقوـ عمى إستخراج وتجييز الزيوت في صور 
المراحؿ الإنتاجية المتتابعة واللبزمة ليذا الغرض، بدءاً مف عصر البذور الزيتية لإستخراج الزيوت الخاـ 
ثـ المرور بمرحمة تكرير ىذه الزيوت ثـ التعبئة ثـ التوزيع إلى أسواؽ الجممة والتجزئة، وفي المقابؿ ىناؾ 

منشآت التى تقوـ عمى تجييز الزيوت بسستخداـ الزيوت الخاـ بغرض تكريرىا ثـ التعبئة والتوزيع.  مف ال
كما أف ىناؾ مف المنشآت التى تقوـ عمى تعبئة الزيوت المكررة ثـ التوزيع عمى الأسواؽ... وكذلؾ أيضا 

البذور الزيتية ويقابميا  ىناؾ مف المنشآت التى تقوـ عمى إستخراج أو تجييز الزيوت مف نوعية معينة مف
البعض الآخر مف المنشآت التى تقوـ عمى إستخراج أو تجييز الزيوت مف نوعيات مختم ة مف البذور 
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( بعضاً مف نماذج ىذه المنشآت، والممثمة في أسماء الشركات 4-8الزيتية... ويتضمف الجدوؿ رقـ )
 يا.المالكة ليا، والتى تشير ضمنيا إلى التباينات المشار إلي

 
 ( نماذج من المنشآت القائمة عمى إستلراج وتجييز زيوت الطعام في الصناعة المصرية7-8جدول رقم )

 النشاط، ونوعٌة الإنتاج الشركة

إستخراج، وتكرٌر وتوزٌع منتجات الزٌوت النباتٌة )فول صوٌا، وعباد شمس، وأذرة(،  شركة عافٌة الدولٌة: -1
 وعلامتها التجارٌة " عافٌة"

 

 شركة برج العرب:  -2
 فً برج العرب/ الأسكندرٌة

إستخراج، وتكرٌر، وتعبئة، وتوزٌع زٌوت فول الصوٌا، وعباد الشمس، والأذرة منفردة 
بالإضافة إلى زٌت خلٌط مكرر من زٌوت فول الصوٌا، وزٌت عباد الشمس، وزٌت 

(  -omry  )ٌة " للزٌوت المنفردة، وعلامة تجار -oleh -القطن وبعلامة تجارٌة "أولٌة

 للزٌت الخلٌط.

إنتاج السمن، والزٌوت الطبٌعٌة من الأذرة وعباد الشمس، ومن بٌنها الزٌوت بالعلامة   ARMAشركة "إرما"  -3
 ".-هانم -التجارٌة " كرٌستال" والسمن الذهبٌة بعلامة تجارٌة " السمن الذهبٌة

 وعباد الشمس، والأذرة وبعلامة تجارٌة "روٌال".إنتاج زٌوت مكررة من فول الصوٌا،  شركة أوٌل تـك: -4

 ( IFFICOشركة إفكو مصر ) -5

 فً السوٌس

تكرٌر وتجهٌز الزٌوت والدهون النباتٌة، وعلاماتها التجارٌة: "صنى" ، "أمٌرة"، "نور"، 
 "الذهبٌة "، " ألفا".

شركة القاهرة للزٌوت والصابون: فً  -6
 مدٌنة دمٌاط.

الطعام والسمن النباتً، وبعلامات تجارٌة " كافنا" لزٌوت عباد إنتاج وتعبئة زٌوت 
 الشمس، والأذرة ".

شركة جرٌن إٌجٌبت لتصنٌع الزٌوت  -7
 النباتٌة: فً محافظة المنٌـا.

إنتاج زٌوت الطعام والسمن النباتى، من زٌوت الأذرة، وعباد الشمس، والزٌوت 
من عباد الشمس، وزٌت الزٌتون،  المخلوطة "وبعلامة تجارٌة "ربٌتا" لزٌت الطعام

 وعلامة تجارٌة " البسمة" لزٌت الأذرة، وعلامة تجارٌة " هٌبا" للسمنة النباتى.

شركة ألفا مصر للصناعة والإستثمار:  -8
 مدٌنة العاشر من رمضان

إستخراج وتجهٌز زٌوت الطعام النباتٌة من أذرة، وفول صوٌا وعباد شمس، وتجهٌزها 
من علاماتها ة للإستهلاك، ثم التعبئة والتخزٌن، والتوزٌع إلى الأسواق، ووبالجودة الملائم

 مرٌن"، "وشوق"، "برلنت".قالتجارٌة: " 

ومن أنشطتها تكرٌر وتعبئة الزٌوت النباتٌة، وإنتاج وتعبئة السمن النباتى، وماركتها  مجموعة آجوا للصناعات الغذائٌة -9
 التجارٌة للزٌوت " السندباد".

النخٌل، وعلاماتها التجارٌة  زٌترئٌسى شكل بتقوم الشركة بإستٌراد وإنتاج الزٌوت، و كة الصفوة للزٌوت النباتٌة:شر -11
 للزٌوت: " دورا"، "سٌتى أوٌل"، " المهد".

الشركة الدولٌة لإستخراج زٌوت  -11

فً مدٌنة  oiLexالطعام "أوٌلكس 

 السادات.

 إنتاج زٌت، وكسب فـول الصوٌا.

الشركة المتحدة لتصنٌع الزٌوت  -12
 النباتٌة: العاشر من رمضان".

تجهٌز زٌت الأذرة، وبعلامة تجارٌة "شهد" وتصنٌع زٌت عباد الشمس وبعلامة تجارٌة 
 " حورس".

شركة أبو الهول المصرٌة للزٌوت  -13
 والمنظفات : "الأسكندرٌة".

 

 أبو الهول".إستخراج، وتكرٌر وتعبئة زٌوت الطعام وبعلامة تجارٌة " 

تابعة للشركة القابضة  اتشرك -14
للصناعات الغذائٌة )الأسكندرٌة للزٌوت 
والصابون/ طنطا للزٌوت والصابون/ 

 النٌل للزٌوت والمنظفات.
 

اتى بعلامات تجارٌة: " كهرمانة"، و" السبع"، زٌت بذرة بنومن أنشطتها إنتاج مسلى 
م" ، وزٌت ذرة بعلامة تجارٌة "زمزقطن، وخلٌط من زٌت عباد الشمس وبذرة القطن 

 نبع".بعلامات تجارٌة " 

 المصدر: المواقع الألكترونية لمشركات المذكورة بالجدوؿ.
 

وعمى الر ـ مما يستورد مف بذور فوؿ الصويا، وعباد الشمس وما يستخدـ منيا بغرض إنتاج   (8-8)
فسف ال جوة ما بيف  8114، 8113زيوت الطعاـ محميا، وبالكميات المشار إلييا مف قبؿ في عامي 

الإنتاج المحمى، والإحتياجات منيا تبقى قائمة وبوزف نسبى كبير، وبما يجعؿ مف الواردات منيا تمثؿ 
النسبة الأكبر في إجمالي المعروض منيا في السوؽ المحمية، وعمى نحو ما يشار إليو، وعمى سبيؿ 
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% في المتوسط مف إجمالي 14,3المحمى نحو (، حيث يمثؿ الإنتاج 5-8المثاؿ، بالجدوؿ رقـ )
، بينما تمثؿ الواردات منيا ما نسبتو 8114، 8113المعروض منيا في السوؽ المحمية خلبؿ عامي 

% مف إجمالي المعروض منيا في السوؽ المحمية في كؿ مف العاـ الأوؿ، والثاني عمى %94,7، 91,6
ف كاف يقابؿ ذلؾ مف جية أخري تصدير  % مف المعروض في 9,8%، 5,8ما يمثؿ نحو الترتيب، وا 

% في 85,7السوؽ المحمية، وبما يشير إلى أف صافي الواردات مف زيوت الطعاـ يمثؿ ما نسبتو 
المتوسط مف المعروض منيا خلبؿ العاميف الأوؿ، والثانى... وتعد المنشآت المحمية المنتجة والمجيزة 

ا في في صورتيا الخاـ لغرض تكريرىا ثـ التعبئة والتوزيع لزيوت الطعاـ ىى المستوردة لزيوت الطعاـ، إم
أو في صورتيا المكررة بغرض التعبئة والتوزيع أو إنتاج الزيوت المخموطة، كما أنيا تعد ىى المورد 

 والموزع لمزيوت إلى أسواؽ الجممة والتجزئة.

 
 8107، 8103ي المحمية في عام ق( مصادر المعروض من زيوت الطعام في السو5-8جدول رقم )

 
 البػػػػذور

 
 السنوات

المعروض بالسوؽ  الصادرات الواردات الانتاج المحمى
 المحمى

 % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف
 8113 فوؿ صويا -1

8114 
151 
144 

51,34 
87,87 

183 
118 

61,41 
61,88 

(35) 
(81) 

(11,74) 
(49,19) 

898 
165 

111 
111 

 8113 بذرة قطػف -8
8114 

36 
81 

111 
111 

- 
- 

- 
- 

- 
- 

- 
- 

36 
81 

111 
111 

 8113 عباد شمس -3
8114 

19 
14 

3,67 
3,18 

538 
461 

113,86 
118,45 

(39) 
(85) 

(7,53) 
(5,57) 

518 
449 

111 
111 

 8113 ذرة -4
8114 

8 
9 

84,84 
83,68 

89 
38 

87,88 
84,81 

(4) 
(3) 

(18,18) 
(7,89) 

33 
38 

111 
111 

 8113 نخيػؿ -5
8114 

- 
- 

- 
- 

784 
698 

111,18 
111,6 

(8) 
(11) 

(1,18) 
(1,6) 

716 
687 

111 
111 

 8113 أخػري -6
8114 

15 
11 

115,38 
84,68 

5 
8 

38,46 
61,54 

(7) 
(6) 

53,85 
(46,15) 

13 
13 

111 
111 

 8113 جممة
8114 

888 
199 

14,13 
14,49 

1479 
1311 

91,64 
94,68 

(93) 
(186) 

(5,76) 
(9,18) 

1614 
1373 

111 
111 

 .8114والميزاف الغذائى لعاـ ، 8113 ة الزراعة، الميزاف الغذائى لعاـ: وزار المصدر
 

ىذا وتشير تقديرات المعروض )والمتاح للئستيلبؾ( مف ىذه الزيوت في السوؽ المحمية 
خلبؿ العاميف المشار إلييما، وحسب الأصناؼ، إلى أف زيت النخيؿ يأتى في المركز الأوؿ بيف 

% مف 51,1%، 44,4ىذه الأصناؼ حيث يمثؿ المعروض المتاح للئستيلبؾ منيا ما نسبتو 
ا في كؿ مف العاـ الأوؿ، والثانى عمى الترتيب، ثـ يميو وفي المركز الثانى إجمالي المعروض مني
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% في المتوسط خلبؿ العاميف، بينما يأتى المعروض 38,4زيت عباد الشمس، وبنسبة بمغت نحو
المتاح للئستيلبؾ مف زيت فوؿ الصويا في المركز الثالث بيف الأصناؼ المعروضة، وبنسبة 

ي كؿ مف العاـ الأوؿ، والثانى عمى التوالي..  أما الأصناؼ % ف18,1%، 18,5بمغت نحو 
الأخري مف زيت الطعاـ )أذرة، بذرة قطف، أخري( فيمثؿ المعروض المتاح للئستيلبؾ منيا نسبة 

( 8/5% تقريبا، وعمى نحو ما يمكف إستخلبصو مف الجدوؿ رقـ )3-%1ىامشية تتراوح ما بيف 
 المشار إليو مف قبؿ.

 
تنتج وتستيمؾ زيوت الطعاـ في السوؽ المصرية عمى ثلبث أشكاؿ مختم ة ممثمة في الشكؿ   (8-3)

كما تنتج وتستيمؾ في  -السائؿ الميدرج، والسمف الصناعى، والزيوت التى تجمد عند درجة حرارة الحجرة
و في صورة نقية من ردة لبذور محصوؿ معيف )فوؿ صويا، أو عباد شمس، أو نخيؿ أو قطف... ألخ( أ

صورة خميط مف مجموعة مف ىذه الزيوت معاً )مثؿ زيت فوؿ الصويا+ زيت عباد الشمس+ زيت 
النخيؿ(،  وىنا أيضاً قد تختمؼ نوعيات مكونات ىذا الخميط، ونسب الخمط فيما بينيا بسختلبؼ المنشآت 

لئنتاج منيا.  ف ي المنتجة.  ومع تعدد المنشآت المنتجة ليذه الزيوت تتعدد أيضا العلبمات التجارية ل
( علبمة تجارية لإنتاجيا مف الزيت 88( عدد )8116/8117منشآت القطاع الخاص يتواجد حاليا )

( علبمة تجارية لزيت عباد 11المخموط )فوؿ صويا+ عباد شمس + نخيؿ(، بالإضافة إلى عدد )
اـ فيحمؿ إنتاجيا مف ( علبمة تجارية لزيت فوؿ الصويا النقى. أما منشآت القطاع الع3الشمس، وعدد )
( علبمة تجارية لإنتاجيا مف الزيت 6( علبمات تجارية لزيت فوؿ الصويا، وعدد )4الزيت عدد )

 1المخموط.

 
 :التوزيع إلى أسواق الجممة والتجـزئة(  3)
تعمؿ منشػآت القطاع الخاص المنتجة لزيوت الطعاـ وفقا لمبادئ السوؽ الحر بالنسبة لمشترياتيا  -1

مف البذور الزيتية، والزيوت الخاـ، كما تعمؿ وفقا ليذه المبادئ في تصريؼ إنتاجيا إلى أسواؽ 
لمشترياتيا  الجممة، والتجزئة... أما منشآت القطاع العاـ فتعمؿ أيضاً وفقا ليذه المبادئ بالنسبة

مف البذور الزيتية والزيوت الخاـ، إلا أنيا تعمؿ في تصريؼ إنتاجيا إلى السوؽ المحمية وفقا 
لمبدأ دعـ المستيمؾ، وفي إطار ما يعرؼ بنظاـ الكارت الذىبى، والذي يقوـ عمى تحديد نوعية 

لقد السمع، والسعر المدعـ، والحصص المخصصة لعضو كؿ مف الأسر المستحقة لمدعـ.  و 
سمعة  ذائية و ير  ذائية يمكف  56سجؿ ىذا النظاـ ومنذ نشأتو عدة تعديلبت انتيت إلى تحديد 

جنيو/ لمعضو، ثـ جاء التعديؿ الأخير الصادر  81للؤسرة المستيدفة الشراء منيا وبدعـ يبمغ 
                                                            

1  - Ahmed waly, oil seeds and products Amnual , Egypt  USDA Foreign Agricultural services, Gain report 

No:4/14/2016. 
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حلبليا بقائمة 81) 8117" لسنة 8بالقرار الوزاري رقـ " جديدة مارس( ليمغى القائمة السابقة وا 
لتر مف الزيت  1,8سمعة مف بينيا الزيت المخموط، والسكر، والأرز مع تخصيص  81تشمؿ 

جنيو لكؿ منيا  6,5، 8,1، 18,1كجـ مف الأرز لمعضو، وبسعر 1كجـ مف السكر، 1المخموط، 
جنيو/  5,5جنيو(، ومف ثـ دفع  81وعمى الترتيب وخصما مف قيمة الدعـ المحدد بالكارت )

 لمعضو.
 
أصبحت كؿ مف الشركة القابضة  8115في إطار برنامج الدعـ المذكور ومنذ نوفمبر و  -8

لمصناعات الغذائية، وىيئة السمع التموينية ىما المؤسستيف الحكوميتيف المسئولة عف استيراد 
زيوت الطعاـ الخاـ، والتى يتـ شراءىا عف طريؽ العطاءات المقدمة مف القطاع الخاص، ويتـ 

طريؽ شركات الزيوت التابعة ليا أو مف خلبؿ التعاقدات مع شركات القطاع  تكريرىا إما عف
الخاص الأخري، وحيث تسمـ الزيوت المكررة إلى الشركة المصرية لتجارة الجممة، وىى شركة 
تابعة لمشركة القابضة لمصناعات الغذائية، والتى تتولى بدورىا توزيع ىذه الزيوت عمى المجمعات 

جمعية بغرض  5111عة لمشركة القابضة لمصناعات الغذائية والتى يبمغ تعدادىا الاستيلبكية التاب
بقاؿ متعاقد معيا بغرض تن يذ  87111البيع إلى المستيمؾ النيائى بالإضافة إلى ما يقرب مف 

برنامج الكارت الذىبى لمدعـ.  أما شركات القطاع الخاص المنتجة لزيوت الطعاـ فتتولى تصريؼ 
ار الجممة، وبالتبعية إلى تجارة التجزئة، والتى تتنوع المنتجات الغذائية التى تتعامؿ إنتاجيا إلى تج

في توزيعيا إلى المستيمؾ النيائى، والتى تتماثؿ أعدادىا مع الأعداد السابؽ ذكرىا في حالة سمعة 
 السكر.

 
الزيتية، وزيوت مع استناد الصناعة المحمية لزيوت الطعاـ عمى استيراد احتياجاتيا مف البذور  -3

الطعاـ الخاـ مف الخارج، ومع ما تستيدفو الدولة مف توفير إحتياجات السوؽ المحمية مف ىذه 
الزيوت وبتكم ة تتناسب مع مستوي دخوؿ  البية المستيمكيف جاء إع اء الواردات مف البذور 

ي محدود الزيتية، وزيت النخيؿ، وزيت بذرة القطف مف الرسوـ الجمركية، مع فرض رسـ جمرك
% مف القيمة "سيؼ" 8وعمى الواردات مف الزيت الخاـ والمكرر ل وؿ الصويا وعباد الشمس يبمغ 

في ال ترة الأخيرة.. ومع ذلؾ فقد سجؿ العاميف الأخيريف تخ يض سعر العممة الوطنية بما لتمؾ 
ف نحو مف دلالات عمى إرت اع تكم ة الواردات.  حيث إنخ اض قيمة الجنيو مقابؿ الدولار م

جنيو مف شير  18,1، 8,8لتصؿ إلى ما يقرب مف  8115جنيو في الربع الأوؿ مف عاـ  7,83
عمى الترتيب وىو ما أنعكس وبالتبعية عمى أسعار زيوت  8117، 8116مارس مف عامي 

الطعاـ في السوؽ المحمية.  فمع إرت اع قيمة الدولار بالنسبة لمعممة الوطنية خلبؿ شير مارس 
% عنو في ن س الشير مف العاـ السابؽ، ثـ بنسبة 18,38وبنسبة بمغت نحو  8116مف عاـ 
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، 8116عنو في ن س الشير مف عاـ  8117% خلبؿ شير مارس مف عاـ 114,55بمغت نحو 
تبع ذلؾ إرت اع أسعار زيوت الطعاـ في السوؽ المحمية، وعمى نحو ما تشير إليو أسعار الزيوت 

لمخموطة لبعض العلبمات التجارية منيا خلبؿ الربع الأوؿ مف النقية لعباد الشمس، والزيوت ا
 (.6-8، وبما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ )8117، 8116عامي 

 
 ( أسعار زيت عباد الشمس، والزيوت الملموطة لبعض العاصمات التجارية0-8جدول رقم )

 لتر( 1,2)جنيو /  8100، 8100في الربع الأول من عامي  
 

 
 الزيوت

 السػػػوؽ الحػػػػر مدعػػػمػػػػػػػػػػػةأسعػػػػار 
8115 8116 8117 8115 8116 8117 
 % جنيو % جنيو جنيو % جنيو % جنيو جنيو

           ( زيت عباد شمس1)
 (1* علبمة تجارية)
 (8* علبمة تجارية )

18,5
13,1 

18,75 
13,51 

8,1 
3,84 

17,75 
18,75 

39,8 
38,9 

13,1 
13,75 

13,75 
14,85 

5,77 
3,64 

81,7 
88,1 

57,88 
54,39 

           ( زيوت مخموطة8)
 (1* علبمة تجارية)
 (8* علبمة تجارية )

8,85 
9,1 

9,85 
9,75 

4,58 
8,33 

18,1 
18,1 

89,73 
83,17 

11,5 
11,85 

11,75 
18,85 

11,91 
8,89 

15,6 
16,8 

38,77 
37,14 

 المصدر:
Ahmed waly, oil seeds and products Annual, USDA, Foreign Agricultural services, Gain report No: 3/30/2017. 

 

 :ت الطعامو التركز وقوى السوق )الإحتكار( في السوق المحمية لزي (7)
عمى المسار التسويقي لزيوت الطعاـ في السوؽ المحمية عمى  الجممة، وتجارة إنتاجتبدو مرحمتى 

أنيما موضع التساؤؿ عف وجود القوي الإحتكارية بيا مف عدمو، حيث يخمص العرض السابؽ إلى تواجد 
المنشآت القائمة عمى توزيع ىذه الزيوت في سوؽ الجممة بالأعداد الكبيرة، ومف ثـ توقع وجود حالة 

ية في ىذه السوؽ.  وىنا يمكف الإجابة عمى ىذا التساؤؿ عمى النحو الوارد فيما المنافسة الحرة وب اعم
 يمى:

 
 منشأة لإنتاج وتجييز زيوت 33تتواجد في السوؽ المحمية ما يقرب مف  :في مرحمة الإنتاج ( 0)

الطعاـ موزعة عمى مواقع مختم ة داخؿ السوؽ، كما يشترؾ أ مبيا في إنتاج  البية الأصناؼ 
مف ىذه الزيوت، كما أف لكؿ مف ىذه المنشآت علبماتيا التجارية المميزة لإنتاجيا، وعمى  المنتجة

نحو ما سبؽ الإشارة  إليو، ومع تميز ىذه الزيوت بالقابمية لمتخزيف والنقؿ مف موقع إلى آخر مما 
يجعؿ مف السوؽ المصرية بمواقعيا سوقاً واحدة، فسف  في كؿ ذلؾ ما يجعؿ مف وجود حالة 

منافسة ال اعمة أو المنافسة الاحتكارية فيما بيف ىذه المنشآت ىى الأكثر إحتمالًا ومع ذلؾ فسف ال
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تحميؿ المؤشرات المرتبطة بتمؾ قد تن ى أو تؤكد ىذه الإحتمالات، وىو ما يمكف تتناولو وبسيجاز 
 فيما يمى:

 
مف محافظة إلى ( محافظة وبعدد يختمؼ 13تتواجد المنشآت المشار إلييا في عدد )  (0-0)

أخري، كما تختمؼ طاقتيا الإنتاجية مف منشأة إلى أخري داخؿ ن س المحافظة، أو فيما بيف ىذه 
، ما 8115/8116المحافظات. ولقد بمغ إنتاج ىذه المنشآت مف زيوت ودىوف الطعاـ في عاـ 

ع وجود مميوف جنيو لمشركة، م 899,47مميار جنيو تقريباً، وبمتوسط يبمغ نحو  9,888قيمتو 
التباينات الممحوظة فيما بينيا حيث يصؿ ىذا المتوسط أعمى حدوده في شركات القاىرة، والشرقية 

مميوف جنيو في كؿ منيما وعمى الترتيب، ثـ يمييما في ذلؾ شركات  768,7، 1138ليبمغ نحو 
 316,5مميوف جنيو لشركات السويس، ونحو  751,1السويس، والمنوفية، وبمتوسط بمغ نحو 

ميوف جنيو لشركات المنوفية.  أما شركات المحافظات الأخري فيتراوح متوسط إنتاجيتيا ما بيف م
مميوف جنيو عند حده الأعمى  187مميوف جنيو عند حده الأدنى في محافظة شماؿ سيناء،  1,4

(، وحيث تشير ىذه 8/7في محافظة سوىاج، وذلؾ عمى نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ )
 واجد الشركات الكبيرة في محافظات القاىرة، والشرقية، والسويس والمنوفػية.المؤشرات إلى ت

 
وبمعيار متوسط إنتاج ىذه الشركات ومف ثـ نصيب كؿ منيا في السوؽ، تأتى شركات   

القاىرة، والشرقية، والسويس، والمنوفية، وعمى الترتيب في المراكز الأولي، حيث تستحوذ الشركة عمى 
% مف السوؽ، بينما تستحوذ أي مف الشركات 3,1%، 7,6%، 7,7%، 11,45نصيب يبمغ نحو 

% مف السوؽ، وعمى نحو ما 1,89%، 1,114الأخري خارج ىذه المحافظات عمى نصيب يتراوح ما بيف 
(... وفي ضوء ىذه المؤشرات قد يجوز القوؿ بوجود التركز في ىذه السوؽ 8/7ىو مبيف بالجدوؿ رقـ )
منخ ض، وفقا لمعيار نصيب الأربع شركات، ومف ثـ تراوح ممارسات الشركات بو عند المستوى الثانى ال

ما بيف المنافسة الكاممة، والمنافسة الإحتكارية، حيث يبمغ نصيب شركتى القاىرة مع شركتيف مف محافظة 
% مف السوؽ. كما قد يجوز القوؿ بن س النتيجة مع معيار نصيب الشركات 86,9الشرقية ما يبمغ نحو 

% مف السوؽ، وليصؿ 69,8ثماف، حيث يبمغ نصيب الثماف شركات في محافظتى القاىرة والشرقية نحو ال
مستوي التركز إلى حده الأعمى عند المستوي الثالث مف التركز، وعمى نحو ما سبؽ ذكره بال صؿ الأوؿ 

 1مف الدراسة
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نتاج الشركات المنتجـة لزيوت ودىـون الطعام0-8جدول رقم )  8105/8100في عام  ( أعداد وا 
 
 

 المحافظــة

 متوسط الإنتاج عدد الشركات
انتاجٌة الشركة 
 )ملٌون جنٌه(

 حصة الشركة
 الإنتاجفً 

)%( 
 % ملٌون جنٌه % عدد

 17114 1741 17114 1741 3713 1 شمال سٌناء -1

 17131 371 17131 371 3713 1 دمٌـاط -2

 17177 17751 1771 717111 12712 4 الجٌـــزة -3

 17261 25775 1714 11371 12712 4 القلٌوبٌة -4

 17415 41711 1741 4171 3713 1 الدقهلٌة -5

 17161 11476 8712 81271 21721 7 الأسكندرٌة -6

 17568 15571 3714 31171 6716 2 الغربٌة -7

 17649 16371 1765 16371 3713 1 أسٌوط -8

 17892 18771 1789 18771 3713 1 سوهاج -9

 37111 31675 6721 61371 6716 2 المنوفٌـة -11

 77599 75171 7761 75171 3713 1 السوٌس -11

 77718 76277 4673 457671 18718 6 الشرقٌة -12

 117455 113271 22791 226471 6716 2 القاهــرة -13

 111711 299747 111711 988274 111711 33 جمـلة
 المصدر: 

 .8117المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الإنتاج الصناعى في منشآت القطاع الخاص، القاىرة ، سبتمبر ( الجياز 1)
رة ، ( الجياز المركزي لتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الإنتاج الصناعى في منشآت القطاع العاـ/ والأعماؿ العاـ، القاى8)

 .8117ر سبتمب
 

وبمقياس ىػرفنػػدؿ/ ىيرشماف فيمكف إستخلبص وجود حالة المنافسة الكاممة في ىذه   (0-8)
، ومف ثـ وجوده في منتصؼ المستوي 718,114السوؽ، حيث تبمغ قيمة ىذا المقياس نحو 

 (.8/8الأوؿ لمتركز )أنظر ال صؿ الأوؿ(، جدوؿ رقـ )
 
وبمقياس جينى لمتركز فقد تبدو درجة التركز مرت عة مع مقارنة الأوزاف النسبية لكؿ مف   (0-3)

فئات السعة الإنتاجية ليذه الشركات في إجمالي عدد الشركات، مع الأوزاف المقابمة لكؿ منيا مف 
% مف الشركات عمى 54,5حيث حصتيا في السوقية، حيث يستحوذ، وعمى سبيؿ المثاؿ، نحو 

% مف ىذه الشركات عمى ما يقرب مف 76% مف السوؽ، كما يستحوذ نحو 11,3ف ما يقرب م
(، إلا أف مقياس معامؿ جينى والذي يقاس عمى أساس نسب 8/8% مف السوؽ )جدوؿ رقـ 31

%( فيأتى ليصنؼ التركز 59) 1,59التركز لجميع فئات الشركات المنتجة معاً، والذى بمغ نحو 
لذى يجعؿ منيا تتراوح ما بيف حالة المنافسة الاحتكارية وحالة في ىذه الصناعة عند المستوي ا

 احتكار القمة. 
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يمكف أف يستخمص مف المؤشرات السابقة تراوح حالة المنافسة في ىذه المرحمة ما بيف   (0-7)
حالة المنافسة الكاممة والمنافسة الإحتكارية بيف الشركات، وىنا أيضاً قد يأتى التساؤؿ عف ما إذا 

ليذه الشركات ممارسات إحتكارية تؤثر عمى أسعار المستيمؾ النيائى لزيوت الطعاـ؟ ... إف كاف 
الإجابة عمى ىذا التساؤؿ تكمف في دراسة الاتجاىات السعرية ليذه الزيوت عبر فترات زمنية 
معينة... وفي ىذا الإطار تأتى دراسة ىذه الإتجاىات في السوؽ المصرية، وعبر فترة زمنية تمتد 

لى نياية يوليو  8113شيراً مف بداية عاـ  54لى إ لتعكس  ياب ىذه الممارسات،  8117وا 
، 8117، والربع الأوؿ مف عاـ 8116حيث تميزت ىذه ال ترة، وبسستثناء الربع الأخير مف عاـ 

بوجود حالة الإتجاىات السعرية المألوفػة في الأسواؽ التنافسية، حيث وجود التقمبات السعرية 
، إذ أزدادت أسعار 8116إلى يونيو  8113ة بيف الزيادة والنقص خلبؿ ال ترة مف يناير المحدود

أعتبيا موجات  8113% تقريباً مع شير أبريؿ مف عاـ 7,8المنتج لزيوت ودىوف الطعاـ  بنسبة 
مف التقمبات ما بيف الإنخ اض والإرت اع المحدود لتنخ ض الزيادات التراكمية في أسعارىا مف 

إلى مارس  8114% في نياية عاـ 8,9الشير والعاـ المذكور إلى ما يقرب مف  % في7,8
، 8116% أبتداء مف شير أبريؿ مف ن س العاـ، إلى مارس مف عاـ 3,5، ولترت ع إلى 8115

 ( ولتعاود1-9-8س العاـ جدوؿ رقـ )% خلبؿ الثلبث شيور التالية مف ن 3,81وتنخ ض إلى 
ف ظمت عند مستوي أقؿ  %6,1الإرت اع إلى ما يقرب مف  خلبؿ الربع الثالث مف ىذا العاـ وا 

 .8113عنو في عاـ 
 

، أزدادت أسعار المنتج لزيوت الطعاـ بنسبة 8116ىذا ومع بداية الربع الأخير مف عاـ   
 8117% مع بداية الربع الأوؿ مف عاـ 88,81% عنو في الشير السابؽ، ثـ بنسبة 87,5

% خلبؿ ىذه 65,3%، ثـ إلى 35,3ي أسعار المنتج إلى نحو لتصؿ بالزيادات التراكمية  ف
التوقيتات وعمى الترتيب ... وىنا أيضاً قد يأتى التساؤؿ عف الأسباب المسئولة عف ذلؾ؟  وعف 
ما إذا كاف لمممارسات الإحتكارية دور في ذلؾ؟ وىنا تأتى الإجابة عمى ذلؾ فيما أستخمصتو 

المصرية في إنتاجيا مف ىذه الزيوت عمى إستيراد الدراسة مف قبؿ مف إستناد الصناعة 
إحتياجاتيا مف البذور الزيتية والزيوت الخاـ مف الأسواؽ الخارجية إلى جانب تخ يض قيمة العممة 
الوطنية، وبالتبعيػة إرت اع قيمة العممة الأجنبية وزيادة تكم ة الواردات، حيث أرت ع سعر الدولار 

جنيو في الشيور  8,81ليصؿ إلى نحو  8116الأوؿ مف عاـ جنيو خلبؿ الربع  7,74مف نحو 
جنيو في المتوسط خلبؿ شير نوفمبر،  14,1التالية إلى شير أكتوبر مف ن س العاـ ثـ إلى 

، والنصؼ 8116جنيو في المتوسط في شير ديسمبر مف عاـ  18,7ويزداد ليصؿ إلى نحو 
ػػػػة الػػػػواردات خلبؿ ال تػػػػرة مف أبريػػػػػػؿ إلى وىو ما يشػػير إلى أرت اع تكم  8117،1الأوؿ عف عاـ 

                                                            
 اىؼقبرٝخ، أطؼبر طزف اىؼَلاد الأجْجٞخ، اىَ٘قغ الأىنززّٜٗ ىيَظيحخ.ٗسارح اىَبىٞخ، ٍظيحخ اىؼزائت  - 1
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%، كما ترداد 13,7عنو في الربػػػػع الأوؿ مف ن س العاـ بنسبة تبمغ نحو  8116أكتوبػػػػر مف عاـ 
% 38,6%، ثـ بنسػػػػبة 61,8في شير نوفمبػػػػػػر مف ن س العاـ عنو في الشيػػػػػػػػر السػػػػػػابؽ بنسبة 

 . وعميػػػػػػػػو، 8117وحتى الشيػػػػػػػور الأولى مف عاـ  8116يػػػػػػػػر ديسمػػػػػػػبر مف عاـ خػػػػػػلبؿ ش
 

 مقياس ىرقندل/ ىيرشمان، ومقياس جينى لمتركز في السوق المصرية( 2-8جدول رقم )
 8105/8100في عام  لزيوت ودىون الطعام

 
 
 

 المحافظات
 مقياس ىرقندؿ
 ىيرشماف

 مقياس جينى*
مدخلبت  1-ؾ+ ؾ 1-ؾ -ؾ الأوزاف التراكمية

حساب معامؿ 
 إنتاج شركات للئنتاج لعدد الشركات جينى

 1,116 1,114 3,13 1,114 3,13 1,1111 شماؿ سيناء -1
 1,158 1,138 3,13 1,134 6,16 1,1119 دميػاط -8
 4,757 1,778 18,18 1,774 18,18 1,1853 الجيػػػزة -3
 15,381 8,588 18,18 1,784 31,31 1,8785 القميوبية -4
 6,118 3.968 3,13 8,184 33,33 1,1641 الدقيمية -5
 138,435 18,488 81,81 11,314 54,54 9,4198 الأسكندرية -6
 71,956 83,748 6,16 13,444 61,6 4,9178 الغربية -7
 43,835 88,538 3,13 15,194 63,63 8,7198 أسيوط -8
 48,598 38,178 3,13 16,984 66,66 3,5797 سوىاج -9

 181,719 41,168 6,16 83,184 78,78 19,8384 المنوفيػة -11
 81,768 53,968 3,13 31,784 75,75 57,7448 السويس -11
 981,581 117,868 18,18 77,184 93,93 357,4151 الشرقية -18
 536,565 177,184 6,16 111,11 111,11 868,4341 القاىػػرة -13

 8148,9   - - 718,114 جمػمة
 (.8/7المصدر: حسبت مف الجدوؿ رقـ )

  
 ( = 8178,9 -5111معامل جيــنى ÷ )(59,0= ) 1,590=  5111÷  8950,0=  5111% 

 

ومع تقدير قيمة المواد الأولية المستوردة )والممثمة في الواردات مف البذور الزيتية والزيوت الخاـ( 
% مف قيمة الأنتاج التاـ وبسعر البيع في عاـ 48,78والمستخدمة في ىذه الصناعة بما نسبتو 

ت سعر يمكف تقدير الزيادات المتوقعة في قيمة المنتج مف ىذه الزيوت، مع تغيرا 8115/8116
 ، 8116% خلبؿ ال ترة مف أبريؿ إلى أكتوبر مف عاـ 5,85الصرؼ المشار إلييا بما نسبتو، 

 



 معيد التخطيط القومى -( 898سمسمة قضايا التخطيط والتنمية رقـ )

- 47 - 
 

 2112-2113والتراكمية لاسعار منتج الزيوت ودهون الطعام خلال السنوات  التغيرات الشهرية (1-4-2) جدول رقم
 )%( 

 الشهور
2113 2114 2115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 65733 22721 3746 171 2789 171 5773 (1773) 171 171 ٌناٌر

 65733 171 3746 171 2789 171 5773 171 171 171 فبراٌر

 72761 474 3746 171 2789 171 5773 171 171 171 مارس

 72761 171 3721 (1726) 3746 1756 5781 1718 7777 7777 ابرٌل

 72771 1715 3721 171 3746 171 5781 171 7777 171 ماٌو

 77714 171 3721 171 3746 171 5781 171 7777 171 ٌونٌو

 - - 6718 278 3746 171 2789 (2777) 7777 171 ٌولٌو

 - 6718 171 3746 171 2789 171 7768 (1718) اغسطس
 - - 6718 171 3746 171 2789 171 7768 171 سبتمبر 

  - 35729 27753 3746 171 2789 171 7759 (1718) اكتوبر

  - 35729 171 3746 171 2789 171 7759 171 نوفمبر

  - 35729 171 3746 171 2789 171 7759 171 دٌسمبر

 أعداد مختم ة.لأرقاـ القياسية لأسعار المنتج، القاىرة، االمصدر: جمعت وحسبت مف الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء،  
 
 

 التغيرات الشهرية والتراكمية لاسعار المستهلك لزيوت ودهون الطعام  (2-4-2جدول رقم )
 (2112-2113خلال السنوات )

)%( 

 الشهور
2113 2114 2115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 89796 11787 16755 1733 171 171 11752 2746 - 171 ٌناٌر

 92715 171 18781 1793 12721 2795 11784 1729 2717 2717 فبراٌر

 92715 171 21718 1718 14746 271 11711 1714 2765 171 مارس

 9172 (1796) 24734 3755 14738 (1717) 9788 (1711) 3721 1755 ابرٌل

 9176 1721 27771 2771 14746 1717 11736 1744 4712 1778 ماٌو

 92769 171 27771 171 14746 171 11736 171 4751 1746 ٌونٌو

 95766 1767 27771 171 14746 171 8792 (1731) 4751 171 ٌولٌو

 99728 1785 31776 2739 14767 1721 8776 (1715) 5722 1769 اغسطس

 99728 171 37783 5741 14778 1717 9716 1737 5722 171 سبتمبر

 111716 1744 46775 6747 15711 1728 9724 1717 5746 1723 اكتوبر

 111756 1721 59721 8748 15711 171 9716 (1717) 5778 1731 نوفمبر

 111721 1732 69781 6766 15712 (1717) 971 (1715) 7787 1797 دٌسمبر

 القياسية لأسعار المستيمؾ، القاىرة، أعداد مختم ة.لأرقاـ ركزي لمتعبئة العامة والإحصاء،  االمصدر: جمعت وحسبت مف الجياز الم
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% خلبؿ 13,93، وبنسبة تبمغ نحو 8116% خلبؿ شير نوفمبر مف عاـ 85,78وبما نسبتو 
. وىى تقديرات تقترب مف 8117شير ديسمبر مف ن س العاـ وحتى الشيور الأولي مف عاـ 

ف كاف مف الملبحظ ضعؼ التوازف  نسب الزيادة في أسعار المنتج خلبؿ الشيور المشار إلييا، وا 
الزمنى فيما بينيما، وىو ما قد يمكف ت سيره ببطء إستجابة الصناعة لمتغيرات في سعر الصرؼ 
)في تحديد أسعار المنتج( لوجود المخزوف مف المواد الأولية المستوردة، أو لغياب الملبئمة في 

  1تقدير وتوقيت أسعار المنتج مف قبؿ مصدر البيانات.
 

ذا كاف في المؤشرات السابقة ما يمكف أف يستخمص معو عدـ أو ضعؼ القوي  ىذا وا 
الإحتكارية في مرحمة الإنتاج، إلا أنيا تم ت الأنظار أيضاً إلى أىمية توافر المعمومات ومتابعة 
حجـ المخزوف مف البذور الزيتية والزيوت الخاـ المستخدمة في ىذه الصناعة بغرض متابعة 

الإحتكار، مع وجود التغيرات الطارئة في أسعارىا وتحديد أدوات وسياسات  وتقييـ حالات
 مواجيتيا.

 
اء حالة الإحتكار في مرحمة إنتاج زيوت الطعاـ يأتى مع إنت  :في مرحمة تجارة الجممة ( 8)

التساؤؿ عف إحتمالات وجود ىذه الحالة مف عدمو في مرحمة تجارة الجممة؟ إف الإجابة عمى ىذا 
ستناداً عمى مؤشرات التركز  المشار إلييا مف قبؿ، يعد أمراً التساؤؿ، ومف قبؿ الدراسة الحالية، وا 

أعداد تجار الجممة ونصيب كؿ منيـ في السوؽ في ىذا النشاط.  متعذراً لغياب المعمومات حوؿ 
ومع ذلؾ فقد يكوف للئتجاىات السعرية في ىذه المرحمة )الجممة( وبالقياس إلى الإتجاىات 

 في مرحمةالسعرية في مرحمة الإنتاج المؤشرات التى تشير إلى وجود أو ن ى ىذه الاحتمالات 
عدـ توافر المعمومات عف أسعار الجممة عمى المستوي الكمي تجارة الجممة.. ومع ذلؾ أيضاً فسف 

لمجموعة زيوت ودىوف الطعاـ، وبما يتعذر معو دراسة الإتجاىات السعرية عمى ىذا المستوي 
إلا أنو بسمكاف الدراسة إستخلبص ىذه الإحتمالات مف دراسة الإتجاىات السعرية في  أيضاً،

اع الزيوت المنتجة، وذات الوزف الكبير في حجـ التعاملبت مرحمة الإنتاج، وتجارة الجممة لأىـ أنو 
في زيوت الطعاـ في السوؽ المصرية )حيث توافر المعمومات السعرية( والممثمة في كؿ مف 
زيوت القطف المخموطة، وزيت عباد الشمس، وزيت الأذرة، وحيث يمكف بياف الاتجاىات السعرية 

 يمى:   واستخلبص النتائج بالنسبة لكؿ منيا فيما
 

                                                            
اىجٖبس اىَزمشٛ ىيزؼجئخ اىؼبٍخ  ٗالإحظبء، اىْشزح اىظْ٘ٝخ لإحظبءاد الإّزبج اىظْبغٜ فٜ ٍْشآد اىقطبع اىخبص، ٗفٜ ٍْشآد اىقطبع  - 1

 .2017اىؼبً/الأػَبه اىؼبً، اىقبٕزح، طجزَجز 
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حالة  8116ديسمبر/ -8113تسجؿ أسعار المنتج لزيت عباد الشمس خلبؿ ال ترة يناير/  (8-0)
% في أبريؿ مف ن س العاـ 8,86، ثـ ازدادت بنسبة 8113الإستقرار في الربع الأوؿ مف عاـ 

حيث 8116مع إستقرارىا عند ىذا المستوي في الشيور التالية وحتى شير سبتمبر مف عاـ 
% تقريباً، وسجمو 31ت في شير أكتوبر مف العاـ الأخير عنو في الشير السابؽ بنسبة أزداد

% في شير 41,51بذلؾ زيادة تراكمية في أسعار المنتج خلبؿ ال ترة المذكورة بمغت ما نسبتو 
.  أما الإتجاىات السعرية في سوؽ الجممة فتسجؿ زيادة شيرية في ال ترة 8116ديسمبر مف عاـ 

% في المتوسط تـ إستقرارىا في الأشير التالية 8,3إلى يونيو مف العاـ الأوؿ بنسبة  مف فبراير 
% مع نياية ىذا العاـ، وما 11,89مف ن س العاـ لتسجؿ بذلؾ زيادة تراكمية بمغت ما نسبتو 

% خلبؿ ال ترة مف أبريؿ إلى نياية ن س العاـ )ال ترة المقابمة لمتغيرات في سعر 6,51نسبتو 
(، وليذا الإتجاىات دلالتيا بالنسبة لسوؽ الجممة 8/11، 8/11ن س العاـ( )جداوؿ رقـ المنتج ل

 في ىذا العاـ والتى يمكف إيجازىا في النقاط التالية:
 

  73,5أف درجػػػػػة ن ػػػاذ سعػػػر المنتػػػج إلى سػػػوؽ الجمػػػمة خػػػػػلبؿ ىػػػػذا العػػػػاـ تبمػػػغ نحػػػػو %
(6,51 ÷8,86.) 

 شيور. 3سرعة )فترة( ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة خلبؿ ىذا العاـ تبمغ  إف 

 
ىذا وفي إطار مؤشرى النقاط المشار إلييا يمكف أف يستخمص تواجد اليامش التسويقى لتجارة 

% مف الزيادة في أسعار المنتج دوف تحميميا لسعر 86,5الجممة والكافى لإستيعاب ما يقرب مف 
الجممة، وىو ما قد ين ى وجود حالة الإحتكار داخؿ سوؽ الجممة خلبؿ ىذا العاـ، ويمكف استخلبص 

حيث سجمت الإتجاىات السعرية داخؿ ىذه السوؽ إنخ اض السعر  8114ن س النتيجة خلبؿ عاـ 
خلبؿ أشير يناير، ويونيو، ويوليو مف ىذا العاـ، والعودة إلى ن س المستوي السعري داخؿ السوؽ 

مة (، ومف ثـ إستيعاب الزيادات التراكمية في أسعار الجم8113فيما قبؿ زيادة سعر المنتج )أبريؿ 
% مف يونيو عاـ 11,89، وتناقصيا مف 8114، 8113والتى حدثت في الأشير التالية مف عامي 

، بينما جاءت الإتجاىات 8114% مع شير يوليو مف عاـ 4,58لتعمؿ إلى ما يقرب مف  8113
لتسجؿ زيادة السعر في توقيتات زمنية متتابعة  8116، 8115السعرية داخؿ السوؽ خلبؿ عامي 

مع إستقراره عند ن س المستوي  8115السعر في شير فبراير تـ في شير مارس مف عاـ حيث أزداد 
، حيث أزداد في شير فبراير مف ىذا العاـ ثـ في كؿ 8116في الأشير التالية وحتى يناير مف عاـ 

مف أبريؿ، ومايو، وأ سطس، وسبتمبر ليسجؿ بذلؾ إرت اع الزيادات التراكمية في السعر لتصؿ إلى 
 % في يناير 4,58% في شير سبتمبر مف العاـ الأخير مقابؿ نسبة بمغت نحو 34,49رب مف ما يق
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 التغيرات الشهرية والتراكمية لاسعار المنتج  (11-2جدول رقم )
 ( )%(2112-2113لزيت عباد الشمس خلال السنوات )

 الشهور
2113 2114  72115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 69735 19765 8786 171 8786 171 171 171 ٌناٌر

 69735 171 8786 171 8786 171 171 171 فبراٌر

 69735 171 8786 171 8786 171 171 171 مارس

 69735 171 8786 171 8786 171 8786 8786 ابرٌل

 69735 171 8786 171 8786 171 8786 171 ماٌو

 69735 171 8786 171 8786 171 8786 171 ٌونٌو

 69735 171 8786 171 8786 171 8786 171 ٌولٌو

 - - 8786 171 8786 171 8786 171 اغسطس

 - - 8786 171 8786 171 8786 171 سبتمبر

 - - 41751 31711 8786 171 8786 171 اكتوبر

 - - 41751 171 8786 171 8786 171 نوفمبر

 - - 41751 171 8786 171 8786 171 دٌسمبر

 المصدر: جمعت وحسبت مف الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، الأرقاـ القياسية لأسعار المنتج، القاىرة، أعداد مختم ة.
 
 
 

( )%(2116-2113التغيرات الشهرية والتراكمية لاسعار الجمله لزيت عباد الشمس خلال الفتره ) (11-2جدول رقم )  

 الشهور
2113 2114 2115 2116 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 11713 171 4752 171 11712 (1716) - - ٌناٌر

 19772 7782 6769 2718 11712 171 2717 2717 فبراٌر

 19772 171 11713 4717 11712 171 4778 2755 مارس

 23763 3727 11713 171 11712 171 6795 2717 ابرٌل

 27798 3751 11713 171 11712 171 9712 2713 ماٌو

 27798 171 11713 171 8795 (1795) 11729 2711 ٌونٌو

 27798 171 11713 171 4752 (4717) 11729 171 ٌولٌو

 32732 3739 11713 171 4752 171 11729 171 اغسطس

 34749 1764 11713 171 4752 171 11729 171 سبتمبر

 45735 8717 11713 171 4752 171 11729 171 اكتوبر

 56721 7747 11713 171 4752 171 11729 171 نوفمبر

 73759 11712 11713 171 4752 171 11729 171 دٌسمبر

المصدر: الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية والخدمات، القاىرة، أعداد 
 مختم ة.
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(، وذلؾ مقابؿ زيادة سعر المنتج 4,58-34,49% )89,97، وبرصيد يبمغ نحو 8115مف عاـ 
 8113% عمى إمتداد ال ترة مف أبريؿ 8,86بالنسبة المستقرة المشار إلييا مف قبؿ والتى بمغت نحو 

إلى سبتمبر مف العاـ الأخير. إف في ىذه المؤشرات ما يشير إلى أف درجة ن اذ سعر المنتج إلى 
÷ 89,97% )338سوؽ الجممة خلبؿ ال ترة المشار إلييا في العاميف الأخيريف بمغت ما يقرب مف 

 %( وبما يعكس تواجد الممارسة الإحتكارية داخؿ ىذه السوؽ خلبؿ ىذه ال ترة.8,8
 

والتى سجمت إرت اع سعر المنتج وفي شير سبتمبر  8116أما فترة الربع الأخير مف عاـ  
الشير السابؽ، فقد سجمت أيضاً إرت اع سعر الجممة خلبؿ الأشير الثلبث % عنو في 31بنسبة 

( وذلؾ 34,49-73,59% )39,1ومسجمة بذلؾ إرت اع الزيادات التراكمية برصيد صافى بمغ نحو 
( 8,86-41,5% )38,65مقابؿ إرت اع الزيادات التراكمية في سعر المنتج برصيد صافى يبمغ نحو 

% 119,7يعكس ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة بدرجػػػػػػة تبمغ نحو  خلبؿ ن س ال تػػرة، وبما
(، ومف ثـ وجود الممارسة الإحتكارية بدرجة أقؿ عنو في ال ترة السابقة مف العاميف 38,65÷  39,1)

 الأخيريف.
إف  ياب الممارسة الإحتكارية في سوؽ الجممة، خلبؿ العاـ الأوؿ، والثانى مف ال ترة  
يا مع تواجدىا خلبؿ العاميف الأخيريف مف ىذه ال ترة، إنما يعد أمراً طبيعيا تحكمو ظروؼ المشار إلي

ودرجة أستقرار السوؽ والتى قد تختمؼ مف وقت إلى آخر، ومع ذلؾ، وعمى المستوي الكمي لطوؿ 
ذية ىذه ال ترة، فسف سمة تواجد الممارسة الإحتكارية داخؿ ىذه السوؽ تعد قائمة مع تقدير درجة ن ا

 (.41,51÷  73,59% )177,3   سعر المنتج بدرجة
 
وبالنسبة لحالة سوؽ الجممة لزيت الأذرة فيمكف إستخلبص نتائج مماثمة لحالة سوؽ زيت   (8-8)

عباد الشمس مف حيث وجود الممارسة الإحتكارية في سوؽ الجممة مع التباينات في درجات 
الإتجاىات السعرية في سوؽ المنتج وفي سوؽ الجممة الممارسة، وتوقيعاتيا، وفقا لمؤشرات 

(. حيث تسجؿ إتجاىات سعر المنتج ليذا الزيت 8/14(، )8/13والمعبر عنيا بالجداوؿ رقـ )
، زيادتيا في كؿ مف شيري فبراير، وأبريؿ مف العاـ الأوؿ ثـ 8117-8113خلبؿ ال ترة 

إنخ اضيا في شير أكتوبر مف ن س إستقرارىا حتى شير سبتمبر مف ن س العاـ، ثـ تمى ذلؾ 
% في ن س 8,19بمغت نحو  8113العاـ ومسجمة بذلؾ زيادات تراكمية عف شو يناير مف عاـ 

، ثـ أعقبيا زيادة السعر 8116الشير ثـ إستقرارىا في ال ترات التالية وحتى شير سبتمبر مف عاـ 
وىو ما تبعو إرت اع % عنو في شير سبتمبر 88,8في شير أكتوبر مف ن س العاـ وبنسبة 

خلبؿ شير أكتوبر وبرصيد إضافى يبمغ  39,19مستوي الزيادات التراكمية لمسعر إلى ما نسبتو 
 % عنو في شير سبتمبر.31,1نحو 
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أما اتجاىات سعر الجممة فتسجؿ زيادة شيرية خلبؿ ال ترة مف فبراير إلى يونيو مف العاـ   
% في شير يونيو مف ىذا العاـ حيث استقرت 9,7و الأوؿ متضمنة زيادات تراكمية بمغت ما نسبت

( والذى سجؿ 8114عند ىذا المستوي في ال ترات التالية وحتى شير مايو مف العاـ الثانى )
انخ اض السعر في شيري يونيو، ويوليو مف ىذا العاـ ليستوعب الزيادات التراكمية في الأشير 

(.  ثـ استقراره عند ىذا 8113لعاـ السابؽ )السابقة والعودة إلى مستوي السعر في يناير مف ا
والذي يسجؿ أيضاً زيادات سعرية  8115المستوى في ال ترات التالية حتى شير يناير مف عاـ 

% ثـ الاستقرار في ال ترات التالية 6,1في شيرى فبراير ومارس مع زيادات تراكمية بمغت نحو 
ؿ أيضاً زيادات شيرية في فبراير، (، والذي سج8116وحتى شير يناير مف العاـ الأخير )

وأبريؿ، مايو، وأ سطس، وسبتمبر ليرت ع مستوي الزيادات التراكمية خلبؿ ىذا الشير إلى ما 
%، بينما يأتى الربع الأخير مف ىذا العاـ ليسجؿ أيضا زيادات شيرية وبنسب أكبر 87,4نسبتو 

كمية مع نياية ال ترة المشار إلييا إلى عنو في الأشير السابقة وليرت ع بذلؾ مستوي الزيادات الترا
 (.14-8%، وعمى نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ )79,4ما نسبتو 

 
إف الإتجاىات السعرية ليذا الزيت خلبؿ ال ترة المشار إلييا فييا ما يمكف أف يستخمص   

 معو النتائج التالية.
% وبما 119,9ة تبمغ نحو ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة خلبؿ العاـ الأوؿ، وبدرج (1)

 يشير إلى وجود الممارسة الاحتكارية خلبؿ ىذا العاـ.
تراجع سعر الجممة مع منتصؼ العاـ الثانى إلى ما كاف عميو في يناير مف العاـ السابؽ  (8)

 وبما يعكس  ياب الممارسة الاحتكارية خلبؿ النصؼ الأخير مف العاـ الثانى.
ون اذ سعر  8116، 8115تغير سعر المنتج خلبؿ عامي زيادة سعر الجممة مع عدـ  (3)

% مع ديسمبر مف العاـ الأخير 818,6المنتج إلى سوؽ الجممة بدرجة بمغت نحو 
(، لتشير إلى وجود السمة الاحتكارية بدرجة كبيرة،  وحيث يمكف إيجاز 39,19÷ 79,4)

لسوؽ عمى طوؿ ال ترة النتائج الثلبث المشار إلييا إلى وجود السمة الاحتكارية في ىذه ا
 .8114وبسستثناء النصؼ الثانى مف عاـ  8113-8117

 
وبالنسبة لحالة سوؽ الجممة لزيت بذرة القطف المخموط فيى قد تختمؼ وبدرجة كبيرة عنو   (8-3)

في حالة كؿ مف زيت عباد الشمس، وزيت الأذرة، حيث ينتقى بيا وجود السمة الاحتكارية خلبؿ 
، حيث تشير الاتجاىات السعرية في أسواؽ كؿ 8117-8113ولي مف ال ترة الأعواـ الثلبث الأ

% عنو 16,4، وبنسبة 8113مف المنتج والجممة إلى زيادة سعر المنتج مف شير أبريؿ مف عاـ 
ستقرارىا في ال ترات التالية وحتى شير سبتمبر مف عاـ  ، 8116في شير يناير مف ن س العاـ وا 



 معيد التخطيط القومى -( 898سمسمة قضايا التخطيط والتنمية رقـ )

- 53 - 
 

ت السعرية لسوؽ الجممة زيادة في كؿ مف شيري فبراير، ومايو مف وفي المقابؿ سجمت الإتجاىا
% مع الشير الأخير 5,85العاـ الأوؿ ومتضمنو في ذلؾ تحقيؽ زيادة تراكمية بمغت ما نسبتو 

 8115(، كما أنطوي عاـ 8114ثـ أستقرارىا في الشيور التالية وحتى ديسمبر مف العاـ الثانى )
يناير، وفبراير والتى رفعت مف مستوي الزيادات التراكمية إلى  عمى وجود زيادة في كؿ مف شيري

% في فبراير مف ن س العاـ والتى أستقرت عند ىذا المستوي إلى ديسمبر مف 15,64ما نسبتو 
 (.17-8(، )16-8ن س العاـ.الجدوؿ أرقاـ )

 

وفي ضوء ىذه المؤشرات يمكف أف يستخمص ن اذ التغيرات السعرية لسوؽ المنتج إلى 
، 8113%( في كؿ مف عامي 16,4%÷ 5,51) 33,6وؽ الجممة بدرجات تقرب مف س

، والذي أزداد خلبلو مستوي الزيادات التراكمية لسعر الجممة برصيد 8115، أما في عاـ 8114
%( فيقدر ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة 5,51 -%15,64% )11,13صافى بمغ نحو 

والذي سجؿ زيادات شيرية متتابعة في  8116اـ %(.  أما ع16,4÷ 11,13% )61,8بدرجة 
كؿ مف فبر اير، وأبريؿ، وسبتمبر إلى ديسمبر فقد أنتيى بسرت اع مستوي الزيادات السعرية في 

% خلبؿ ىذا العاـ، مقابؿ زيادة 78,16%، وبرصيد صافى يبمغ نحو 87,7سوؽ الجممة إلى 
% 38,56يد صافى يبمغ نحو مستوي الزيادات التراكمية السعرية في سوؽ المنتج برص

%( خلبؿ ن س العاـ، ومف ثـ تقدير معدؿ ن اذية التغيرات السعرية في سوؽ 48,96-16,4)
(، وبما يسير إلى وجود السمة 38,56÷ 78,16% )881,3المنتج إلى سوؽ الجممة بحوالى 

 الاحتكارية في سوؽ الجممة خلبؿ ىذا العاـ.
الجممة لزيت بذرة القطف المخموط، وحالتى سوؽ  إف وجود التباينات فيما بيف حالة سوؽ

الجممة لزيت عباد الشمس، والأذرة، يمكف أف يعزي إلى أف زيت بذرة القطف ينتج عف طريؽ 
شركات القطاع العاـ، دوف  يرىا مف شركات القطاع الخاص، كما توزع النسبة الغالبة منو عف 

ع العاـ والتى تستيدؼ دعـ المستيمؾ مف طريؽ الشركة المصرية لتجارة الجممة التابعة لمقطا
خلبؿ برنامج الكارت الذىبى لمدعـ، ومف ثـ  ياب السمة الاحتكارية في سوؽ الجممة ليذه 

ف كاف يستثنى مف ذلؾ عاـ  ، والذي يمكف توصيؼ حالة أسواؽ 8116النوعية مف الزيوت، وا 
يرات سعر الصرؼ، والتى الزيوت خلبلو يضعؼ الإستقرار، ووجود الأحداث الطارئة وخاصة تغ

 يمكف أف تساعد عمى وجود بعض الممارسات الاحتكارية في ىذه السوؽ.
 
إف توزيع زيوت الطعاـ عبر مئات الآلاؼ مف منافذ البيع  :في مرحمة تجارة التجزئة (3)

بالتجزئة قد ينقى عف ىذه المرحمة سمة الاحتكارية.  ومف الطبيعى أف تنتقؿ التغيرات السعرية في 
سوؽ الجممة أو جانب منيا إلى سوؽ المستيمؾ، وىو ما قد يرفع التساؤؿ عف وجود السمة 
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و؟... وىو ما يمكف الاجابة عميو عبر المقابمة فيما بيف الاحتكارية في ىذه السوؽ أيضا مف عدم
تجاىاتيا بالسوؽ الأخيرة مقابؿ التغيرات السعرية في سوؽ الجممة  التغيرات السعرية وا 
ذا كانت المعمومات المتاحة، لدي الدراسة الحالية، لا تسمح بالإجابة عمى ىذا  تجاىاتيا... وا  وا 

كمي لنوعيات ىذه الزيوت، وعمى نحو ما سبؽ ذكره في التساؤؿ، وبص ة عامة عمى المستوي ال
حالة سوؽ الجممة، إلا أف تتبع ىذه التغيرات في أسعار كؿ مف زيوت عباد الشمس، والأذرة، 
وزيت بذرة القطف المخموط في كؿ مف سوؽ الجممة والتجزئة قد يعطى الإجابة عمى ىذا التساؤؿ، 

 وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمى:
إف تتبع التغيرات السعرية واتجاىاتيا لزيت عباد الشمس في كلب مف سوؽ الجممة،   (3-0)

تشير إلى انتقاؿ التغيرات الشيرية الموجبة، والسالبة في  8116-8113والمستيمؾ خلبؿ ال ترة 
سوؽ الجممة إلى سوؽ المستيمؾ في ن س الشير، ولكف بمعدلات أصغر عنو في حالة سوؽ 

% 65,86الزيادات التراكمية في أسعار المستيمؾ بنسبة أقؿ بمغت نحو الجممة، ومف ثـ وجود 
%، وىو ما 73,59في نياية ىذه ال ترة، مقابؿ زيادة تراكمية في أسعار الجممة بنسبة بمغت نحو 

يشير إلى انتقاؿ التغيرات السعرية في سعر الجممة إلى سوؽ المستيمؾ بمعدؿ يبمغ نحو 
( خلبؿ ىذه ال ترة، مع وجود بعض التباينات مف 73,59%÷ 65,86% في المتوسط )88,68

تجاه التغيػػػػػػعاـ إلى آخر وفق رات وعمى نحو ما يمكف إستخلبصو مف الجداوؿ رقـ ػػػػػػا لحجـ وا 
(، وىو ما ين ى سمة الإحتكار في سوؽ التجزئة بالنسبة ليذه النوعية مف 8-18(، )8-11)

 زيوت الطعاـ. 
 
ن س النتيجة السابقة بالنسبة لحالة زيت الأذرة حيث إنتقاؿ التغيرات يمكف إستخلبص   (3-8)

الشيرية الموجبة والسالبة في سوؽ الجممة إلى سوؽ المستيمؾ ولكف بمعدلات أصغر عنو في 
حالة سوؽ الجممة خلبؿ ن س ال ترة المشار إلييا حيث بمغت الزيادات التراكمية في أسعار 

%، مقابؿ زيادة تراكمية في أسعار الجممة 71,38إلى ما نسبتو  المستيمؾ مع نياية ىذه ال ترة
%، وبما يعكس إنتقاؿ التغيرات السعرية في سوؽ 79,4لن س الزيت وال ترة بمغت ما نسبتو 

%( في المتوسط عمى 79,4%÷ 71,38% )89,88الجممة إلى سوؽ المستيمؾ بمعدؿ بمغ نحو 
لسوؽ التجزئة ليذه النوعية مف الزيوت، )جداوؿ رقـ  طوؿ ىذه ال ترة، وبما ينت ى سمة الاحتكارية

(8-14( ،)8-15.) 
وكذلؾ الحاؿ أيضاً بالنسبة لإنتقاؿ التغيرات السعرية لزيت بذرة القطف المخموط مف سوؽ   (3-3)

الجممة إؿ سوؽ التجزئة، حيث إنتقاليا بمعدلات أصغر عنو في في حالة سوؽ الجممة، ومف ثـ 
تراكمية السعرية في سوؽ المستيمؾ عنو في حالة الزيادات التراكمية في صغر حجـ الزيادات ال

% مع نياية 87,7%، بينما بمغت الثانية ما نسبتو 83,6سوؽ الجممة، إذ بمغت الأولي نحو 
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ال ترة المشار إلييا، وبما يعكس إنتقاؿ التغيرات السعرية في سوؽ الجممة إلى سوؽ المستيمؾ 
المتوسط عمى طوؿ ىذه ال ترة، وىو ما ين ى أيضاً سمة  % في95,38بمعدؿ بمغ نحو 

 (.18-8( ، ) 17-8الإحتكارية لسوؽ التجزئة بالنسبة ليذه النوعية مف الزيوت، جداوؿ رقـ )
 
 :الإستلاصصات (5)

 يمكف أف يستخمص مف العرض السابؽ النتائج التالية:  
 المنافسة الكاممة والمنافسة الاحتكارية  تراوح حالة المنافسة في مرحمة إنتاج زيوت الطعاـ ما بيف

بيف الشركات المنتجة في ضوء مؤشرات التركز في السوؽ، وضعؼ القوي الاحتكارية، وتأثيراتيا 
عمى الاتجاىات السعرية في سوؽ المنتج، حيث وجود الاتجاىات السعرية المألوفة في حالة 

-8113بيف الزيادة والنقص خلبؿ ال ترة المنافسة الكاممة مع وجود التقمبات السعرية المحدودة 
، ولتعكس  ياب الممارسات الاحتكارية، وأف ما حدث مف زيادات كبيرة في أسعارىا خلبؿ 8117

مرجعة تخ يض قيمة العممة الوطنية، ومف  8117، ويناير مف عاـ 8116الربع الأخير مف عاـ 
ه الصناعة مف بذور زيتية وزيت خاـ.  ثـ إرت اع سعر الدولار، وتكم ة استيراد مستمزمات إنتاج ىذ

ف كاف مف الملبحظ ضعؼ التوازف الزمنى ما بيف التغيرات في سعر العممة الوطنية والتغيرات  وا 
في سعر المنتج مف الزيوت، وىو ما قد يمكف ت سيره ببطء استجابة الصناعة لمتغيرات في سعر 

وىو ما يم ت الأنظار إلى أىمية توافر  الصرؼ أو لوجود المخزوف مف المواد الأولية المستوردة،
المعمومات ومتابعة حجـ المخزوف مف مستمزمات الإنتاج المستوردة بغرض متابعة وتقييـ حالات 
الاحتكار في حالة وجود التغيرات الطارئة في أسعار المنتج مف الزيوت، وتحديد أدوات وسياسات 

 مواجيتيا.

  ،وبدلالة معدؿ ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ المنتج إلى وفي مرحمة تجارة الجممة لزيوت الطعاـ
-8113سوؽ الجممة لزيوت عباد الشمس، والأذرة، وزيت بذرة القطف المخموط خلبؿ ال ترة 

، فيستخمص وجود الحالة الاحتكارية في سوؽ الجممة حيث بمغ معدؿ ن اذ التغيرات 8116
ه الزيوت.  وعمى طوؿ ىذه ال ترة ما يقرب السعرية في سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة لكؿ مف ىذ

% في المتوسط وعمى الترتيب طواؿ ىذه ال ترة، وىو ما 179,1%، 818,6%، 177,3مف 
دارة ىذه السوؽ بالأدوات التى تواجو حالة الاحتكارية.  يستمزـ وبالتبعية البحث في تنظيـ وا 

  التغيرات السعرية في سوؽ الجممة وبالنسبة لتجارة التجزئة في زيوت الطعاـ، بدلالة معدؿ ن اذ
إلى ىذه السوؽ في كؿ مف حالات الأنواع الثلبث مف زيوت الطعاـ المشار إلييا وخلبؿ ن س 
ال ترة السابؽ ذكرىا، فيمكف أف يستخمص  ياب سمة الاحتكار في سوؽ التجزئة لمزيوت إذ بمغ 

، 89,8%، 88,7ا يقرب مف معدؿ ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ الجممة إلى سوؽ المستيمؾ م
 % بالنسبة لكؿ مف زيت عباد الشمس، والأذرة، وزيت بذرة القطف عمى الترتيب.95,38
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 :التوصيـات  -0
 :وأخيراً تأتى توصيات الدراسة بما يمى

  عدـ منح تصاريح جديدة لممنشآت الكبيرة المشتغمة بسستخراج زيوت الطعاـ إلا بعد العرض عمى
 تجنبا لخمؽ كيانات كبيرة ومف ثـ التركز والإحتكار داخؿ ىذه الصناعة.جياز حماية المنافسة 

  توفير المعمومات وبش افية عف السوؽ، ومتابعة حجـ المخزوف مف مستمزمات الإنتاج المستورد
 بغرض متابعة وتقييـ حالات الإحتكار في حالة وجود التغيرات الطارئة في أسعار المنتج.

 
( %2112- 2113الشهرية والتراكمية لاسعار المستهلك لزيت عباد الشمس خلال الفترة )( التغيرات 12-2جدول )  

           
 الشهور 

2113 2114 2115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 8176 9731 9792 171 4715 171 1171 171 - - ٌناٌر

 8176 171 17761 7711 6717 1785 1171 171 1792 1792 فبراٌر

 8176 171 17761 171 9792 3762 1171 171 4723 2726 مارس

 8176 171 21716 2794 9792 171 11711 171 6715 1784 ابرٌل

 8176 171 2479 3717 9792 171 11711 171 8717 1781 ماٌو

 8176 171 2479 171 9792 171 8717 (1775) 11711 1778 ٌونٌو

 8176 171 2479 171 9792 171 4715 (3763) 1171 171 ٌولٌو

 8176 171 28775 3013 9792 171 4715 171 1171 171 اغسطس

 8176 171 31767 1749 9792 171 4715 171 1171 171 سبتمبر

 - - 41728 11729 9792 171 4715 171 1171 171 اكتوبر

 - - 49788 6785 9792 171 4715 171 1171 171 نوفمبر

 - - 65726 11727 9792 171 4715 171 1171 171 دٌسمبر

الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء،، النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية والخدمات، حسبت مف جمعت و المصدر: 
 .القاىرة، أعداد مختم ة

 
( )%(2112-2113المنتج لزيت الذرة فى السنوات )التغيرات الشهرية والتراكمية لاسعار  (13-2جدول )  

 الشهور
2113 2114 2115 2116 2116 

- - 171 8719 171   171 8719 18766 65715 

 65715 171 8719 171   171 8719 171 1716 1716 ٌناٌر

 65715 171 8719 171   171 8719 171 1716 171 فبراٌر

 65715 171 8719 171   171 8719 171 879 7763 مارس

 65715 171 8719 171   171 8719 171 879 171 ابرٌل

 65715 171 8719 171   171 8719 171 879 171 ماٌو

 65715 171 8719 171   171 8719 171 879 171 ٌونٌو

 65715 171 8719 171   171 8719 171 879 171 ٌولٌو

   171 8719 171   171 8719 171 879 171 اغسطس

     8719 171   171 8719 171 879 171 سبتمبر

     39719 2878   171 8719 171 8719 (1773) اكتوبر

     39719 171   171 8719 171 8719 171 نوفمبر

     39719 171   171 8719 171 8719 171 دٌسمبر

 ، القاىرة، أعداد مختم ة.المنتجلأسعار  القياسيةلمركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، الأرقاـ جمعت وحسبت مف الجياز االمصدر: 
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 (( )%2116-2113( التغيرات الشهرية والتراكمية لاسعار الجملة لزيت الذرة فى السنوات )14-2) جدول رقم
 الشهور

2113 2114 2115 2116 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 671 171 173 171 977 171 - - ٌناٌر

 1376 7716 272 179 977 171 179 179 فبراٌر

 1376 171 671 377 977 171 4717 272 مارس

 1671 2714 671 171 977 171 6717 178 ابرٌل

 1978 3727 671 171 977 171 777 178 ماٌو

 1978 171 671 171 5799 (3746) 977 178 ٌونٌو

 1978 171 671 171 1731 (5736) 977 171 ٌولٌو

 2376 3717 671 171 173 171 977 171 اغسطس

 2774 3717 671 171 173 171 977 171 سبتمبر

 4276 11791 671 171 173 171 977 171 اكتوبر

 6573 1671 671 171 173 171 977 171 نوفمبر

 7974 875 671 171 173 171 977 171 دٌسمبر

النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية والخدمات،  العامة والإحصاء،لمركزي لمتعبئة جمعت وحسبت مف الجياز االمصدر: 
 القاىرة، أعداد مختم ة.

 
 

 ()%(2112-2113التغيرات الشهرية والتراكمية لاسعار المستهلك لزيت الذرة فى السنوات ) (15-2جدول رقم )
 

           
 الشهور

2113 2114 2115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 84795 7795 5745 171 1734 171 879 171 - - ٌناٌر

 84795 171 1273 675 2714 177 879 171 177 177 فبراٌر

   171 1273 171 5745 3733 879 171 3775 271 مارس

   171 14744 1794 5745 171 879 171 5745 1764 ابرٌل

   171 1778 371 5745 171 879 171 7715 1761 ماٌو

   171 1778 171 5745 171 5745 (3713) 879 1795 ٌونٌو

   171 1778 171 5745 171 1734 (4784) 879 171 ٌولٌو

   171 2173 279 5745 171 1734 171 879 171 اغسطس

   171 24766 278 5745 171 1734 171 879 171 سبتمبر

     3873 1179 5745 171 1734 171 879 171 اكتوبر

     5877 1478 5745 171 1734 171 879 171 نوفمبر

     71732 7794 5745 171 1734 171 879 171 دٌسمبر

، القاىرة، سعار المواد والمنتجات الغذائيةالنشرة السنوية لأ لمركزي لمتعبئة العامة والإحصاء،جمعت وحسبت مف الجياز االمصدر: 
 أعداد مختم ة.
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 (2112-2113للفترة ) ( التغيرات الشهرية والتراكمية لسعر المنتج لزيت بذرة القطن المخلوط16-2جدول رقم )

)%( 

 

 الشهور

2113 2114 2115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 8175 2179 1674 171 1674 171 1674 171 171 171 ٌناٌر

 8175 171 1674 171 1674 171 1674 171 171 171 فبراٌر

 8175 171 1674 171 1674 171 1674 171 171 171 مارس

 11878 21749 1674 171 1674 171 1674 171 1674 1674 ابرٌل

 11878 171 1674 171 1674 171 1674 171 1674 171 ماٌو

 11878 171 1674 171 1674 171 1674 171 1674 171 ٌونٌو

 15671 17714 1674 171 1674 171 1674 171 1674 171 ٌولٌو

     1674 171 1674 171 1674 171 1674 171 اغسطس

     1674 171 1674 171 1674 171 1674 171 سبتمبر

     48796 2871 1674 171 1674 171 1674 171 اكتوبر

     48796 171 1674 171 1674 171 1674 171 نوفمبر

     48796 171 1674 171 1674 171 1674 171 دٌسمبر

، النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية ، القاىرة، المركزي لمتعبئة العامة والإحصاءجمعت وحسبت مف الجياز المصدر: 
 أعداد مختم ة.

 
 
 

  ( التغيرات الشهرية والتراكمية لسعر الجمله لزيت بذرة القطن المخلوط 12-2رقم )جدول 
 ( 2116 -2113لفترة )خلال 

)%( 

 الشهور
2113 2114 2115 2116 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 13766 (1771) 7738 1789 5751 171 - - ٌناٌر

 19717 4784 15764 7769 5751 171 2775 2775 فبراٌر

 19717 171 15764 171 5751 171 2775 171 مارس

 27742 6793 15764 171 5751 171 2775 171 ابرٌل

 27742 171 15764 171 5751 171 5751 2768 ماٌو

 27742 171 15764 171 5751 171 5751 171 ٌونٌو

 27742 171 15764 171 5751 171 5751 171 ٌولٌو

 27742 171 15764 171 5751 171 5751 171 اغسطس

 3279 4732 15764 171 5751 171 5751 171 سبتمبر

 4677 11736 15764 171 5751 171 5751 171 اكتوبر

 6877 15712 15764 171 5751 171 5751 171 نوفمبر

 8777 11723 15764 171 5751 171 5751 171 دٌسمبر

، والخدمات ، النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية المركزي لمتعبئة العامة والإحصاءالمصدر: جمعت وحسبت مف الجياز 
 القاىرة، أعداد مختم ة.
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   التغيرات الشهرية والتراكمية لسعر المستهلك لزيت بذرة القطن المخلوط (13-2جدول رقم )

 ( )%(2112-2113خلال الفترة )

 

 الشهور
2113 2114 2115 2116 2117 

 تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى تراكمى شهرى

 11571 17714 7787 171 5725 171 5725 171 - - ٌناٌر

 11571 171 18736 4764 7787 2749 5725 171 2762 2762 فبراٌر

 11571 171 18736 171 7787 4786 5725 171 2762 171 مارس

 11571 171 26723 6765 7787 171 5725 171 2762 171 ابرٌل

 11571 171 26723 171 7787 171 5725 171 5725 2756 ماٌو

 11571 171 26723 171 7787 171 5725 171 5725 171 ٌونٌو

 11571 171 26723 171 7787 171 5725 171 5725 171 ٌولٌو

 11571 171 26723 171 7787 171 5725 171 5725 171 اغسطس

 11571 171 31748 4716 7787 171 5725 171 5725 171 سبتمبر

     44761 1171 7787 171 5725 171 5725 171 اكتوبر

     6576 14751 7787 171 5725 171 5725 171 نوفمبر

     8376 1179 7787 171 5725 171 5725 171 دٌسمبر

، والخدمات النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية  والإحصاء، لمركزي لمتعبئة العامةالمصدر: جمعت وحسبت مف الجياز ا
 القاىرة، أعداد مختم ة.
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 السوق المحمية لمحوم: الرابعالفصل 

 
  ديمـــــــتق

تختمؼ سوؽ المحوـ عف كثيراً مف  يرىا مف أسواؽ السمع الغذائية ال ردية الأخرى حيث تعدد 
، والتى تعد فى حكـ البدائؿ لبعضيا البعض، فضلًب عف كثرة أعداد المنتجيف.. فيناؾ  أنواع المحوـ

مجموعة المحوـ الحمراء والتى تضـ لحوـ الأبقار والجاموس، والجماؿ، والأ ناـ، والماعػز، كما أف ىناؾ 
د مجموعة المحوـ البيضاء والتى تشمؿ لحوـ الدواجف، والبط، والأوز، والحماـ، والأرانب، كما أف ىناؾ تعد

المجموعات المنتجة لمحوـ وكثرة أعداد أفرادىا، حيث ىناؾ المزارع التقميدية )والتى تجمع ما بيف الإنتاج 
، كما أف ىناؾ المزارع المتخصصة فى إنتاجيا إلى جانب الرعاة. كذلؾ  النباتى والحيوانى( المنتجة لمحوـ

الري ى، إلى جانب المزارع المتخصصة ىناؾ منتجى المحوـ البيضاء الممثميف فى القطاع المنزلى، خاصة 
فى إنتاجيا، وقد يضاؼ إلى ذلؾ، وفى بعض الحالات مستوردى المحوـ مف الخارج. كذلؾ أيضاً ىناؾ 
مجموعة الأسماؾ والتى تعد فى حكـ البديؿ لمحوـ بأنواعيا المختم ة... وأضؼ إلى ذلؾ أيضاً إشتراؾ 

ـ الحمراء، والبيضاء فى توفير مدخلبتيا مف أعلبؼ عمى القواعد الخم ية لكؿ مف مجموعات منتجى المحو 
قطاع كبير مف منتجى المحاصيؿ النباتية )حيث كثرة اعدادىـ( فضلًب عف ما قد يتاح مف مراعى طبيعية 

 ومخم ات محاصيؿ زراعية.
ومع كؿ سمات أسواؽ المحوـ المشار إلييا، قد يستخمص البعض استبعاد سمة الاحتكار فى ىذه 

، والقوؿ بأف ما قد يحدث مف تغيرات سعرية فى ىذه الأسواؽ مرجعو ظروؼ الطمب والعرض فى الأسواؽ
منافسة حرة، بينما قد يستخمص البعض الآخر وجود ىذه السمة فى البعض مف ىذه الأسواؽ أو فى 
. ومع ذلؾ يتناوؿ ال صؿ الحالى دراسة وجود ىذه السمة م ف بعض المواقع عمى المسار التسويقى لمحوـ
 عدمو فى الأسواؽ  المحمية لمحوـ البيضاء، والحمراء كؿ عمى حدة، وعمى نحو ما ىو وارد فيما يمى: 

 
 السوق المحمية لمحوم البيضاء:  أولاً 

تشكؿ المحوـ البيضاء نسبة كبيرة مف إجمالى المعروض مف المحوـ بالأسواؽ المحمية حيث 
(، بينما يمثؿ 8115-8111ؿ السنوات )% تقريباً خلب51 -% 45تراوحت ىذه النسبة ما بيف 

المعروض مف المحوـ الحمراء النسبة الباقية. كما يمثؿ الإنتاج المحمى منيا نسبة أكبر متنامية فى إجمالى 
وبما نسبتو  8111الإنتاج المحمى مف المحوـ حيث بمغ الإنتاج المحمى منيا نحو مميوف طف فى عاـ 

مميوف  1,893المحوـ خلبؿ ىذا العاـ، وازداد ليصؿ إلى نحو  % مف إجمالى الإنتاج المحمى مف51,3
. وكذلؾ أيضاً يبمغ الإنتاج 8115% مف إجمالى الإنتاج مف المحوـ فى عاـ 57,1طف، وما نسبتو 
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المحمى مف المحوـ البيضاء المصدر الأساسى لممعروض منيا فى الأسواؽ المحمية، وبنسبة تراوحت ما 
ال ترة سابقة الذكر، بينما تراوحت نسبة الكميات المستوردة منيا ما بيف  % خلبؿ ن س97,1 -% 93بيف 
% فى إجمالى المعروض منيا. أما بالنسبة لحالة المحوـ الحمراء فتمثؿ الواردات مف إجمالى 7-% 3

% فى عاـ 17,7المعروض منيا، وخلبؿ ن س ال ترة سابقة الذكر نسبة أكبر متنامية تراوحت ما بيف 
(. إف تقارب نسبة تمثيؿ كؿ مف المحوـ البيضاء، 3/1)جدوؿ رقـ  8115% فى عاـ 48,5إلى  8111

والمحوـ الحمراء فى إجمالى المعروض مف المحوـ بالسوؽ المحمية، وباعتبار كؿ منيما بديلًب للآخر، لأمر 
يضاً فسف يتوقع معو أف يكوف للبتجاىات السعرية) أو الاحتكار( لأى منيما تأثيره عمى الآخر. كذلؾ أ

كبر نسبة تمثيؿ الواردات مف المحوـ الحمراء فى إجمالى المعروض منيا يجعؿ مف توقعات تأثير 
الاتجاىات السعرية لمواردات منيا تأثيره الممموس أيضاً عمى الاتجاىات السعرية لممعروض منيا بالسوؽ 

 المحمية.
ج، حيث تدبير ما يمزـ مف يبدأ المسار التسويقي لمحوـ البيضاء مف مرحمة ما قبؿ الانتا

مستمزمات الإنتاج مف أعلبؼ وكتاكيت الطيور، والمستمزمات البيطرية و يرىا ثـ مرحمة التربية والإنتاج، 
ثـ مراحؿ التجييز، والتوزيع إلى أسواؽ الجممة والتجزئة عبر التجار والوسطاء... ويتناوؿ ال صؿ الحالي 

ىذه المراحؿ، وبغرض استخلبص المؤشرات ذات الدلالة عمى دراسة المقومات والسمات المميزة لكؿ مف 
 وجود السمة الاحتكارية مف عدمو فى أى مف ىذه المراحؿ وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمى:

 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             :                                                                                                                             مرحمة ما قبل التربية والإنتاج -0

يمزـ لنشاط إنتاج المحوـ البيضاء مف مستمزمات إنتاج، مف تتضمف ىذه المرحمة إنتاج، وتوفير ما 
كتاكيت لمتربية والإنتاج، وأعلبؼ، ومستمزمات بيطرية، و يرىا مف مستمزمات سمعية أخرى وخدمات 
أخرى... ويأتى فى مقدمة ىذه المستمزمات سواء مف حيث الأىمية، والحجـ، والتكم ة المدخلبت الأساسية 

تاكيت التربية والتسميف والأعلبؼ، والمستمزمات البيطرية، والتى يقوـ عمى إنتاجيا لعمميات الإنتاج مف ك
وتوفيرىا بالأسواؽ مجموعات مف المنشآت المتخصصة، والتى تعمؿ فى نظاـ آليات السوؽ الحرة سواء 
فى تعاملبتيا مع موردى ما يمزميا مف مدخلبت خاصة بسنتاجيا أو تعاملبتيا مع المنشآت المشترية 
نتاج المحوـ البيضاء و يرىا مف المنتجات الداجنة الأخرى.  لإنتاجيا مف مزارع قائمة عمى تربية الطيور وا 

 ويمكف بياف نوعية، واعداد ىذه المنشآت، وطاقتيا الإنتاجية فيما يمى:
 
وىى مجموعة مف المزارع المتخصصة فى إنتاج   :مزارع إنتاج البيض الاصزم لإنتاج الكتاكيت (0-0)
بيض اللبزـ لإنتاج سلبلات معينة مف كتاكيت التربية والتسميف بغرض إنتاج المحوـ البيضاء، وىى ما ال

تعرؼ بمزارع أميات التسميف، والتى يقوـ نشاطيا عمى تربية الطيور بغرض إنتاج البيض اللبزـ مف 
... ويتواجد مف بيف ىذه المزارع مجموعة متخصصة فى إنتاج بيض  السلبلات المختارة لإنتاج المحوـ
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عنبر إنتاجيا  8576وتحتوى عمى  8115( مزرعة فى عاـ 311دجاج التسميف والذى بمغت أعدادىا )
دجاجة،  11,137%( وبسعة كمية تبمغ نحو 97,4عنبر )وبنسبة  8519ما يعمؿ منيا خلبؿ ىذا العاـ 

وتقدر الطاقة  % مف السعة الكاممة(.85,8مميوف دجاجة )وبنسبة  8,613وسعة فعمية بمغت نحو 
مميوف بيضة، بينما بمغت  1848,4الإنتاجية الكمية ليذه المزارع مف البيض خلبؿ ىذا العاـ بما يقرب مف 

% مف الطاقة الإنتاجية 64,61مميوف بيضة، وبما يمثؿ نحو  1194,8الطاقة الإنتاجية ال عمية نحو 
لأعداد الدواجف المنتجة عف الإنتاجية الكاممة مف البيض، وبما يشير إلى انخ اض الإنتاجية ال عمية 

مزرعة )وبنسبة  163محافظة بالدلتا وبعدد بمغ  13المتوقعة. ويتوزع ىذا العدد مف المزارع ما بيف 
مزرعة )وبنسبة  86%(، بالإضافة إلى محافظتى الجيزة، وال يوـ فى مصر الوسطى وبعدد 58,6
%(، ثـ محافظتى 1,6مزرعة )وبنسبة  8%(، ومحافظتى سوىاج وقنا فى مصر العميا وبعدد 8,4

 (1)%(.38,4مزرعة )وبنسبة  119مطروح، وشماؿ سيناء، والنوبارية خارج الوادى وبعدد 
 

ىذا وتتبايف مجموعات المزارع الموزعة فيما بيف المحافظات المشار إلييا مف حيث متوسط 
مميوف بيضة  14,3الحد الأدنى، إنتاجية المزرعة فى كؿ منيا وبمدى يتراوح ما بيف مميوف بيضة عند 

مميوف  1,84عند الحد الأعمى، وباستثناء مزرعة واحدة عند مستوى أقؿ عف الحد الأدنى، وبمتوسط بمغ 
بيضة. ويمكف تصنيؼ ىذه المزارع إلى سبعة مجموعات وفقاً لمتوسط إنتاجية المزرعة بكؿ منيا ومرتبة 

نتاجيا الإجمالى مف البيض خلبؿ ىذا ترتيباً تصاعدياً ومتضمنة فى ذلؾ أعداد المزا رع بكؿ مجموعة، وا 
مميوف  3,85(. ويقدر متوسط إنتاجية المزرعة بحوالى 3/8العاـ، وذلؾ عمى النحو الوارد بالجدوؿ رقـ )

مميوف  1,84بيضة عمى المستوى الإجمالى مع التبايف بيف ىذه المجموعات وعمى مدى يتراوح ما بيف 
 مميوف بيضة عند الحد الأعمى. 18,64بيضة عند الحد الأدنى، 

 
ويعد البيض المنتج بمزارع الأميات ىو المدخؿ   :معامل تفريخ البيض لإنتاج كتاكيت التسمين (0/8)

نتاج الكتاكيت، والتى تعػػػػػػػػػػػد بدورىا المدخؿ الأساسى لإنتاج  الأساسى لنشاط ىذه المعامؿ، حيث ت ريخو وا 
سميف... ويتواجد بالقطاع الداجنى نوعاف مف ىذه المعامؿ الأوؿ منيا ما يعرؼ المحوـ البيضاء بمزارع الت

بمعامؿ الت ريخ الصناعية، والآخر ما يعرؼ بمعامؿ الت ريخ البمدية، والتى بمغ مجموع المعامؿ العاممة 
%، بينما تمثؿ 39,6معمؿ تمثؿ المعامؿ الصناعية منيا ما نسبتو  919نحو  8115منيا فى عاـ 

%(، إلا أف الطاقة الإنتاجية لممعامؿ الأولى تقاس بما نسبتو 61,4امؿ البمدية النسبة الغالبة )المع
% مف إجمالى الطاقة الإنتاجية الكمية ليذه المعامؿ، بينما تمثؿ الطاقة الإنتاجية لممعامؿ البمدية ما 91,8
 % منيا.9,8نسبتو 

  

                                                            
(1)

 .2016جئخ اىؼبٍخ ٗالإحظبء، ّشزح إحظبءاد اىثزٗح اىذاجْخ، اىقبٕزح، أغظطض اىجٖبس اىَزمشٙ ىيزؼ 
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 (9072-9077فٝ اٌسٛق اٌّح١ٍخ فٝ اٌسٕٛاد )( ِصبدس ٚو١ّخ اٌّعشٚض ِٓ اٌٍحَٛ 7-3خذٚي سلُ )
 

 اىجٞبُ

2011 2012 2013 2014 2015 

أىف 

 ؽِ
% 

أىف 

 ؽِ
% 

أىف 

 ؽِ
% 

أىف 

 ؽِ
% 

أىف 

 ؽِ
% 

           :ىحً٘ حَزاء)أ( 

 57,5 975 71,9 941 74,3 965 85,7 990 82,2 989 إّزبج -1

 42,5 720 26,8 351 23,7 307 18,0 208 17,7 213 ٗارداد -2

 - - 1,2 16- 2,0 26- (3,7) 43+ 0,1 1- رغٞز فٚ اىَخشُٗ -3

 - - - - - - - - - - طبدراد -4

 100 1695 100 1308 100 1298 100 1155 100 1203 اىَؼزٗع 0

           :ىحً٘ دٗاجِ ٗؽٞ٘ر)ة( 

 93,0 1293 94,8 1287 94,1 1187 96,6 1037 97,1 1000 إّزبج -1

 7,0 98 5,1 69 3,8 48 5,7 61 3,4 35 ٗارداد -2

 - - 0,2 3- 2,1 26- (2,1) 23+ (0,3) 3+ رغٞز فٚ اىَخشُٗ -3

 - - (0,1) 1 - - (0,1) 1 (0,2) 2 طبدراد -4

 100 1391 100 1358 100 1261 100 1074 100 1030 اىَؼزٗع 0

           )ج(الإجَبىٚ

 73,5 2268 83,6 2228 84,1 2152 90,9 2027 89,1 1989 إّزبج -1

 26,5 818 15,8 420 13,9 355 12,1 269 11,1 248 ٗارداد -2

 - - 0,7 19- 2,0 52- 3,0 66 (0,1) 2+ رغٞز فٚ اىَخشُٗ -3

 - - 0,0 1 - - 0,0 1 (0,1) 2 طبدراد -4

 100 3086 100 2666 100 2559 100 2229 100 2233 اىَؼزٗع0

 )د(ٕٞنو اىؼزع : )%(
53,9 

46,1 

51,8 

48,2 

50,7 

49,3 

49,1 

50,9 

54,9 

45,1 
 ىحً٘ حَزاء 0

 ىحً٘ دٗاجِ ٗؽٞ٘ر 0

القاىرة،  : الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوية لحركة الإنتاج والتجارة الخارجية والمتاح للبستيلبؾ مف السمع الزراعية،المصدر
 .8117يناير 

 

 9072عذد ِضاسع أِٙبد دخبج اٌزس١ّٓ ٚإٔزبخٙب ِٓ اٌج١ط فٝ عبَ ( 9-3خذٚي سلُ )

 ٍظيظو
 اىطبقخ الإّزبجٞخ

 )ٍيُٞ٘ ثٞؼخ(

 ٍز٘طؾ إّزبجٞخ اىَشرػخ الإّزبج ػذد اىَشارع

 )ٍيُٞ٘ ثٞؼخ(

حظخ اىَشرػخ فٚ 

 % ٍيُٞ٘ ثٞؼخ % ػذد اىظ٘ق )%(

 0,02 0,24 0,02 0,24 0,3 1 ٍيُٞ٘ 1أقو ٍِ  1

2 1- > 2 114 36,8 177,5 14,9 1,56 0,13 

3 2- >3 38 12,3 102,5 8,6 2,70 0,23 

4 3- >4 20 6,5 75,2 6,3 3,76 0,31 

5 4- >5 111 35,8 517,6 43,3 4,66 0,39 

6 5- >6 1 0,3 5,1 0,4 5,10 0,43 

 1,06 12,64 26,5 316,1 8,0 25 فؤمثز   6 7

 0,32 3,85 100.0 1194,24 100 310 جَيخ

 .8116المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرة إحصاءات الثروة الداجنة، القاىرة، أ سطس : الجياز لمصدرا

مميار  1,663ولقد بمغ البيض الموضوع فى ىذه المعامؿ بغرض الت ريخ فى ن س العاـ نحو 
مميار  8,585% مف إجمالى الطاقة الكاممة ليذه المعامؿ والتى تبمغ نحو 65,84بيضة تمثؿ ما نسبتو 

 (.3-3بيضة )جدوؿ رقـ 
ويقوـ نشاط ىذه المعامؿ عمى ت ريػػػػػػػخ البيض بغرض إنتاج كتاكيت الدواجف اللبزمػػة لكؿ مف 
نتاج البيض. ولقد بمػػػغ ما خصص لغرض إنتاج المحوـ مف البيض الموضوع خلبؿ  ، وا  مزارع إنتاج المحوـ

رض إنتاج كتاكيت الدواجف مػف سلبلات % منو، تركز تخصيصيا لغ96العاـ المشار إليو ما يقرب مف 
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% تقريباً مف إجمالى البيض 93,83التسميف، والبمدى المحسف حيث اختصت ىػػػػػػػذه السلبلات بما نسبتو 
% منو لغرض إنتاج كتاكيت طيور البط ، 8,71الموضوع لغرض الت ريخ، بينما خصص ما يقرب مف 

% تقريباً مف إجمالى البيض 4,1بياض فبمغ ما نسبتو والرومى. أما ما خصص لإنتاج كتاكيت الدجاج ال
مميار، تمثؿ  1,319الموضوع فى العاـ المشار إليو. ولقد بمغ إنتاج الكتاكيت فى ىذا العاـ ما يقرب مف 

ف كاف يلبحظ 79,3ما نسبتو  % مف إجمالى البيض الموضوع عمى المستوى الكمى لمعامؿ الت ريخ، وا 
بة فى حالة المعامؿ الصناعية عنو فى حالة المعامؿ البمدية حيث تبمغ فى الارت اع النسبى ليذه النس

% فى حالة المعامؿ البمدية، وعمى نحو ما يمكف استخلبصو مف 75,6%، مقابؿ 79,6الأولى نحو 
مميوف كتكوت، مقابؿ  3,46(. كما تقدر إنتاجية المعمؿ الصناعى خلبؿ ىذا العاـ بحوالى 3الجدوؿ رقـ )

( 11( محافظة تشمؿ )88ف كتكوت لممعمؿ البمدى... وتوزع المعامؿ الصناعية عمى عدد )مميو  1,138
( محافظات فى مصر الوسطى ومثيميا فى مصر العميا بالإضافة إلى عدد 4محافظة بالوجو البحرى، )

( 9( محافظة تشمؿ عدد )17( محافظات خارج الوادى، أما المعامؿ البمدية فتوزع عمى عدد )3)
 ( محافظة فى مصر الوسطى، ومثيميا فى مصر العميا.4بالوجو البحرى، وعدد ) محافظات
 

 9072(  عذد ِعبًِ رفش٠خ اٌج١ط، ٚسعزٙب الإٔزبخ١خ ٚاٌفع١ٍخ فٝ عبَ 3-3خذٚي سلُ )

 ٚٚفمب ٌٕٛع١خ إٌّزح ِٓ اٌىزبو١ذ

 اىجٞبُ
 جَيخ ٍؼبٍو ثيذٝخ ٍؼبٍو طْبػٞخ

 % ػذد % ػذد % ػذد

 100 909 60,4 549 39,6 360 ىَؼبٍواػذد  -1

 100 2525,93 9,8 247,03 90,2 2278,9 اىطبقخ اىنيٞخ )ٍيُٞ٘ ثٞؼخ( -2

 100 1663,04 100 95,64 100 1567,4 اىجٞغ اىَ٘ػ٘ع )ٍيُٞ٘ ثٞؼخ( -3

 65,04 1081,58 73,23 70,04 64,54 1011,54 رظَِٞ 0

 28,19 468,83 26,15 25,013 28,32 443,82 ثيذٙ ٍحظِ 0

 93,23 1550,413 99,38 95,053 92,85 1455,36 جَيخ 0       

 4,06 67,57 - - 4,31 67,57 ثٞبع 0

 2,70 44,94 0,06 0,58 2,83 44,36 ثؾ 0

 0,01 0,162 - - 0,01 0,162 رٍٗٚ 0

 100 1319,36 100 72,26 100 1247,1 مزبمٞذ ّبرجخ : )ٍيُٞ٘( -4

 67,0 883,79 75,82 54,79 66,47 829 رظَِٞ 0

 26,7 352,92 23,65 17,09 26,93 335,83 ثيذٙ ٍحظِ 0

 93,7 1236,71 99,47 71,88 93,4 1164,83 جَيخ 0       

 4,20 55,35 - - 4,44 55,35 ثٞبع 0

 2,06 27,2 0,53 0,38 2,15 26,82 ثؾ 0

 - 0,116 - - 0,01 0,116 رٍٗٚ 0

  1,451  0,132  3,464 إّزبجٞخ اىَؼَو )ٍيُٞ٘( -5

  0,972  0,100  2,303 رظَِٞ 0

  0,388  0,031  0,933 ثيذٙ ٍحظِ 0

  1,360  0,131  3,236 جَيخ 0       

  0,061  -  0,154 ثٞبع 0

  0,030  -  0,075 ثؾ 0

  0,0  -  0,0003 رٍٗٚ 0

 .8116الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرة إحصاءات الثروة الداجنة، القاىرة، أ سطس  :لمصدرا
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( تكشؼ عف سيادة المعامؿ الصناعية فى 3-3إف المؤشرات السابقة، والواردة بالجدوؿ رقـ ) 
الإنتاجية ليا نحو نشاط الت ريخ مف منظور مساىمتيا النسبية فى إنتاج ىذا النشاط حيث تمثؿ السعة 

% مف إجمالى 94,5% مف إجمالى السعة الإنتاجية، كما يمثؿ إنتاجيا مف الكتاكيت ما يقرب مف 91,8
الإنتاج منيا فى ىذا النشاط ، ومف ثـ فيى تعد المصدر الأساسى لتوفير إحتياجات نشاط مزارع إنتاج 

نتاجيتيا عنو فى  حالة المعامؿ البمدية... ومع ذلؾ فسف ىناؾ المحوـ الداجنية، لت وؽ سعتيا الإنتاجية وا 
سمة تبايف ممحوظ فيما بيف المعامؿ الصناعية مف حيث متوسط إنتاجية المعمؿ خلبؿ العاـ المشار إليو، 

مميوف كتكوت، بينما يتراوح ىذا المتوسط،  3,464حيث يقدر المتوسط العاـ لإنتاجية المعمؿ بحوالى 
نتاجية المعمؿ، م مميوف كتكوت عند الحد الأدنى لمتوسط الإنتاجية بال ئة  1,643ا بيف وتبعاً لسعة وا 

مميوف  11مميوف كتكوت عند حدىا الأعمى بال ئة الإنتاجية  15,71الإنتاجية الأقؿ مف مميوف كتكوت، 
 (.4-3كتكوت فأكثر، وعمى النحو المبيف بالجدوؿ رقـ )

 
 9072ٚإٔزبخٙب ِٓ اٌىزبو١ذ فٝ عبَ ( عذد ِعبًِ اٌزفش٠خ اٌصٕبع١خ، 2-3خذٚي سلُ )

 ٍظيظو

الإّزبجٞخ  اىطبقخ

 اىفؼيٞخ

 )ٍيُٞ٘ مزن٘د(

 إّزبج اىنزبمٞذ ػذد اىَؼبٍو
 ٍز٘طؾ إّزبجٞخ اىَؼَو

 )ٍيُٞ٘ مزن٘د(

حظخ اىَؼَو 

 % ػذد فٚ اىظ٘ق )%(
ٍيُٞ٘ 

 مزن٘د
% 

 0,05 0,643 2,1 25,70 11,1 40 ٍيُٞ٘ 1أقو ٍِ  1

2 1- > 2 107 29,7 190,87 15,3 1,784 0,14 

3 2- >3 31 8,6 64,95 5,2 2,095 0,17 

4 3- >4 106 29,4 345,47 27,7 3,259 0,26 

5 4- >5 23 6,4 94,16 7,6 4,094 0,33 

6 5- >6 20 5,6 101,94 8,2 5,097 0,41 

7 10- >11 20 5,6 219,84 17,6 10,992 0,88 

 1,26 15,708 16,3 204,20 3,6 13 فؤمثز 11      8

 0,28 3,464 100 1247,1 100 360 جَيخ

 .8116الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرة إحصاءات الثروة الداجنة، القاىرة، أ سطس  :لمصدرا
 
( مصنع مف المصانع العاممة فى 836ويقوـ عمى ىذا النشاط عدد )  : صناعة أعاصف الدواجن (0-3)

مميوف طف، لإنتاج الأعلبؼ اللبزمة لأ راض تسميف  4,136، وبطاقة كمية تبمغ نحو 8115عاـ 
نتاج لحوـ البط ، والرومى، والأسماؾ، ومركزات الأعلبؼ، إلا  الدجاج، وتربية الدجاج البياض، وتربية وا 

% مف الطاقة 87,8مميوف طف وبما نسبتو  1,184ل عمى ليذه المصانع تقدر بحوالى أف طاقة الإنتاج ا
 798الكمية ليذه المصانع خلبؿ ن س العاـ، كما بمغ إنتاجيا مف الأعلبؼ لأ راض التسميف ما يقرب مف 

ألؼ طف مف أعلبؼ  813% مف إجمالى الإنتاج، بالإضافة إلى حوالى 71,1ألؼ طف تمثؿ نحو 
% مف إجمالى إنتاجيا مف الأعلبؼ. أما الإنتاج مف الأعلبؼ الأخرى 18,1بياضة، وبما يمثؿ الدواجف ال

% مف إجمالى 8,9ألؼ طف وبما نسبتو  99,6لغرض إنتاج لحوـ الرومى، والبط، والأسماؾ فبمغت نحو 
 % مف إجمالى الإنتاج.8ألؼ طف وبنسبة  88,8الإنتاج، بينما بمغ إنتاج المركزات نحو 
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محافظة فى الوجو البحرى  18( محافظة ومنطقة تشمؿ 88تواجد ىذه المصانع فى عدد )ىذا وت
مصنع ومحافظتيف فى مصر العميا  31محافظات فى مصر الوسطى وبعدد  4مصنع،  181وبعدد 
مصانع، إلى جانب محافظتى مطروح، وشماؿ سيناء، ومناطؽ النوبارية والوادى الجديد وبعدد  11وبعدد 

ألؼ طف عمى  4,761ال عمى لممصنع خلبؿ ىذا العاـ نحو ولقد بمغ متوسط الإنتاج   .(1)( مصنع15)
المستوى الإجمالى ليذه المصانع، إلا أف ىناؾ التباينات الكبيرة فيما بينيا، حيث بمغ متوسط إنتاج 

بينما  طف، 1,456المصنع عند الحد الأدنى لمتوسط الإنتاجية بال ئة الإنتاجية الأقؿ مف ألؼ طف، نحو 
طف/ لممصنع،  84,1طف فأكثر نحو  84بمغ ىذا المتوسط عند الحد الأعمى لمتوسط الإنتاجية بال ئة 

 (.5-3وذلؾ عمى نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ )
 

 9072( عذد ِصبٔع أعلاف اٌذٚاخٓ، ٚإٔزبخٙب ِٓ الأعلاف ٚفمب  ٌٍطبلخ الإٔزبخ١خ اٌفع١ٍخ فٝ عب2َ-3خذٚي سلُ )

 ٍظيظو

الإّزبجٞخ  اىطبقخ

 اىفؼيٞخ

 )أىف ؽِ(

 الإّزبج ػذد اىَظبّغ
 ٍز٘طؾ إّزبجٞخ اىَظْغ

 )أىف ؽِ(

حظخ اىَظْغ 

 % ػذد فٚ اىظ٘ق
ٍيُٞ٘ 

 مزن٘د
% 

 0,04 0,456 0,9 10,5 9,7 23 أقو ٍِ أىف ؽِ 1

2 1- > 2 105 44,5 14.1 11,9 1,277 0,11 

3 2- >3 34 14,4 87,7 7,8 2,579 0,23 

4 3- >4 1 0,4 3,8 0,3 3,8 0,33 

5 4- >5 6 2,5 29,6 2,6 4,9 0,44 

6 5- >6 25 10,6 134,3 12,0 5,372 0,48 

7 6- >7 7 3,0 46,8 4,2 6,69 0,60 

8 11-  >12 15 6,4 170,0 15,1 11,33 1,00 

9 14 -> 15 8 3,4 115,3 10,3 14,412 1,28 

10 16 - >17 3 1,3 50,1 4,5 16,7 1,49 

11 32 - >33 8 3,4 257,4 2,9 32,175 2,86 

 7,48 84,1 7,5 84,1 0,4 1 فؤمثز 84 12

 0,42 4,761 100 1123,6 100 236 جَيخ

 جمعت وحسبت مف: الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرة الإحصاءات الداجنة، مرجع سابؽ. :لمصدرا
 
تكشؼ الأعداد المتواجدة مف المنشآت المشار   :مؤشرات التركز والإحتكار فى ىذه المرحمة(  0-7)

إلييا مف كؿ مف الأنشطة الثلبث سابقة الذكر عف  ياب مستويات التركز التى تمكف مثؿ ىذه المنشآت 
مف ممارسة الأعماؿ الاحتكارية، حيث كثرة أعدادىا بالقياس إلى السعة الاستيعابية لأسواؽ مخرجاتيا، 

نسبة التركز، ومقياس ىيرشماف، ومعامؿ جينى لمتركز. ولغرض قياس  وقد يشير إلى ذلؾ قياس مؤشرات
ىذه المؤشرات، ومع تعذر وجود البيانات الخاصة بالإنتاج عمى المستوى ال ردى لممنشآت المشتغمة فى 
الأنشطة الثلبث، فقد استندت الدراسة فى ذلؾ عمى بيانات الإنتاج المتاحة عمى مستوى مجموعات مختم ة 

منشآت وفى مختمؼ مناطؽ النشاط )ومصدرىا الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء(، مف ىذه ال

                                                            
 .8116الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرة إحصاءات الثروة الداجنة، القاىرة، أ سطس  (1)
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وبعد تصنيؼ ىذه المنشآت مف قبؿ الدراسة إلى فئات إنتاجية، ووفقاً لمتوسط إنتاجية المنشأة داخؿ كؿ 
ئات مجموعة، وبمدى يتناسب مع أعداد وحجـ إنتاج وطبيعة كؿ مف ىذه الأنشطة، ثـ ترتيب ىذه ال 

ترتيباً تصاعدياً مف ال ئة الأقؿ إنتاجية إلى ال ئة الأكبر منيا إنتاجية، وذلؾ عمى النحو الوارد بالجداوؿ 
(. ولقد جاءت نتائج قياس ىذه المؤشرات، وبما ليا مف دلالات عمى ما يمكف 5-3، 4-3، 8-3أرقاـ )

 ذكره فيما يمى:
 
دراسات التركز وقوة  ما خمصت إليو  البية نتائجفي إطار التنويو إلى   ز:ــالتركنسبة (  0-7-0)

 السوؽ 
% مف حجـ التعاملبت 51في صناعة الأحتكار، مف أنو إذا ما بمغ نصيب الأربع منشآت الأكبر 

% مف حجـ ىذه التعاملبت كاف ذلؾ 71في السوؽ أو إذا ما بمغ نصيب الثماف منشآت الأكبر 
وجود القوة السوقية ومف ثـ الإحتكار في مؤشراً عمى وجود تركز  ير مر وب فيو حيث 

السوؽ.... ومع تقدير الدراسة لموزف النسبى لكؿ مف أعداد المنشآت المتواجدة في كؿ فئة مف 
المجموعات الإنتاجية في إجمالي عدد المنشآت بالنشاط، مقابؿ الوزف النسبى لإنتاج كؿ مف ىذه 

ىو وارد بالجداوؿ الثلبث سابقة الذكر، ال ئات في إجمالي الإنتاج بالنشاط، وعمى نحو ما 
( بالدراسة، يمكف إستخلبص مستوي ىذه النسبة في كؿ مف 8-3، 7-3، 6-3والجداوؿ رقـ )

 الأنشطة الثلبث فيما يمى:
 

  مميوف 6مزرعة بال ئة الانتاجية "  85بالنسبة لنشاط إنتاج البيض في مزارع الأميات يتواجد
 137%، كما يتواجد 86,5لي إنتاج ىذه المزارع ما نسبتو بيضة فأكثر" بمغ نصيبيا في إجما

% مف إجمالي الأنتاج، وحيث 44,1مميوف بيضة فأكثر" والتى بمغ نصيبيا  4مزرعة بال ئات " 
لـ يصؿ نصيب أي مف المجموعتيف، وبأعداد المزارع المتواجدة بيا إلى مستوي التركز  ير 

وىو ما ينت ى معو وجود القوة السوقية، ومف ثـ %( 71%، 51المر وب وبالنسب المشار إلييا )
 الإحتكار في ىذا النشاط، وفقػا ليذا المؤشر.

 
 ( معمؿ صناعى بال ئة 13، حيث يتواجد عدد )خكذلؾ الحاؿ أيضاً في حالة نشاط معامؿ الت ري

% مف إجمالي إنتاج ىذا النشاط، 16,3مميوف كتكوت فأكثر " ساىمت بما نسبتو  11الإنتاجية "
( معمؿ صناعى بمغ نصيبيا مف إجمالى 76مميوف كتكوت فأكثر" عدد ) 4ما يتواجد بال ئات " ك

%، ومف ثـ فمـ يصؿ أي مف المجموعتيف بما تشتمؿ عميو مف 49,7إنتاج ىذا النشاط ما نسبتو 
أعداد إلى نسب التركز  ير المر وب، وبما ينت ى معو أيضاً وجود القوة السوقية والإحتكار في 

 النشاط في إطار ىذا المؤشر.ىذا 
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  وبالنسبة لنشاط صناعة الأعلبؼ أيضاً فيمكف إستخلبص ن س النتيجة حيث إنت اء حالة القوة

ألؼ طف  38( مصانع بال ئات الإنتاجية " 9السوقية والإحتكار في ىذا النشاط مع وجود عدد )
%، كما أف ىناؾ عدد 31,4تو فأكثر" والتى بمغ نصيبيا مف إجمالي الإنتاج مف الأعلبؼ ما نسب

% مف 61,3ألؼ طف فأكثر " بمغ نصيبيا ما نسبتو  11( مصنع بال ئات  الإنتاجية " 35)
إجمالي الإنتاج، ومف ثـ عدـ وصوؿ كلب المجوعتيف وبالأعداد التى  تتضمنيا مف المصانع إلى 

 نسب التركز  ير المر وب.
 
 

 8105ومعامل جينى لمتركز في مزارع أميات تسمين الدجاج لعام ( مقياس ىرفندل/ ىيرشمان، 0-3جدول رقم )
 

 

 مسمسؿ

 

 اىفئبد الإّزبجٞخ 

 " ٍيُٞ٘ ثٞؼخ"

 

ٍقٞبص 

 ٕٞزشَبُ

اىزنزار  اىزنزار اىززامَٜ

اىززامَٚ 

اىشٗجٚ 

 ىلإّزبج )%(

اى٘سُ 

اىْظجٚ ىؼذد 

فئبد 

اىَشارع 

()%(1) 

 

ٍذخو 

 ٍؼبٍو جْٞٚ
ىؼذد 

اىَشارع 

()%(1) 

ىلإّزبج 

()%(1) 

 0,005 0,3 0,02 0,02 0,3 0,0004 ٍي1ُ٘ٞأقو ٍِ  1

2 1- > 2 1,927 37,1 14,92 14,94 36,8 274,90 

3 2- > 3 2,010 49,4 23,52 38,44 12,3 236,41 

4 3- > 4 1,922 55,9 29,82 53,34 6,5 173,36 

5 4- > 5 16,833 91,7 73,12 102,94 35,8 1842,65 

6 5- > 6 0,185 92,0 73,52 146,64 0,3 22,000 

 694,08 8,0 173,52 100,0 100,0 28,090 ٍيُٞ٘ فؤمثز 6 7

 3243,4 100    50,97 جَيخ 

 %35,13=  0,3513=  5000÷   1756,6( = 5000(  ÷ )3243,4 -5000=    ) ٍؼبٍو جْٞـــٚ
 (.2-3رقٌ ) ( حظجذ ٍِ اىجذٗه1: )اىَظذر

 

 

 8105ىرفندل/ ىيرشمان، ومعامل جينى لمتركز لمعامل التفريخ لعام ( مقياس 0-3جدول رقم )
 

 

 مسمسؿ

 

 اىفئبد الإّزبجٞخ 

 ) ٍيُٞ٘ مزن٘د(

 

ٍقٞبص 

 ٕٞزشَبُ

 اىزنزار اىززامَٜ

% 

اىزنزار 

اىززامَٚ 

اىشٗجٚ 

 ىلإّزبج 

اى٘سُ اىْظجٚ 

ىؼذد 

اىَفزخبد 

()%(1) 

 

ٍذخو ٍؼبٍو 

ىؼذد  جْٞٚ

 (1اىَفزخبد)

 (1ىلإّزبج )

 11,66 11,1 2,1 2,1 11,1 2,000 ( ٍي1ُ٘ٞأقو ٍِ ) 1

2 1- > 2 2,097 40,8 17,4 19,5 29,7 289,58 

3 2- > 3 0,896 49,4 22,6 40,0 8,6 172,00 

4 3- > 4 7,166 78,8 50,3 72,90 29,4 1071,63 

5 4- > 5 2,505 85,2 57,9 108,2 6,4 346,24 

6 5- > 6 3,362 90,8 66,1 124,0 5,6 347,2 

7 10- > 11 15,488 96,4 83,7 149,8 5,6 419,44 

 330,66 3,6 183,7 100,0 100,0 20,639 فؤمثز 11 8

 2988,4 100    54,153 جَيخ 

 %40,23=  0,4023=  5000÷   2011,6( = 5000(  ÷ )2988,4 -5000=    ) ٍؼبٍو جْٞـــٚ

 (.4-3رقٌ ) ( حظجذ ٍِ اىجذٗه1: )اىَظذر
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8105( مقياس  ىيرفندل/ ىيرشمان ومعامل جينى لمتركز لمصانع أعاصف الدواجن ولعام 2-3جدول رقم )  

 
 

 مسمسؿ

 
 ال ئات الإنتاجية 
 " ألؼ طف"

 
 مقياس ىيرشماف

 التكرار التراكمي
% 

التكرار 
التراكمى 
الزوجى 
 للئنتاج 

الوزف النسبى 
فئات لعدد 
 المصانع 

 
مدخؿ معامؿ 

لعدد  جينى
 (1المصانع)

 للئنتاج 
(8) 

 4,37 9,7 1,9 1,9 9,7 1,137 ألؼ طفأقؿ مف  1
8 1- > 8 1,871 54,8 18,8 13,7 44,5 314,88 
3 8- > 3 1,799 68,6 81,6 33,4 14,41 841,48 
4 3- > 4 1,119 69,1 81,9 41,5 1,4 8,3 
5 4- > 5 1,168 71,51 83,5 44,4 8,5 55,5 
6 5- > 6 5,761 88,1 35,5 59,1 11,6 318,7 
7 6- > 7 8,581 85,1 39,7 75,8 3,1 118,8  
8 11 > 18 15,11 91,5 54,8 94,5 6,4 318,4 
9 14- > 15 13,117 94,9 65,1 119,9 3,4 813,83 

11 16- > 17 6,661 96,8 69,6 134,7 1,3 87,56 
11 38- > 33 65,437 99,6 98,5 168,1 3,41 875,57 
 38,51 1,4 198,5 111 111,1 55,951 فأكثػػر 84 18
 1946,83 111    168,818 جممة 

 %61=  1,61=  5111÷  3183,8( = 5111( ÷ )1946,8 -5111)=   معامؿ جينػػػى
 (.5-3: حسبت مف الجدوؿ رقـ )المصدر

 

 ، تقريبػػػػػى لمتركػػػػػزسنو مؤشر : إذا كاف المؤشر السابؽ ينظر إليو بنـــدل/ىيرشمانمقياس ىرف (7-8)
وي ضؿ عنو مقياس ىرفندؿ/ىيرشماف، فسف حسابات ىذا المؤشر يمكف أف يستخمص مف نتائجيا 
أيضاً إنت اء حالة القوة السوقية والإحتكار في الأنشطة الثلبث.  فمع إنخ اض نصيب المنشأة 

ى تقديرات قيمة ىذا المؤشر ال ردية مف إجمالى الإنتاج بالنشاط )مع كبر أعداد ىذه المنشآت( تأت
في كؿ مف أنشطة إنتاج البيض، والت ريخ، وصناعة الأعلبؼ  168,8، 54,1، 51بحوالي 

وعمى الترتيب. وىى تقديرات تقترب مف الص ر، ومف ثـ الإشارة إلى وجود حالة المنافسة الكاممة 
 (.8-3، 7-3، 6-3في الأنشطة الثلبث )الجداوؿ 

 
إف حسابات معامؿ جينى لمتركز للؤنشطة الثلبث تقدر   :متركــزمعامل جينــى ل (0-7-3)

في حالة كؿ مف نشاط إنتاج البيض، ونشاط الت ريخ ثـ نشاط  1,61، 1,41، 1,35نتائجيا بما قيمتو 
صناعة الأعلبؼ وعمى الترتيب، وىو ما يمكف معو إستخلبص وجود حالة المنافسة الكاممة في كؿ مف 

يب إذا ما أخذ بنتائج دراسات التركز بالأسواؽ والتى  تري في  البيتيا أف النشاط الأوؿ، والثانى عمى الترت
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وأدنى منو يعد كافيا لمدلالة عمى وجود المنافسة ال اعمة في السوؽ، أما القيمة  1,4معامؿ جينى بقيمة 
عتبار الأعمى مف ذلؾ فميا دلالتيا عمى وجود إحتكار القمة أو المنافسة الإحتكارية، وىو ما يمكف معو إ

خارج إطار المنافسة الكاممة، مع وجود التركز الذي  ( ووفقا ليذا المؤشرالنشاط الثالث )تصنيع الأعلبؼ
يسمح بوجود إحتكار القمة أو المنافسة الإحتكارية، وىو ما يتنافى مع النتائج المستخمصة في إطار كلب 

 المؤشريف السابقيف.
 

ة العاطمة في كؿ مف نشاطي إنتاج البيض ومعامؿ وأخيراً يجدر التنويو إلى أف وجود الطاق 
الت ريخ يمكف النظر إليو، عمى أنو يمثؿ مؤشراً آخر لوجود التنافسية فيما بيف المنشآت المشتغمة في كؿ 

% مف إجمالي الطاقة 78,8منيا، كما أف وجود الطاقة العاطمة في نشاط تصنيع الأعلبؼ وبما نسبتو 
العاـ المشار إليو، قد ين ى عف ىذا النشاط وجود الحالة الاحتكارية بو ما لـ  الكاممة لممصانع القائمة في

 تتواجد أسباب اقتصادية مسئولة عف ضعؼ التشغيؿ ووجود الطاقة العاطمة بيذا النشاط.
 
 :مرحمة الإنتــاج -8

يتشكؿ الإنتاج مف المحوـ البيضاء مف لحوـ نوعيات مختم ة مف الطيور، ويأتى في مقدمتيا  
% تقريبا مف إجمالي إنتاج ىذه 76الانتاج مف لحوـ دواجف المزارع المتخصصة، والذي يشكؿ ما نسبتو 

، ثـ يمييا في ذلؾ الإنتاج مف لحوـ البطػ، والحماـ المنزلي، والأرانب، 8115-8111المحوـ في السنوات 
ث يشير ىيكؿ الأنتاج مف (، حي3/9ثـ الدجاج المنزلي والأوز، والرومي وبالنسب المبيف بالجدوؿ رقـ )

ىذه المحوـ خلبؿ ىذه السنوات أف لحوـ دواجف المزارع المتخصصة تعد ىى المصدر الأساسي لتوفير 
المحوـ البيضاء بالسوؽ المحمية، ومف ثـ فسف ما يحدث مف تغيرات في إنتاجيا يعد المصدر الأساسي 

 لإتجاىات التغير قي مؤشرات السوؽ المحمية لمحوـ البيضاء.
 
 تتشكؿ المزارع المتخصصة في إنتاج لحوـ الدواجف مف مجموعتيف مف المزارع مزارع الإنتاج:( 8-0)

نتاج لحوـ بداري التسميف، والأخرى متخصصة في تربية  الأولي منيا متخصصة في تربية وا 
نتاج لحوـ الدجاج البمدي المحسف، ولقد بمغ المجموع الكمي لكلب المجموعتيف  في عاـ   8115وا 

مميوف طائر، وبطاقة فعمية خلبؿ ىذا  1148,748ألؼ مزرعة وبسعة كمية تبمغ نحو  84,7نحو 
% مف الطاقة الكمية ليذه 65,48مميوف طائر وبنسبة بمغت نحو  688,811ت نحو العاـ بمغ

، 3,138، 15,337المزارع.  وتتوزع ىذه المزارع عمى مختمؼ محافظات الجميورية وبواقع 
مزرعة مف مػػػػػزارع بداري التسميف في كؿ مف محافظات الدلتا، ومصر  1,515، 1,413

 ، 1,816، 1,397، 8,976ادى وعمى الترتيب، بالإضافة إلى الوسطي، ومصر العميا، وخارج الو 
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 9072-9077( رمذ٠شاد الإٔزبج ِٓ اٌٍحَٛ اٌج١عبء فٟ اٌسٕٛاد 7-3خذٚي سلُ )

 

 8115 8114 8113 8118 8111 افػػػػػػػػػػػػػالبي
ألؼ  

 طف
ألؼ  %

 طف
ألؼ  %

 طف
ألؼ  %

 طف
ألؼ  %

 طف
% 

 76,1 984 76,9 991 76,6 919 76,8 791 74,5 745 دجاج مزارع متخصصة -1
 3,3 43 3,5 45 3,7 44 3,1 38 5,1 51 دجاج منػػػزلى -8
 1,3 17 1,9 18 1,8 11 1,9 9 1,8 8 رومػػي -3
 6,5 84 6,8 81 6,8 74 6,8 71 6,3 63 بػػػط -4
 8,1 86 1,9 85 1,9 83 8,1 81 8,1 81 أوز -5
 5,7 74 5,4 71 5,6 66 5,8 61 5,9 59 حمػػػاـ منزلى -6
 5,1 65 5,1 65 5,1 61 5,8 54 5,3 53 أرانػػػػب -7

 111 1893 111 1887 111 1187 111 1137 111 1111 جمػػػمة
 

 .8117، القاىرة، مارس 8115: الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الثروة الحيوانية عاـ المصدر
 

نتاج لحػػػػػوـ الدجاج البمػػدي المحسػػف في كؿ مف المناطؽ الأربػع وعمى ألؼ مزرعة  1,185 لتربيػػػػػة وا 
ألؼ طائر/  87,64ال عميػة ليذه المزارع خلبؿ ىذا العاـ نحو  ة.  ويبمػغ المتوسط العاـ لمسع1الترتيب

(، وبعد 3/11ـ )لممزرعة، مع وجود التباينات الممحوظة فيما بينيا وعمى نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رق
آلاؼ طائر.  حيث تشكؿ، وعمى سبيؿ المثاؿ،  11,1تصنيؼ ىذه المزارع وفقا لمسعة، وبمدي يبمغ 

% مف إجمالى عدد ىذه المزارع، 14,6آلاؼ طائر/لممزرعة ما نسبتو  11المزارع ذات السعة الأقؿ مف 
ألؼ  31أقؿ مف  -81ل ئة )ألؼ طائر لممزرعة، كما تمثؿ أعداد المزارع با 8,51وبمتوسط يبمغ نحو 

ألؼ طائر/لممزرعة،  83,81% مف إجمالي عدد ىذه المزارع، وبمتوسط يبمغ نحو 43,5طائر( نحو 
ف أرت عت 1وتنخ ض درجة تمثيؿ المزارع ذات السعة الأكبر إلى أقؿ مف  % في  البية ىذه ال ئات، وا 

طائر فأكثر، وبمتوسط بمغ نحو ألؼ  111% بالنسبة لممزارع ذات السعة 3,31لتصؿ إلى ما نسبتو 
 ألؼ طائر/ لممزرعة، وعمى نحو ما يشير إليو الجدوؿ سابؽ الذكػػر. 811,3

 
:  إف في العدد الكبير لممزارع المتخصصة في مؤشرات التركيز والاحتكار في مرحمة الإنتاج (8-8)

في طاقتيا الإنتاجية إنتاج لحوـ الدواجف، وانتشارىا عمى اتساع السوؽ المحمية، ومع وجود فائض 
، قد يكوف مف المؤشرات التى تن ى حالة التركز  ير المر وب ومف ثـ 8115الكمية خلبؿ عاـ 

الإحتكار في ىذه المرحمة، وقد يعبر عف ذلؾ المؤشرات ذات الصمة والتى يأتى قياسيا بالنتائج 
 والدلالات التالية:

  
                                                            

 .2016، أغظطض ، اىقبٕزح2015اىجٖبس اىَزمشٛ ىيزؼجئخ اىؼبٍخ ٗالإحظبء، ّشزح إحظبءاد اىثزٗح اىذاجْخ ىؼبً  - 1
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 بية لأعداد ال ئات المختم ة مف ىذه المزارع مقابؿ مع قياس الأوزاف النس  :نسبة التركــز ( 8-8-0)
مزرعة بال ئة  1196الأوزاف النسبية لنصيب كؿ منيا في الإنتاج يلبحظ وجود ما يقرب مف 

% مف إجمالي 89,67ألؼ طائر فأكثر تساىـ بما نسبتو  71الإنتاجية ذات السعة الأعمى 
مف أعداد إلى مستوي النسبة  ير المر وبة الإنتاج، ومف ثـ لـ تصؿ ىذه ال ئة بما تشتمؿ عميو 

%( لمتركز في حالة الأربع منشآت، كما أف مستوي النسبة  ير المر وبة مف التركز في 51)
ألؼ مزرعة، وىو ما ين ى تواجد النسبة  ير  11,8حالة الثماف منشآت قد تستوعب ما يقرب مف 

 ىذا المؤشر.المر وبة مف التركز، وبالتبعية حالة الإحتكار في إطار 
 
 :  كذلؾ أيضا يأتى ن ى حالة التركز ومف ثـ الإحتكار في ىذه نذل/ىيرشمانمقياس ىرف(  8-8-8)

حيث صغر نصيب  1,998المرحمة مع نتائج قياس ىذا المؤشر والتى بمغت قيمتو ما يقرب مف 
 (.11-3كؿ مف المزارع ال ردية في الإنتاج )جدوؿ رقـ 

 
كما يمكف إستخلبص ن س النتيجة السابقة مع قياس معامؿ  :معامل جينى لمتركز (8-8-3)

والذى يشير إلى حالة وجود المنافسة ال عالة بيف  1,3996جينى لمتركز والذى يقدر بحوالي 
 المزارع المنتجة.

 
 :التغيرات السعرية، ومؤشرات التنافسية في تجارة الجممة والتجــزئة  -3
تجاىاتيا (3-0)  إذا كانت مؤشرات التركز المشار إلييا تن ى الوصوؿ إلى  :التغيرات السعرية وا 

، ومف ثـ إنت اء سمة الإحتكار في  المستويات  ير المر وبة لمتركز بيف المزارع المنتجة لمحوـ
تجاىاتيا خلبؿ ال ترة  مرحمة الإنتاج، فقد يأتى التساؤؿ عف مدي درجة توافؽ التغيرات السعرية وا 

... وتأتى الاجابة عمى ذلؾ مف خلبؿ تقدير ىذه التغيرات،   ( مع ىذه السمة؟8113-8116)
والتى تعكس وجود سمة التغيرات الكبيرة نسبياً )بالقياس إلى  يرىا مف أسعار المنتج لسمع  ذائية 

شيراً(، حيث  48خلبؿ ال ترة المشار إلييا ) أخرى( ما بيف الزيادة، والإستقرار ثـ الإنخ اض
% عنو في الشير السابؽ، ثـ 81عر المنتج خلبؿ شير يوليو بنسبة سجؿ العاـ الأوؿ زيادة س

% عنو في شير سبتمبر، ويسجؿ بذلؾ زيادة 6,3الزيادة في شير أكتوبر مف ن س العاـ بنسبة 
( بزيادة 8114% مع نياية ىذا العاـ.  كما يبدأ العاـ الثانى )87,69تراكمية بمغت ما نسبتو 

% في شير أبريؿ، ثـ الإنخ اض في 3,67يناير ثـ بنسبة  % في شير6,46سعر المنتج بنسبة 
حيث استقراره عند ىذا المستوي في الشيور % عنو في الشير السابؽ، 16,1شير يوليو وبنسبة 

التالية مف ن س العاـ، ولتنخ ض بذلؾ الزيادات التراكمية في السعر مع نياية ىذا العاـ إلى ما 
زيادة أسعار المنتج خلبؿ ىذا العاـ بحوالى  %، وبما يشير ضمنيا إلى18,83نسبتو 
 (.18(، وبمستوي أقؿ عنو في العاـ الأوؿ )جدوؿ رقـ%87,69-18,83)9,46
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( أكبر 8116-8115ىذا وتبدو التغيرات الشيرية لسعر المنتج خلبؿ العاميف الأخيريف )
-%87,61%)9,38بمغت ما نسبتو  8115نسبيا حيث نشأ عنيا زيادة تراكمية خلبؿ عاـ 

( 87,61-48,86% )81,65%( مع نياية ىذا العاـ، وأزدادت لتصؿ إلى ما نسبتو 18,83
، ولتنتيى بذلؾ فترة الأربع سنوات بزيادة تراكمية في نيايتيا تبمغ 8116خلبؿ عاـ

%.  وىنا أيضا قد يأتى التساؤؿ عف الأسباب المسئولة عف ىذه التقمبات، وىؿ 48,86نحو
ار الأعلبؼ )بسعتبارىا المكوف الرئيسى في تكاليؼ الإنتاج( أـ التقمبػات مرجعيا التقمبات في أسع

في أسعار بدائؿ لحوـ الدواجف، مف لحوـ حمراء وأسماؾ؟ ..  إف مراجعة التغيرات السعرية 
الشيرية للؤعلبؼ خلبؿ السنوات المشار إلييا قد تأتى بن ى مسئولية ىذه التغيرات عف التقمبات 

لحوـ الدواجف، )وفقػا لما تشير إليو الأرقاـ القياسية لأسعار المنتج للؤعلبؼ السعرية في أسعار 
والتى ينشرىا الجياز المركزي للئحصاء(، والتى يستخمص منيا إستقرار أسعار الأعلبؼ عند 

، حيث زيادتيا في شير 8114، وحتى أ سطس مف عاـ8113مستوي ثابت عمى طوؿ عاـ
%،  ولتستقرعند ىذا المستوى وحتى شير أكتوبر مف عاـ 9,3سبتمبر مف ن س العاـ وبنسبة 

% تقريباً في شير نوفمبر مف ىذا العاـ ولتستقر عند ىذا المستوي 81.    ولتزداد بنسبة 8115
، وبما يعكس  ياب التقمبات السعرية 8117، إلى منتصؼ عاـ 8116عمى طوؿ عاـ 

 ؿ ىذه ال تػرة.للئعلبؼ، وزيادتيا في حدثيف فقط وبمعدلات أقؿ عمى طو 
 

وكذلؾ أيضاً فسف دراسة التغيرات الشيرية لسعر المستيمؾ لكؿ مف الأسماؾ والمحوـ 
الحمراء وبسعتبارىا البدائؿ الٍأساسية لمحوـ الدواجػف )كما تعد أسعار المستيمؾ لمحوـ الحمراء ىى 

أثير التقمبات المؤشر القيادي للئتجاىات السعرية في أسواؽ ىذه المنتجات( قد تن ى أيضاً ت
ف كاف ليا  السعرية في أسواؽ ىذه المنتجات عمى التقمبات السعرية في أسواؽ لحوـ الدواجػف، وا 
تأثيرىا عمى الإتجاه العاـ لأسعار الدواجػف عمى طوؿ ىذه ال ترة، حيث يمكف توصيؼ التغيرات 

صاف وبمعدلات محدودة. السعرية في أسواؽ المحوـ الحمراء، والأسماؾ بالتقمبات بيف الزيادة والنق
ف كانت المحصمة النيائية ليذه التقمبػات تنتج زيادة تراكمية في  عمى طوؿ ىذه السنوات الأربع، وا 
أسعارىا قريبة مف الزيادة التراكمية في أسعار المستيمؾ لمدواجف، وذلؾ عمى نحو ما يمكف الإشارة 

 إليو فيمػا بعد.
 

ا في أسعار المنتج لمحوـ البيضاء، مف قبػؿ الدراسة وقد يمكف ت سير التقمبات الكبيرة نسبي
الحالية بوجود نظاـ السماسرة في أسواقيا وبما ليـ مف دور كبيػر في تحديد الأسعار داخؿ ىذه 
السوؽ، حيث يعد السماسرة ىـ اللبعبوف الأساسيوف عمى طوؿ القناة التسويقية لمدواجف بالنسبة 

لممنتج يأتى دورىـ في توفير كتاكيت التسميف ومدخلبت لكؿ مف المنتج والمشترى، فبالنسبة 
الإنتاج الأخري، وبالنسبة لمتجار فميـ دورىـ في تعري يـ بالأسعار اليومية لمدواجف ومصادر 
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الحصوؿ عمييا،  ومف ثـ يأتى دورىـ الميـ عمى إتساع القطاع الداجنى، بما لدييـ مف شبكة مف 
ف المنتجيف الرا بيف في البيع وقت إنتياء الدورة الإنتاجية.  التجار الرا بيف في الشراء، وشبكة م

ويقوـ نظاـ السماسرة عمى إيجاد التوافؽ ما بيف العرض والطمب، ومف ثـ تحديد الأسعار وعبر 
حمقة تمي ونية يتـ مف خلبليا الإتصاؿ بعضيـ ببعض لتقييـ الطمب والعرض المتوقع، ومف ثـ 

ي حالة إنخ اض العرض، وبالنقصاف في حالة زيادة العرض.  إف تعديؿ السعر الأخير بالزيادة ف
سمسار.  وعميو فسذا لـ يوجد الصدؽ والعدالة فيما  81-11ىذه الحمقة التمي ونية تكوف ما بيف 

بيف ىؤلاء أو لـ تتحقؽ توقعاتيـ قد تأتى نتائج تحديد السعر عند مستوى معيف عند المستوى  ير 
وىنا إذا جاءت نتائج    1 ة التسويقية وىما المنتج،  والمشتري النيائى.الملبئـ لأي مف طرفى القنا

 ير مر وبة مف قبؿ ىذا النظاـ )سواء كانت عف قصد مف قبؿ السماسرة أو عدـ صحة 
التوقعات( فبماذا يمكف تسمية الحاؿ في مثؿ ىذه الحالة؟  إحتكار أـ  ياب المعمومات الكاممة 

افسية فيما بيف البائعيف، وفيما بيف المشتريف في مثؿ ىذه السوؽ؟  وىو والدقيقة اللبزمة لوجود التن
  تساؤؿ يطرح مف قبؿ الدراسة الحالية؟

 
تبدأ المسارات التسويقية للئنتاج مف الطيور المسمنة إلى المستيمؾ  :مرحمة تجارة الجممة(  3-8)

الاتصاؿ المباشر ما بيف ( 1النيائى عبر مجموعة مف المسارات والحمقات التسويقية وىى: )
( إتصاؿ المنتج 8المنتج، وتاجر التجزئة والذى يتولى تجييز الطيور والبيع لممستيمؾ النيائى، )
( إتصاؿ المنتج 3بتاجر التجزئة عبر الوسطاء حيث تجييز الطيور والبيع لممستيمؾ النيائى،  )

لمسار الأوؿ، والثانى يغمب تسويؽ بالمستيمؾ النيائى عبر تجار الجممة ثـ تجارة التجزئة.  وفي ا
الطيور في صورتيا الحية إلى تاجر التجزئة، حيث تجييزىا وقت البيع )بما لديو مف مجزر 
يدوي( إلى المستيمؾ النيائى، أما المسار الثالث فيتمثؿ  البا في المجازر الكبيرة حيث إتصاليا 

التغميؼ والتبريد والتجميد، والتسويؽ بالمنتج وتجييز الطيور في مجازرىا الخاصة، ثـ التعبئة و 
إلى المستيمؾ النيائى عبر السوبر ماركت والمحلبت الكبيرة.... وتتضمف الدراسات تقدير الإنتاج 
المسوؽ مف الطيور في صورتيا الحية ومف خلبؿ محلبت الطيور لدي تاجر التجزئة بما يتراوح 

تجارة الجممة في ىذا المنتج بما  مف الإنتاج، وبما يشير  إلى انحصار %81-%61ما بيف 
      % مف الإنتاج.41-%81يتراوح ما بيف 

 
  

                                                            
1  - FAO, Arab Republic of Egypt, Broiler Poultry  industry: investment challenges and opportunities, yeven 

Shatokhin, Mohammed El Gammal and Dmitry Prikhodko, Investment center Division, FAO, 2017. 
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نتاجيتيا من الطيور لاصل عام01-3جدول رقم )  8105( عدد مزارع إنتاج دجاج التسمين والبمدي المحسن، وا 

 

 

 ٍظيظو

 اىفئخ الاّزبجٞخ

 " أىف ؽبئز "

ٍز٘طؾ  الإّزبج اىفؼيٚ ػذد اىَشارع

 الإّزبجٞخ 

أىف 

 ؽبئز/ٍشرػخ

حظخ 

 اىَشرػخ

فٜ اىظ٘ق 

)%( 

 % أىف ؽبئز % ػذد

 0,0012 8,5 4,5 30726 14,61 3610 آلاف 10أقو ٍِ 1

2 10- > 20 5316 21,52 68675 10,06 13,96 0,0019 

3 20- > 30 10734 43,46 249027 36,47 23,20 0,0031 

4 30- > 40 3569 14,45 117145 17,16 32,82 0,0044 

5 40- > 50 261 1,06 12014 1,76 46,03 0,0073 

6 50- > 60 4 0,02 210 0,03 52,50 0,0070 

7 60- > 70 38 0,15 2539 0,37 66,8 0,0090 

8 70- > 80 139 0,56 10922 1,60 78,6 0,010 

9 80- > 90 112 0,45 9463 1,39 84,5 0,011 

10 90- > 100 104 0,42 10072 1,49 96,8 0,013 

 0,030 211,3 25,19 172007 3,30 814 فؤمثز 100 11

  27,643 100 682800 100,0 24701 جَيخ 

 المصدر: الجياز المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرة الإحصاءات الداجنة، مرجع سابؽ.
 

مجزر  811مجزر منيا  319بحوالى  8115المجازر المتواجدة بالقطاع خلبؿ عاـ  وتقدر أعداد
( 47%( وعدد )81( مجزر نصؼ آلى )وبنسبة 68% منيا، وعدد )64,7يدوي وبنسبة 

% مف جممة أعداد المجازر المتواجدة. ولقد بمغ ما تـ ذبحو مف طيور 15,8مجزرآلى تمثؿ نحو 
% مف 18,7مميوف طائر، وبما نسبتو  86,71الحكومية نحو الدجاج خلبؿ ىذا العاـ بالمجازر 

ذا كانت أعداد ىذه المجازر تمثؿ أعداد تجار الجممة في ىذا النشاط،   إجمالى الإنتاج منيا، وا 
فسف  ياب البيانات والمعمومات المتصمة بأعداد المذبوحات مف الطيور داخؿ المجازر الأخري، 

و تعذر تقدير مؤشرات التركز ومف ثـ قوة السوؽ والإحتكار في بالنسبة لمدراسة الحالية، يجعؿ مع
تجاىاتيا، ون اذ  تجارة الجممة في ىذا النشاط... ومع ذلؾ يبقى ىناؾ مؤشرات التغيرات السعرية وا 
التغيرات السعرية بسوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة لإستخلبص ما يمكف مف نتائج مف ىذا 

 يمى: المنظور، وىو ما يمكف إيجازه فيما
 

  ،في مقابؿ إستقرار أسعار المنتج لعدد أكبر مف الأشير، ووجود التقمبات ما بيف الزيادة والنقصاف
وبالمعدلات المرت عة نسبيا، وخلبؿ عدد محدود مف الأحداث خلبؿ العاـ، وعمى نحو ما سبؽ 

قصاف، (، يسجؿ سوؽ الجممة تغيرات سعرية شيرية ما بيف الزيادة والن18-3ذكره )جدوؿ رقـ 
دار العاـ، وعمى نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ ػػػؿ عنو في سوؽ المنتج عمى مػػػػػػوبمعدلات أق

حدث سنوياً خلبؿ ال ترة  5-3( حيث إنخ اض الأسعار عمى أحداث تراوحت ما بيف 3-13)
 (، بينما أزدادت في أحداث ممثمة في باقى شيور العاـ.8113-8116)

 



 الممارسات الاحتكارية في أسواؽ السمع الغذائية الأساسية في مصر

- 76 - 
 

 
 8105ىــــرفندل/ ىيرشمان ومعامل جينى لمتركز في مزارع تسمين الدواجن لعام ( مقياس 00-3جدول رقم )

 
 

 مسلسل
 الفئات الإنتاجٌة 

 )ألف دجاجة(
التكرار التراكمى  التكرار التراكمى )%( مقٌاس هٌرشمان

 الدواجن للإنتاج
 الوزن النسبى 

لفئات 
 المزارع

 مدخل معامل
 للإنتاج لعدد المزارع جٌنى

 32787 14761 475 475 14761 17115 آلاف 11من أقل 1

2 11- > 21 17119 36713 14756 19716 21752 215719 

3 21- > 31 17113 79759 51713 65759 43746 1425727 

4 31- > 41 17169 94714 68719 119722 14745 861736 

5 41- > 51 17114 95711 69795 138714 1716 73721 

6 51- > 61 1111 95712 69798 139793 1712 1741 

7 61- > 71 17113 95727 71735 141733 1715 11753 

8 71- > 81 17114 95783 71795 14273 1756 39784 

9 81- > 91 17114 96728 73734 145729 1745 32769 

11 91- > 111 17118 9677 74783 148717 1742 31712 

 288712 3721 174783 111711 11171 17733 فأكثر 111 11

 311174     17992 جملة 

 %  39797=  173997=  5111÷  199876=   5111( ÷ )311174 -5111معامل جٌنى =  )         
 

 (.11-3المصدر: حسبت مف الجدوؿ رقـ )
 

  جاءت المحصمة النيائية لمتغيرات السعرية الشيرية في سوؽ الجممة في تحقيؽ زيادة تراكمية في
% مع نياية العاـ الأوؿ مف ال ترة المشار إلييا، مقابؿ زيادة 9,79الجممة بمغت ما نسبتو سعر 

%، وبما يشير إلى ن اذية سعر 87,69تراكمية في سعر المنتج في نياية ن س العاـ بمغت نحو 
%، وبما ين ى وجود السمة الإحتكارية لسوؽ 35,4المنتج إلى سوؽ الجممة بمعدؿ بمغ نحو 

ؿ ىذا العاـ.  ومع إضافة التغيرات السعرية الشيرية لمعاـ الثانى مف ىذه ال ترة إلى الجممة خلب
التغيرات الشيرية في العاـ الأوؿ تأتى المحصمة النيائية ليذه التغيرات في تحقيؽ زيادة تراكمية 

% مقابؿ زيادة تراكمية في سعر المنتج بمغت 11,17مع نياية العاـ الثانى بمغت ما نسبتو 
% مع نياية ن س العاـ، وبما يشير إلى ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة بمعدؿ بمغ 18,83ونح

بمغت الزيادة  8115% في المتوسط خلبؿ العاميف الأوؿ، والثانى، ومع نياية عاـ 58,7نحو 
%، مقابؿ زيادة تراكمية في سعر المنتج بمغت نحو 16,6التراكمية في سعر الجممة ما نسبتو 

% في 61,1وبما يتضمف ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة بمعدؿ بمغ نحو%، 87,61
المتوسط عمى طوؿ فترة الثلبث سنوات الأولي مف ال ترة المشار إلييا.  كما بمغ ىذا المعدؿ نحو 

% مع نياية العاـ الأخير مف ىذه ال ترة، حيث بمغت الزيادة التراكمية في سعر الجممة نحو 95,9
%، وىو ما يشير ضمنياً إلى 48,86ادة تراكمية في سعر المنتج بمغت نحو %، مقابؿ زي46,3

 انتقاء السمة الإحتكارية لسوؽ الجممة خلبؿ فترة الأربع سنوات.
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إف ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ الجممة بالمعدلات المشار إلييا إنما يشير ضمنياً إلى أف نتائج 
ة ومنتجيف جاءت في صالح قطاع المنتجيف، سموكيات المتعامميف في السوؽ مف تجار وسماسر 

كما تن ى السموكيات الإحتكارية في سوؽ الجممة، ومف المؤشرات الأخري التى تن ى وجود ىذه 
السموكيات نظـ البيع والشراء المتبعة، حيث تشترى المجازر الطيور مف المنتج عمى أساس الدفع 

الإئتماف، مما يجعميا تحت الضغوط لتوصيؿ  الآجؿ، كما توزع إنتاجيا عمى منافذ التوزيع بنظاـ
 مستحقاتيا، وسداد ديونيا.

 
 تمثػػػػػػػؿ تجارة التجزئة الحمقة الأخيرة لتسويؽ المنتج إلى المستيمؾ النيائى،    ـزئة:ــــــارة التجـــــــتج (3-3)

ابؽ ذكرىا، والتى تدبر إحتياجاتيا مف الطيور الحية ولحوـ الدواجف عبر المسارات الثلبث الس
حيث تدبر إحتياجاتيا مف خلبؿ المسار الأوؿ، والثانى إما بالإتصاؿ المباشر بالمنتج، أو بصورة 
 ير مباشرة عبر الوسطاء والتجار والتى يغمب تدبير إحتياجاتيا في صورة طيور حيو تـ تجييزىا 

المسار الثالث، إلى المستيمؾ النيائى في محلبت التجزئة المتخصصة في الريؼ والحضر.  أما 
فيأتى تسويؽ لحوـ الدواجف إلى قطاع التجزئة عبر قطاع الجممة، وفي صورتيا المجيزة 
والمجمدة، حيث تسوؽ إلى المستيمؾ النيائى عبر محلبت السوبر ماركت وكثير مف  يرىا مف 
اد محلبت التجزئة المتخصصة في بيع السمع الغذائية المتنوعة. ومع تقدير الدراسة لكثرة أعد

المحلبت المتخصصة في بيع السمع الغذائية، وتمؾ المتخصصة في تجييز الطيور الحية 
بمحلبت التجزئة في كؿ مف الريؼ والحضر، تأتى توقعات الدراسة بسنت ػاء سمة التركز في تجارة 
ا التجزئة لمحوـ الدواجف، ومف ثـ إنت اء قوة السوؽ الإحتكارية، وفقا لمؤشرات التركز المشار إليي

مف قبؿ، ومع ذلؾ تبقى ىناؾ مؤشرات التغيرات السعرية ون اذ كؿ مف أسعارالمنتج، والجممة إلى 
( مف خلبؿ المقابمة 8116-8113سوؽ التجزئة والتى يمكف إستخلبص دلالاتيا بالنسبة لم ترة )

 فيما بينيا في أسواؽ كؿ مف المنتج، والجممة، والتجزئة وعمى النحو الوارد فيما يمى:
 
 في مقابؿ إستقػػػػػػػرار أسعار المنتج لعػػػػدد أكبػػػػػػػػػػر مف الأشيػػػػػػػػػػػر، ووجود التقمبػػػػات الشيرية  (3-3-0)

المحدودة ما بيف الزيادة والنقصاف، وعمى النحوالمبيف مف قبؿ تأتى أسعارالتجزئة لتسجيؿ التقمبات 
لييا، وعمى الشيرية المستمرة ما بيف الزيادة والنقصاف،  وبمعدلات أصغرنسبيا خلبؿ ال ترة المشارا 

( أحداث لإنخ اض الأسعار 5(.  وفي مقابؿ وجود عدد )14-3نحو ما ىو مبيف بالجدوؿ رقـ )
( حدث لإنخ اض الأسعار في أسواؽ التجزئة 13في سوؽ المنتج خلبؿ ىذه ال ترة، يتواجد عدد )
ى صغر ن اذ سعر المنتج إلى أسواؽ التجزئة عبر خلبؿ ن س ال ترة. وليذه المؤشرات دلالتيا عم

كؿ مف المسار الأوؿ،  والثانى لتسويؽ الدواجف في صورتيا الحية.  حيث يسجؿ العاـ الأوؿ 
% مع نياية ىذا العاـ، مقابؿ 83( وجود زيادات تراكمية في سعر التجزئة تبمغ ما نسبتو 8113)
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% في ن س التوقيت، وبما يشير إلى ن اذ 87,69زيادة تراكمية في سعر المنتج تبمغ ما نسبتو 
%÷ 83% )83,1أسعار المنتج إلى أسواؽ التجزئة عبر ىذيف المساريف بمعدؿ يبمغ نحو 

%( وىو ما ينت ى معو وجود السمة الإحتكارية لأسواؽ التجزئة عبر مسارات تسويقيا في 87,69
( مف ىذه ال ترة بمغ رصيد الزيادة 8114صورتيا الحية خلبؿ ىذا العاـ.  ومع نياية العاـ الثانى )

%، وبما يشير إلى 15,4التراكمية في أسعار التجزئة خلبؿ العاميف الأوؿ، والثانى معاً ما نسبتو 
-%83% )7,6إنخ اض أسعار التجزئة خلبؿ العاـ الثانى برصيد صافي يبمغ ما نسبتو 

ؿ العاـ الثانى وفي ن س التوقيت %( مع نياية ىذا العاـ، مقابؿ إنخ اض أسعار المنتج خلب15,4
%(، وبما يشير بدوره إلى ن اذ 18,83 -%87,69% )9,46برصيد صافى يبمغ ما نسبتو 

الإنخ اض السعري في سوؽ المنتج إلى أسواؽ التجزئة عمى المسار التسويقى لمطيور الحية 
ى أف معدؿ %.  وتشير ىذه المؤشرات في مجموعيا إل81,3خلبؿ ىذا العاـ بمعدؿ يبمغ نحو 

ن اذ سعر المنتج إلى سوؽ التجزئة خلبؿ فترة العاـ الأوؿ، والثانى معاً قد بمغ ما يقػرب مف 
 ( في المتوسط .18,83÷ %15,4 )84,5

 
( مف ىذه ال ترة بمغ رصيد الزيادة التراكمية في سعر 8115ومع نياية العاـ الثالث )

%، في مقابؿ زيادة تراكمية في سعر المنتج 81,5التجزئة خلبؿ السنوات الثلبث الأولي ما نسبتو 
%، وبما يشير إلى ن اذ سعر المنتج إلى 87,61خلبؿ السنوات الثلبث برصيد بمغ ما نسبتو 

% 74,1أسواؽ التجػػػػزئػػة عبػػػػػر المسارات التسويقية لمطيور الحيػػػػػػة بمعػػػػػدؿ بمغ نحػػػػػػػػػو 
سنوات الثلبث.  وحيث تشير ىذه المؤشرات أيضاً %( في المتوسط خلبؿ ال%87,61÷81,5)

 -%81,5% )5,1إلى تسجيؿ العاـ الثالث من رداً زيادة تراكمية في سعر التجزئة بمغت ما نسبتو 
%( مقابؿ زيادة تراكمية في سعر المنتج خلبؿ ىذا العاـ وفي ن س التوقيت بمغت ما نسبتو 15,4
الزيادة في سعر المنتج إلى أسواؽ التجزئة  (، وبما يشير إلى ن اذ%87,61-18,83 )9,38

 %(.9,38% ÷ 5,1% )54,4خلبؿ ىذا العاـ بمعدؿ بمغ نحو 
 

إف ن اذ التغيرات الإيجابية والسمبية لسعر المنتج إلى أسواؽ التجزئة بالمعدلات المشار 
ويقى إلييا، تشيرفي مضمونيا إلى إنت اء السمة الإحتكارية لأسواؽ التجزئة عبر المسار التس

لمطيور في صورتيا الحية، وحيث يأتى العاـ الأخير مف ال ترة المشار إلييا ليسجؿ زيادة تراكمية 
% مقابؿ زيادة تراكمية في سعر 46,8في أسعار التجزئة مع نياية ىذه ال ترة بمغت ما نسبتو 

ػيرات السعرية في %، وبما يشير إلى ن اذ التغػػػػػ48,86المنتج مع نياية ىذه ال ترة بمغت ما نسبتو 
%( 48,86%÷ 46,8% )95,7سعر المنتج إلى أسواؽ التجزئة لمطيور الحية بمعدؿ بمغ نحو 

 .في المتوسط خلبؿ السنوات الأربع
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وبالنسبة لمسار تسويؽ لحوـ الطيور في صورتيا المجيزة والمجمدة إلى أسواؽ التجزئة    (3-3-8)
رية المشار إلييا مف قبؿ في كؿ مف سوؽ الجممة وعبر أسواؽ الجممة، وفي ضوء التغيرات السع

 والتجزئة فيمكف إستخلبص النتائج التالية:
 834إنتقاؿ التغيرات السعرية في أسواؽ الجممة إلى أسواؽ التجزئة بمعدؿ بمغ نحو %

( خلبؿ العاـ الأوؿ مف ىذه ال ترة، وبما يعكس السمة الإحتكارية لسوؽ التجزئة 9,79÷83,1)
اـ، ومما ي سر ذلؾ ضعؼ إستجابة سعر التجزئة للئنخ اض في أسعار الجممة خلبؿ ىذا الع

خلبؿ شيرى مايو، ونوفمبر مف ىذا العاـ، حيث إنخ اض سعر التجزئة في كؿ مف الشير 
% عمى الترتيب، مقابؿ 4,1%، 6,5الأوؿ، والثانى عف الشير الأوؿ لكؿ منيما بنسبة بمغت نحو

% في كؿ مف الشير الأوؿ، 4,76%، 11,77بمغت حوالي الإنخ اض في سعر الجممة بنسبة 
والثانى عمى الترتيب وبما يعكس ن اذ الانخ اض في سعر الجممة إلى سوؽ التجزئة، بمعدؿ بمغ 

% في كؿ مف شير مايو، وشير نوفمبر عمى الترتيب.  كما يضاؼ إلى ذلؾ 84%، 55,8نحو 
سعر الجممة خلبؿ شيري يوليو،  أيضاً عدـ إستجابة سعر التجزئة لحدثى الانخ اض في

(، فضلب عف ن اذ الزيادة في أسعار الجممة إلى سوؽ 13-3وديسمبر مف ىذا العاـ )جدوؿ رقـ 
 التجزئة بمعدلات أعمى نسبيا.

  وفي العاـ الثانى مف ىذه ال ترة تنت ى السمة الاحتكارية عف سوؽ التجزئة حيث ن اذ كؿ مف
الجممة إلى سوؽ التجزئة بمعدلات متقاربة تراوحت ما بيف  التغيرات الموجبة والسالبة في سعر

( وىو ما صاحبو إنخ اض الزيادات 14-3، 13-3% )تستخمص مف الجدوليف 86-83%
( إلى ديسمبر مف العاـ الثانى ليصؿ 8113التراكمية في سعر التجزئة منذ بداية العاـ الأوؿ )

تحقيؽ نقص تراكمي في سعر التجزئة  %، وبما يشير ضمنياً إلى15,4رصيدىا إلى ما نسبتو 
(، وذلؾ مقابؿ زيادة تراكمية في سعر الجممة 15,4-83% )7,6خلبؿ العاـ الثانى بمغ نحو 

 (.9,79-11,7% )1,91خلبؿ ىذا العاـ بنسبة 
 

  وكذلؾ أيضاً تنت ى السمة الاحتكارية لسوؽ التجزئة خلبؿ كؿ مف العاـ الثالث والرابع مف ىذه
% 5,1نحو  8115بمغ رصيد الزيادة التراكمية في سعر التجزئة خلبؿ عاـ ال ترة، حيث 

-%46,8% )85,7ما نسبتو  8116%(، كما بمغ ن س الرصيد خلبؿ عاـ 15,4-81,5%)
-%16,6%)6,1%(، وذلؾ مقابؿ زيادة سعر الجممة خلبؿ العاـ الأوؿ برصيد نسبتو 81,5
%(.  وبما يعكػس 16,6-%46,3ثانى )% خلبؿ العاـ ال89,7يػػػد نسبتو ػػ%(، وبرص11,7

% 83,6ػػوؽ التجػػػػػزئة بمعػػػػػدؿ يبمػػػغ نحػػػػػػو ػػػن ػػػػػاذ التغيػػػػرات السعػػػرية في سوؽ الجمػػمة إلى س
%( خلبؿ عاـ 89,7÷%85,7% )86,5، كما بمغ نحو 8115%( خلبؿ عاـ %6,1÷ 5,1)

8116. 
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السعرية في سوؽ الجممة إلى سوؽ التجزئة خلبؿ إف إنخ اض معدلات ن اذ التغيرات 

الأعواـ الثلبث مف ال ترة المشار إلييا، وعمى النحو السابؽ ذكره، قد خ ؼ مف نتائج السمة 
الاحتكارية لسوؽ التجزئة خلبؿ العاـ الأوؿ مف ىذه ال ترة، وتنت ى ىذه السمة عف ىذه السوؽ مع 

% خلبؿ العاـ الأوؿ ليصؿ إلى 834,1دؿ مف نياية العاـ الأخير، حيث أنخ اض ىذا المع
% كمتوسط للؤعواـ الثلبث الأخيرة 183,5% كمتوسط لمعاميف الأوؿ، والثانى، ثـ إلى 143,9
 % كمتوسط ل ترة الأربع سنوات.99,8ثـ إلى 

 
إف وجود السمة الاحتكارية لسوؽ التجزئة خلبؿ العاـ الأوؿ مف ىذه ال ترة في حالة لحوـ 

يزة والمجمدة، مع  ياب ىذه السمة لن س السوؽ في حالة تسويؽ الطيور في الدواجف المج
صورتيا الحية، قد يعزي وبطبيعة الحاؿ إلى تعذر تكويف مخزوف )أو رصيد( مف الطيور الحية 
لدى تاجر التجزئة ل ترة طويمة لتجنب ما قد يحدث مف خسائر حيث الحاجة إلى تغذية الطيور 

 ينما تتواجد فرص تكويف مخزوف مف لحوـ الدواجف المجيزة.ووقايتيا مف الأمراض،  ب
 
 :الاستلاصصات  -7

في ضوء المؤشرات التى تضمنيا العرض السابؽ يمكف أف يستخمص  ياب درجة التركز التى  
تسمح بوجود قوة السوؽ والقوي الإحتكارية عمى المسار التسويقى لمحوـ الدواجف بدءاً مف مرحمة ما قبؿ 

نتياء بمرحمة البيع بالتجزئة إلى المستيمؾ النيائى، وذلؾ في ضوء مؤشرات التركز لممنشآت الإنتاج، وا  
ف كاف يستثنى مف ذلؾ، وفي ضوء ما يشير إليو أحد ىذه المؤشرات،  المشتغمة عمى طوؿ ىذا المسار، وا 

كما تشير  مف إحتمالات لوجود سمة إحتكار القمة فيما بيف المنشآت المشتغمة في تصنيع الأعلبؼ....
أيضاً مؤشرات التغيرات السعرية ون اذىا إلى الأسواؽ عمى طوؿ المسار التسويقى لمحوـ الدواجف بدءاً مف 
ف كانت تكشؼ أيضاً عف وجود  نتياءاً بأسواؽ التجزئة إلى  ياب ىذه السمة، وا  مراكز الإنتاج، وا 

ف المجمدة حيث وجود ال رص الإحتمالات لوجود سمة إحتكار القمة في سوؽ التجزئة لمحوـ الدواج
والظروؼ التى تسمح لتجارة التجزئة بتكويف مخزوف منيا ل ترة طويمة نسبياً، وذلؾ عكس الحاؿ بالنسبة 
لتجارة التجزئة ليذه المحوـ في صورة الطيور الحية.... كما تشير المؤشرات السعرية أيضا إلى الحاجة 

سماسرة داخميا أو وجود النظـ البديمة، حيث يكشؼ إلى تطوير أداء بورصات الدواجف، وضبط أداء ال
الوضع الحالي لأداء البورصات عف  ياب المعمومات الدقيقة أماـ البائع والمشتري عمى المسار التسويقى 

 لمطيور الحية، ومف ثـ إنحراؼ نتائج أدائيػػا لصالح المنشآت المنتجة لمطيور الحية.
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 :التوصيات  -5

الإستخلبصات السابقة تأتى التوصيات بأىمية عدـ التصريح لممنشآت الكبيرة لتصنيع الأعلبؼ في إطار 
إلا بعد العرض عمى جياز حماية المنافسة لمنع خمؽ كيانات كبيرة، ومف ثـ وجود فرص الإحتكار. كما 

رافيا بالأسعار تشمؿ التوصيات أيضاً أىمية مراقبة أسواؽ التجزئة لبيع لحوـ الدواجف المجمدة لمنع إنح
عف المستويات العادلة، ويسبؽ كؿ ذلؾ أيضاً تطوير أداء بورصات الدواجف وضبط أداء السماسرة داخميا 

 أو وجود النظـ البديمة.
 

 ( التغيرات الشيرية والتراكمية لأسعار المنتج لمحوم الدواجن 08-3جدول رقم )
 (8100-8103لاصل السنوات )

        )%( 

 8116 8115 8114 8113 الشيور

 تراكمى شيري تراكمى شيري تراكمى شيري تراكمى شيري

 49,77 17,37 46,58 83,9 35,93 6,46 1,1 1,1 يناير -1

 49,77 1,1 46,58 1,1 35,93 1,1 1,1 1,1 فبراير -8

 49,77 1,1 46,58 1,1 35,93 1,1 1,1 1,1 مارس -3

 76,85 18,18 54,18 5,16 41,98 3,67 81,1 81,1 أبريؿ -4

 76,85 1,1 54,18 1,1 41,98 1,1 81,1 1,1 مايػو -5

 76,85 1,1 54,18 1,1 41,98 1,1 81,1 1,1 يونيػو -6

 51,66 (14,84) 35,17 (18,87) 18,83 (16,1) 81,18 1,18 يوليو -7

 51,66 1,1 35,17 1,1 18,83 1,1 81,18 1,1 أ سطس -8

 51,66 1,1 35,17 1,1 18,83 1,1 81,18 1,1 سبتمبر -9

 48,86 (8,84) 87,61 (5,6) 18,83 1,1 87,69 6,31 أكتوبر -11

 48,86 1,1 87,61 1,1 18,83 1,1 87,69 1,1 نوفمبر -11

 48,86 1,1 87,61 1,1 18,83 1,1 87,69 1,1 ديسمبر -18
 مختلفة.المصدر: حسبت من: الجهاز المركزى للتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة، القاهرة، أعداد 
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 (2116-2113( التغيرات الشهرية والتراكمية لأسعار الجملة للحوم الدواجن خلال السنوات )13-3جدول رقم )

         )%( 

 8116 8115 8114 8113 الشيور
 تراكمى شيري تراكمى شيري تراكمى شيري تراكمى شيري

 88,5 11,8 16,6 5,36 19,6 8,98 1,1 1,1 يناير -1
 41,4 9,8 88,5 11,8 88,5 7,44 6,11 6,11 فبراير -8
 43,3 8,1 34,4 4,6 31,5 8,31 18,64 6,15 مارس -3
 49,3 4,1 88,5 (4,4) 88,5 (8,86) 16,11 8,95 أبريؿ -4
 61,1 8,1 34,4 4,6 85,5 (8,31) 4,19 (11,77) مايػو -5
 65,6 8,8 41,4 4,4 37,4 9,46 18,17 9,63 يونيػو -6
 47,8 (11,8) 88,5 (8,5) 43,3 4,38 9,18 (8,8) يوليو -7
 34,4 (9,1) 11,7 (13,9) 19,6 (16,6) 11,8 1,63 أ سطس -8
 34,4 1,1 13,6 8,7 88,5 7,44 18,76 1,76 سبتمبر -9

 88,5 (4,4) 7,7 (5,8) 19,6 (6,93) 83,56 9,57 أكتوبر -11
 34,4 4,6 11,7 8,8 7,78 (9,98) 17,79 (4,76) نوفمبر -11
 46,3 8,8 16,6 5,4 11,17 8,75 9,79 (6,71) ديسمبر -18

 مختلفة.المصدر: حسبت من: الجهاز المركزى للتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة، القاهرة، أعداد 
 
 
 

 (2116-2113للحوم الدواجن خلال السنوات ) التجزئة( التغٌرات الشهرٌة والتراكمٌة لأسعار 3/14جدول رقم )
         )%( 

 8116 8115 8114 8113 الشيور
 تراكمى شيري تراكمى شيري تراكمى شيري تراكمى شيري

 31,7 8,5 81,5 4,4 83,1 1,1 1,1 1,1 يناير -1
 41,17 7,8 31,8 8,5 31,8 6,85 11,3 11,3 فبراير -8
 43,6 1,8 35,9 3,9 33,3 8,11 15,4 4,7 مارس -3
 48,7 3,6 31,8 (3,8) 31,8 (1,9) 17,9 8,8 أبريؿ -4
 59,1 6,9 35,9 3,9 88,8 (8,1) 11,3 (6,5) مايػو -5
 68,8 8,48 41,1 3,8 38,5 8,1 18,8 8,3 يونيػو -6
 47,4 (9,4) 31,8 (7,3) 43,6 3,7 15,4 8,3 يوليو -7
 35,9 (7,8) 15,4 (11,8) 83,1 (14,3) 16,7 1,1 أ سطس -8
 35,9 1,1 17,9 8,8 31,8 6,3 81,8 4,4 سبتمبر -9

 31,8 (3,8) 18,8 4,3 83,1 (5,9) 86,9 4,8 أكتوبر -11
 35,9 3,9 15,4 8,3 18,8 (8,3) 81,8 (4,1) نوفمبر -11
 46,8 7,5 81,5 4,4 15,4 8,3 83,1 1,1 ديسمبر -18

 مختلفة.المصدر: حسبت من: الجهاز المركزى للتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة، القاهرة، أعداد 
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 :السوق المحمية لمحوم الحمراء:  ثانيا
 المسارات التسويقية لمحوم الحمراء(  0)

التربية إلى المجازر في صورة حيوانات حية يبدأ المسار التسويقي لمحوـ الحمراء مف باب مزارع 
ومف خلبؿ صغار الوسطاء وتجار الجممة كمرحمة أولى، ثـ مف المجازر إلى تاجر الجممة والتجزئة في 
صورة لحوـ طازجة مجيزة.  ويأخذ ىذا المسار صوراً مختم ة تبعا لأسموب إتصاؿ البائع بالمشترى، 

 تالية:والأطراؼ المتعاممة، حيث توجد الصور ال
 

  الإتصاؿ المباشر ما بيف المنتج وصغار التجار حيث البيع والشراء عند باب المزرعة وفقا لسعر
ت اوضى يتـ الإت اؽ عميو عمى أساس المناظرة مف قبؿ المشتري، ثـ يستكمؿ المسار بعرض 
المشتري لمشترياتو مف الحيوانات الحية في أسواؽ أسبوعية متخصصة حيث البيع إلى تاجر 
الجممة، وفقا لسعر ت اوضى أيضاً وبعد المناظرة مف قبؿ تاجر الجممة، والذي يتولي بدوره تجييز 
المحوـ الطازجة بالمجازر الحيوانية ثـ البيع إلى تاجر التجزئة وفقا لموزف وسعر ت اوضى فيما 

 بينيما، والذي يتولي إستكماؿ ىذا المسار بالبيع إلى المستيمؾ النيائى.

 باشر ما بيف المنتج وتاجر الجممة حيث بيع وشراء الحيوانات الحية عند باب الإتصاؿ الم
المزرعة، وفقا لسعر ت اوضى يت ؽ عميو وبعد المناظرة مف قبؿ المشتري، ثـ يستكمؿ تاجر 
الجممة المسار بتجييز المحوـ الطازجة بالمجازر الحيوانية ثـ البيع إلى تاجر التجزئة، والذي 

المسار بالبيع إلى المستيمؾ النيائى. ويغمب تواجد ىذا المسار في حالة مزارع يستكمؿ بدوره ىذا 
 التربية الكبيرة.

  قد يكوف تاجر التجزئة ىو ن سو مربى الحيوانات الحية، والذي يستكمؿ مسارىا التسويقى بتجييز
ا المسار في لحوميا الطازجة بالمجازر الحيوانية ثـ البيع إلى المستيمؾ النيائى.  ويغمب وجود ىذ

 المناطؽ الري ية.

  قد يكوف تاجر الجممة ىو ن سو مربى الحيوانات الحية ويستكمؿ مسارىا التسويقي بتجييز لحوميا
الطازجة بالمجازر الحيوانية ثـ البيع إلى تاجر التجزئة والذي يستكمؿ المسار بالبيع إلى المستيمؾ 

 النيائى.

جود مرحمتيف عمى طوؿ القناة التسويقية لمحوـ إف صور المسارات المشار إلييا تعبر عف و 
نتياءاً بالمجازر الحيوانية،  الأوليالحمراء  أما منيا تتمثؿ في تسويؽ المحوـ الحية بدءاً مف مزارع التربية وا 
نتياء بسوؽ المستيمؾ  الثانية فتتمثؿ في تسويؽ المحوـ الحمراء الطازجة بدءاً مف المجازر الحيوانية، وا 

النيائى )التجزئة(... وعمى نحو مماثؿ أيضاً يأتى المسار التسويقي لمحوـ الحمراء المستوردة، حيث مرحمة 
نتياءاً بالمجازر الحيوانية، ثـ تسويؽ المحوـ الحية لمواردات مف الحيوانات الحية بدءاً مف المستورد، وا  

نتياءاً بالمستيمؾ النيائى... ومف ثـ يمكف  مرحمة تجييز لحوميا الطازجة بدءاً مف المجازر الحيوانية، وا 



 الممارسات الاحتكارية في أسواؽ السمع الغذائية الأساسية في مصر

- 84 - 
 

لمدراسة الحالية النظر إلى المرحمة الأولى عمى أنيا تقابؿ توريد المادة الخاـ إلى مركز إنتاج السمعة 
ي مف السمع الأخري، كما يمكف النظر إلى المرحمة الثانية عمى أنيا النيائية عمى المسار التسويقي لأ

تقابؿ مرحمة تسويؽ المنتج النيائى بدءاً مف باب المنتج إلى المستيمؾ النيائى.. وفي إطار ىذه النظرة 
)أو ال رضية( تأتى الدراسة لتستخمص تواجد السمة الإحتكارية مف عدمو عمى المسار التسويقى ليذه 

 ، وعمى النحو الوارد فيما يمى:المحوـ
 

 :مرحمة توريد المحوم الحية إلى السوق (8)
وتبدأ ىذه المرحمة مف باب المزارع المحمية لتربية الحيوانات الحية، وكذلؾ مف الموانى البحرية  

ؼ المحمية بالنسبة لمواردات مف الحيوانات الحية، وتنتيي عند مواقع المجازر الحيوانية، وتتمثؿ الأطرا
 المتعاممة في ىذه المرحمة في حالة كؿ مف المصدريف عمى النحو الوارد فيما يمى:

وتشمؿ الأطراؼ المتعاممة بيا كؿ مف أصحاب مزارع   :المزارع المحمية لتربية الحيوانات الحية (8-0)
ذا التربية وصغار الوسطاء والتجار، وتاجر الجممة، كما قد تشمؿ أيضاً تاجر التجزئة لمحوـ الطا زجة.  وا 

كاف أصحاب مزارع التربية يمثموف الطرؼ الأوؿ في التعامؿ داخؿ ىذه المرحمة فيـ يمثموف أيضاً العدد 
الأكبر والغالبية بيف أجمالي عدد المتعامميف، حيث بمغ تعداد المزارع الحائزة لثروة حيوانية ما يقرب مف 

.  كما 8111دد المزارع في مصر عاـ % مف إجمالى ع69,8مزرعة تمثؿ ما يقرب مف  1مميوف 8,574
مميوف رأس، أما الأعداد المذبوحة منيا فبمغت  14,944بمغت أعداد رؤوس الماشية خلبؿ ىذا العاـ نحو 

ألؼ  715مميوف رأس، كما بمغت تقديرات المحوـ الناتجة مف المذبوحات حوالي  6,133تقديراتيا نحو 
مميوف  18,8ما يقرب مف  8115الماشية خلبؿ عاـ طف خلبؿ ن س العاـ.  كما بمغت أعداد رؤوس 

ألؼ طف مف  975مميوف رأس أنتجت ما يقرب مف  7,4رأس، أما الأعداد المذبوحة منيا فبمغت نحو 
، وعمى الر ـ مف عدـ توافر معمومات عف أعداد مزارع تربية الماشية خلبؿ العاـ 8المحوـ الحمراء الطازجة

، مع زياد أعداد رؤوس الماشية وأعداد 8111كوف أقؿ عنو في عاـ الأخير، إلا أنو لا يتوقع أف ت
ذا كانت سمة الإحتكار تنسب  الباً  المذبوحات وكمية الإنتاج مف المحوـ منيا خلبؿ العاـ الأخير... وا 

بيف حائزى مزارع التربية يعد ىو التوقع الصحيح أماـ أكبر أعداد   ياب ىذه السمةإلى المنتج، فسف 
، حتى مع فرضية وجود البعض مف مزارع التربية  المزارع وكبر أعداد المذبوحات، والإنتاج مف المحوـ
المتخصصة والحائزة لبضعة مئات مف الماشية. فمع تقدير حصة المزرعة في أعداد المذبوحات مف 

رأس/مزرعة في المتوسط، وكذلؾ تقدير حصة المزرعة في  84بما يقرب مف  8111الماشية خلبؿ عاـ 
طف/لممزرعة، لأمكف تقدير حصة  1,87الإنتاج مف المحوـ الطازجة مف ىذه المذبوحات بما يقرب مف 

%، وبما يصؿ بمؤشر 1,111139المزرعة في إجمالي الكميات المتداولة منيا بالسوؽ بما نسبتو 
                                                            

اىَحبطٞو اىَظزٖينخ ىيَٞبٓ ٗطٞبطبد ٗأدٗاد رْفٞذٕب، طيظيخ قؼبٝب اىزخطٞؾ ٗاىزَْٞخ، اىؼذد رقٌ ٍؼٖذ اىزخطٞؾ اىقٍٜ٘، أٗى٘ٝبد سراػخ  - 1

 .2009(، اىقبٕزح، فجزاٝز 213)

 اىجٖبس اىَزمشٛ ىيزؼجئخ اىؼبٍخ ٗالإحظبء، اىْشزح اىظْ٘ٝخ لإحظبءاد اىثزٗح اىحٞ٘اّٞخ، اىقبٕزح، أػذاد ٍخزيفخ. - 2
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وىي قيمة صغيرة لمغاية تن ى وجود التركز بيف ىذه المزارع  1,1139لى ما قيمتو ىيرشماف لمتركز إ
 وبالتبعية  ياب سمة الإحتكار فيما بينيا، مع فرضية تساوي حصة كؿ مف ىذه المزارع.

 
أما بالنسبة للؤطراؼ الأخري المتعاممة داخؿ ىذه المرحمة مف تجار جممة لممواشى الحية أو  

تجزئة لمحوـ الطازجة، وعمى الر ـ مف  ياب المعمومات عف أعدادىـ وحصة كؿ  صغار الوسطاء وتجار
منيـ في التعامؿ داخؿ ىذه المرحمة، فسف التوقعات بغياب السمة الإحتكارية فيما بينيـ تعد صحيحة 
 لتعذر حجب ما يتوافر لدييـ مف أعداد عف التداوؿ إلى الموقع الأخير مف ىذه المرحمة، أماـ الحاجة إلى
تغذيتيا مع الرعاية البيطرية، مما يجعؿ مف الإحت اظ بيا  ير إقتصادي ومف ثـ إنت اء السمة الإحتكارية 

 فيما بينيا.
 
سبؽ التنويو إلى أف الواردات المصرية مف المحوـ   مستوردي الماشية الحية والمحوم المجمدة : (8-8)

.  وىى 8115لإستيلبؾ منيا في عاـ % مف إجمالي ا48,5ألؼ طف وبنسبة  781الحمراء بمغت نحو 
تشمؿ في ذلؾ الواردات مف المحوـ الحمراء المجمدة بالإضافة إلى المحوـ المجيزة مف الماشية الحية 
ف كانت نسبة تمثيؿ كؿ منيما مف إجمالي الواردات مف المحوـ الحمراء ليست بالمعمومات  المستوردة، وا 

ذلؾ أيضاً  ياب المعمومات الرسمية عف أعداد الشركات  الرسمية المسجمة المتاحة لمدراسة، ويناظر
)والأفراد( المستوردة لمماشية الحية، وتمؾ المستوردة لمحوـ الحمراء المجمدة.  كما أف المعمومات المنشورة 
عف ذلؾ بوسائؿ الإعلبـ والمواقع الألكترونية لا يمكف توصي يا بالدقة المطموبة أماـ تباينيا مف موقع إلى 

كما يمكف توصي يا بالعمومية دوف وجود حدود فاصمة بيف الشركات، وما تستورده سواء مف كميات  آخر،
المثاؿ،  حيث تشمؿ المعمومات المتاحة بيذه الوسائؿ والمواقع الألكترونية، وعمى سبيؿأو نوعية.  

 :الم ردات والصيغ التالية
 .وجود مستوردي المحوـ المجمدة فقط 

 الحية فقط. وجود مستوردي الماشية 

 .وجود مستوردي المحوـ المجمدة إلى جانب إستيرادىـ لمحيوانات الحية 

 .وجود مستوردي المحوـ والدواجف المجمدة 

 .وجود مستوردي المحوـ والدواجف والأسماؾ المجمدة 

  تتضمف بعض المواقع )الموجز/ صوت الأمة/ اليوـ السابع/ الراية/ جريدة مركز الأمف الغذائى
يسيطروف عمى إستيراد المحوـ مف  -أو أفراد -( شركة15ة( الإشارة إلى تواجد عدد )الألكتروني
 الخارج.

 
:   ىذا ومع  ياب المعمومات الدقيقة حوؿ عدد الشركات مؤشرات التركز وقوى الاحتكار (8-3)

المستوردة لمحوـ الحمراء )مجمدة، وحية(، ونصيب كؿ منيا مف إجمالي الكميات المستوردة منيا، 
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يأتى تعذر تقدير وجود السمة الإحتكارية مف عدمو فيما بيف ىذه الشركات... ومع ىذا تحاوؿ 
 الدراسة الحالية إختبار ذلؾ وبدرجة تقريبية في إطار فرضيات معينة وىى:

التجانس بيف المحوـ الحمراء المستوردة، والمحوـ الحمراء المحمية، وأف الأخيرة ليست  ضعؼ (1)
محوـ المستوردة، حيث  ياب التجانس التاـ فيما بينيما... ومما يشير إلى ذلؾ بالبديؿ القريب ل

التباينات السعرية الكبيرة فيما بيف أسعار المحوـ البمدية مف الأبقار والجاموس متوسط السف، 
وأسعار لحوـ الأبقار المجمدة المستوردة مف الخارج، حيث يمثؿ سعر المحوـ الأخيرة بنسبة 

% مف سعر المحوـ البمدية مف الأبقار والجاموس المتوسط 49,4 -%47,6 تراوحت ما بيف
 1(8116-8113خلبؿ السنوات الأربع )

أف عدد الشركات الخمسة عشر المشار إلييا بالمواقع الألكترونية سابقة الذكر تمثؿ العدد القريب  (8)
.  مف العدد ال عمى المستورد ليذه النوعية مف المحوـ

ت الخمسة عشر مف حصة، ونسبة وارداتيا مف ىذه المحوـ في إجمالي الكميات تساوي الشركا (3)
 المستوردة منيا والمتداولة في السوؽ المحمية.

 
ألؼ طف  781وفي إطار ال رضيات المشار إلييا، وتقدير الواردات مف المحوـ الحمراء بحوالي  

% 6,7ألؼ طف، وبما نسبتو  48، ومف ثـ فرضية أف حصة الشركة منيا تبمغ نحو 8115خلبؿ عاـ 
ستناداً عمى  مف إجمالي الكميات المستوردة المتداولة في السوؽ خلبؿ ىذا العاـ، تأتى نتائج الإختبار، واٍ 

 مؤشرات نسب التركز المشار إلييا مف قبؿ )بال صؿ الأوؿ(، عمى النحو الوارد فيما يمى:
 
وي حصة كؿ مف الشركات تأتى نسبة مع فرضية تسا :نسبة نصيب الأربع أو الثمان شركات )أ(

% مف الكميات المستوردة، كما تأتى نسبة نصيب 86,8يساوي  الأربع بمانصيب الشركات 
% مف الكميات المستوردة، ومف ثـ فيى لـ تصؿ بعد إلى 53,6لتبمغ نحو  تالثماف شركا

حالة المنافسة المستوي  ير المر وب فيو مف التركز داخؿ ىذه المنشآت وبالتبعية وجودىا في 
 الكاممة.

 
وأيضاً مع فرضية تساوي حصة كؿ مف ىذه الشركات يأتى مقياس    :مقياس ىيرشمان )ب(

(، وبما 15× 6,7× 6,7) 673,4ىيرشماف ليقدر نسبة التركز بيف ىذه الشركات بما قيمتو 
يعكس أنو لـ يصؿ بعد إلى المستوي  ير المر وب، ومف ثـ وجود ىذه الشركات في حالة 

 المنافسة الكاممة.
 
 

                                                            
 ىؼبٍخ ٗالإحظبء، اىْشزح اىظْ٘ٝخ اىْشزح اىشٖزٝخ ىَز٘طؾ أطؼبر اىَظزٖيل لإٌٔ اىظيغ اىغذائٞخ، اىقبٕزح، أػذاد ٍخزيفخ.اىجٖبس اىَزمشٛ ىيزؼجئخ ا - 1
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تساوي حصة كؿ مف الشركات المستوردة لمحوـ الحمراء في  إف فرضية:   زــكل جينى لمتر معامــ )جـ(
حد ذاتيا تأتى ب رضية تساوي نسبة تمثيؿ أي مف ىذه الشركات في إجمالى عدد الشركات 
المستوردة، مع تساوي ىذه النسبة مع نسبة حصة كؿ منيا في إجمالي الكميات المستوردة مف 

، وتقاطع كؿ منيما عمى  نت اء وجود حالة التركز، ومف ثـ وجود حالة المحوـ خط المساواة، وا 
 المنافسة الكاممة.

 
ذا كانت نتائج المؤشرات السابقة تخمص إلى إنت اء حالة التركز بيف الشركات  ىذا وا 
، ووجودىا في حالة المنافسة إستناداً إلى فرضية تساوي حصة ونسبة كؿ منيا  المستوردة لمحوـ

لمستوردة، وىو ما يطرح التساؤؿ حوؿ مدي صحة ىذه ال رضية ومف ثـ في إجمالي الكميات ا
النتائج المترتبة عمييا؟... ومف الطبيعي أف تأتى الإجابة عمى ذلؾ بن ى صحة ىذه ال رضية، 
وكما تشير إلى ذلؾ أيضاً المواقع الألكترونية السابؽ ذكرىا، حيث كثيراً ما توجو سمة الأحتكار 

، وىو ما يجعؿ مف لشركة أو أكثر بالسيط رة عمى نصيب ونسبة كبيرة مف واردات ىذه المحوـ
الدراسة إختبار فرضية  ياب المساواة في حصص الشركات، ووجود التركز فيما بينيا بنسب 
مختم ة ومف ثـ تواجد السمة الاحتكارية فيما بينيا عند أي مف المستويات الافتراضية لمتركز، 

 :وعمى نحو ما ىو وارد فيما يمى
 
، بينما 51( شركات عمى 4: وي ترض فييا استحواذ عدد )فرضية أولى )أ( % مف واردات المحوـ

شركات( عمى النسبة المتبقية منيا... وفي إطار ىذه ال رضية تبمغ قيمة مقياس 7يستحوذ عدد )
%( وحيث يعكساف  ياب 83,3) 1,833، كما يبمغ معامؿ جينى نحو 853بنحو  ىيرشماف

 التركز  ير المر وب فيو بيف ىذه الشركات، ووجود المنافسة الكاممة.
 

، 81( شركات عمى نسبة 7:  وي ترض منيا استحواذ عدد )ــةفرضية ثاني )ب( % مف واردات المحوـ
منيا، كما تستحوذ الأربع شركات الأخري عمى % 31( شركات عمى نسبة 4بينما يستحوذ عدد )

، كما يبمغ 917,3%... وفي إطار ىذه ال رضية يقدر مقياس ىيرشماف بما قيمتو 51نسبة 
%(، وحيث يشير كلب المعامميف إلى  ياب نسبة التركز  ير 31,9) 1,319معامؿ جينى نحو 

 شركات.المر وب، ومف ثـ وجود حالة المنافسة الكاممة فيما بيف ىذه ال
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، 5( شركات عمى نسبة 3عدد ) استحواذوي ترض فييا  : فرضية ثالثة )جـ(  % مف واردات المحوـ

( شركات أخرى عمى 4% منيا، كما يستحوذ عدد )15شركات( عمى  4بينما يستحوذ عدد )
نسبتو % منيا، أما الشركات الأربع الأخيرة فيبمغ نصيبيا مف ىذه الواردات ما 31نسبة تبمغ نحو 

%... وفى إطار ىذه ال رضية تأتى تقديرات كؿ مف مقياس ىيرشماف، ومعامؿ جينى بما 51
%( عمى الترتيب، وحيث ين ياف معاً وجود حالة التركز  ير 33,6) 1,336، 885قيمتو 

 المر وب بيف ىذه الشركات، ومف ثـ وجود المنافسة الكاممة فيما بينيا.
 

، بينما 5( شركات عمى نسبة 7استحواذ عدد ) وفييا ي ترض  :فرضية رابعة )د(  % مف واردات المحوـ
% منيا، كما تستحوذ الأربع شركات الأخيرة عمى نسبة 35( شركات عمى نسبة 4يستحوذ عدد )

% منيا. وتأتى تقديرات كؿ مف مقياس ىيرشماف، ومعامؿ جينى فى ظؿ ىذه ال رضية بما 61
ب، وليسير المقياس الأوؿ إلى اقتراب نسبة التركز %( عمى الترتي48,3) 1,483، 1811قيمتو 

بيف ىذه الشركات مف المستوى الثالث الذى يعبر عف تواجد التركز المعتدؿ، بينما يشير معامؿ 
جينى إلى دخوؿ ىذه الشركات إلى مستوى التركز القريب مف التعبير  عف وجود حالة احتكار 

 القمة بيف ىذه الشركات.
 

ال رضيات الأربع المشار إلييا يمكف أف يستخمص أنو إذا ما بمغ  ىذا وفى ضوء نتائج
ذا ما بمغ نصيب 51شركات الأولى ما نسبتو  الأربعنصيب  ، وا  % مف كمية الواردات مف المحوـ

% مف كمية ىذه الواردات فميس لذلؾ دلالة عمى وجود 81الأولى ما نسبتو  الثمانى شركات
ومف ثـ  ياب السمة الاحتكارية بينيا، أما الدلالة عمى  التركز  ير المر وب بيف ىذه الشركة

%، 61ذلؾ فتأتى مع ارت اع نصيب الأربع شركات الأولى مف واردات المحوـ إلى ما نسبتو 
% مف الواردات. وىنا يطرح التساؤؿ مرة أخرى 95إلى ما نسبتو  الثماف شركات الأولىونصيب 

، أو ارت اع عف احتمالات تواجد مثؿ ىذه الحالة بيف الش ركات الخمسة عشر المستوردة لمحوـ
نسبة نصيب كؿ مف الأربع شركات الأولى، أو الثماف شركات الأولى عف النسب المشار إلييا... 
وتأتى الإجابة عمى ذلؾ، ومف قبؿ الدراسة الحالية، عمى أف ىذه الاحتمالات تعد مف الاحتمالات 

" إذ أف تواجد مثؿ ىذه وردى المحوـ والدواجفمع تواجد ما يسمى "رابطة مستالواردة خاصة 
الرابطة قد يجعؿ مف ىذه الشركات أو جانب كبير منيا صاحبة قرار واحد وممارسات  ير 

 قانونية.
 
 



 معيد التخطيط القومى -( 898سمسمة قضايا التخطيط والتنمية رقـ )

- 89 - 
 

ذا ما افترضت الدراسة أف المحوـ المستوردة ما ىى إلا بديؿ قريب مف المحوـ  وأخيراً وا 
ليا القوؿ بغياب السمة الاحتكارية بيف مستوردي المحمية، حيث وجود التجانس فيما بينيا، لجاز 

، حيث وجود التنافس مع موردى المحوـ المحمية.  المحوـ
 
 :، ومؤشرات التنافسية بياوالتجزئةمرحمة تجييز المحوم، والتوريد إلى أسواق الجممة  (3)

الحة يبدأ مسار ىذه المرحمة مف موقع المجازر الحكومية حيث تجييز المحوـ فى صورتيا الص
لمتوزيع إلى أسواؽ الجممة، ومف ثـ النظر إلى ىذا الموقع عمى أنو موقع الانتاج. ويعد تاجر الجممة، 
وتاجر التجزئة ىما الأطراؼ المتعاممة عمى طوؿ ىذا المسار، حيث تعامؿ تاجر الجممة مع المجازر 

كما أف ىناؾ مف تجار التجزئة  بغرض تجييز المحوـ ثـ البيع إلى تاجر التجزئة ثـ إلى المستيمؾ النيائى،
الذيف يبدأ تعامميـ مع المجازر أيضاً حيث تجييز المحوـ لحسابيـ الخاص... وىنا أيضاً ليس ىناؾ مف 
معمومات رسمية مسجمة متاحة لمدراسة الحالية عف أعداد ىذه الأطراؼ وحجـ تعاملبت كؿ منيا عمى ىذا 

بيف ىذه الأطراؼ عمى ن س المسار، ومف ثـ وجود السمة المسار، وىو ما يتعذر معو قياس درجة التركز 
الاحتكارية فيما بينيا مف عدمو استناداً عمى مؤشرات التركز المشار إلييا مف قبؿ.. وليذا تستند الدراسة 
فى الكشؼ عف ىذه السمة فى ىذه المرحمة عمى التغيرات السعرية فى كؿ مف أسواؽ المنتج، والجممة، 

 (. 8116-8113اذىا مف مستوى إلى آخر خلبؿ ال ترات الشيرية لمسنوات )والتجزئة ومعدؿ ن 
 

إلى أف الاتجاىات السعرية للئنتاج المحمى مف لحوـ الأبقار والجاموس  أولاً وىنا يجدر التنويو 
، ومف ثـ الاستناد إلى تغيراتيا  ينظر إلييا عمى أنيا القائد فى تحديد الاتجاىات السعرية لغيرىا مف المحوـ

عف مصدر إلى التساؤؿ  ثانياً السعرية فى تحميؿ ىذه الاتجاىات خلبؿ ال ترة المذكورة. كما يجدر التنويو 
؟ .. ىؿ ىو سوؽ المنتج؟ .. أـ سوؽ المستيمؾ؟.. وىو تساؤؿ  التغيرات السعرية ليذه النوعية مف المحوـ
ف كانت الإجابة عميو قد لا ت يد أ راض الدراسة  تميؿ الإجابة عميو بالإشارة إلى سوؽ المستيمؾ، وا 

ات السعرية ومعدؿ ن اذىا إلى الحالية، وعمى نحو ما يمكف استخلبصو مف إيجاز نتائج تحميؿ التغير 
 المستويات المختم ة مف السوؽ المحمية، وعمى نحو ما يمكف إيجازه فيما يمى:

 
( 88تسجؿ التغيرات الشيرية والتراكمية لأسعار المنتج خلبؿ السنوات المشار إلييا وجود عدد )   (3-0)

% عنو فى 71,8ترة بمغت ما نسبتو حدث مف التغيرات نشأ عنيا زيادة سعرية تراكمية مع نياية ىذه ال 
 (.15-3بداية ىذه ال ترة )جدوؿ رقـ 

 
وفى سوؽ الجممة لمحوـ البقرى والجاموسى متوسط السػػػػف جاءت التغيرات السعرية مف خلبؿ    (3-8)

% عنو فى 115,58( حدث نشأ عنيا زيادة سعرية تراكمية مع نياية ن س ال ترة بمغت ما نسبتو 83عدد )
 (.16-3ه ال ترة )جدوؿ رقـ بداية ىذ
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كما جاءت التغيرات السعرية فى سوؽ التجزئة )المستيمؾ( خلبؿ ن س ال ترة متضمنة عدد    (3-3)
% عنو فى بداية 75,65( حدث نتج عنيا زيادة سعرية تراكمية مع نياية ىذه ال ترة بمغت ما نسبتو 83)

 (.17-3ىذه ال ترة. جدوؿ )
 
مع فرضية أف المنتج ىو مصدر التغيرات السعرية فى السوؽ، فيبمغ معدؿ ن اذية التغيرات    (3-7)

( عمى طوؿ ىذه ال ترة، 71,8÷  115,5% )147السعرية فى سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة بحوالى 
% 71,7بينما يبمغ معدؿ ن اذية التغيرات السعرية فى سوؽ الجممة إلى سوؽ التجزئة )المستيمؾ( نحو 

 (، عمى طوؿ ن س ال ترة، وبما يعكس وجود السمة الاحتكارية فى سوؽ الجممة.115,58÷  75,65)
 
مع فرضية أف سوؽ التجزئة ىو مصدر التغيرات السعرية فى السوؽ، فيقدر معدؿ ن اذية    (3-5)

ار ( عمى طوؿ ال ترة المش75,65÷115,58% )139,5التغيرات السعرية بو إلى سوؽ الجممة بحوالى 
% عمى 68,1إلييا، بينما يبمغ معدؿ ن اذية التغيرات السعرية فى سوؽ الجممة إلى سوؽ المنتج بحوالى 

 طوؿ ىذه ال ترة، وبما يعكس أيضاً وجود السمة الاحتكارية فى سوؽ الجممة.
وفى إطار المؤشرات السابقة يمكف أف يستخمص تواجد السمة الاحتكارية فى سوؽ الجممة لمحوـ 

 ، بؿ ويمكف النظر إلييا عمى أنيا صانعة التغيرات السعرية فى ىذه السوؽ.الحمراء
 

وأخيراً يجدر التنويو إلى ما سبؽ ذكره مف أف الاتجاىات السعرية لمحوـ المحمية مف الأبقار 
، ف ى ظؿ ىذه المقولة يمكف تقدير  والجاموس ىى القائد لتحديد الاتجاىات السعرية لغيرىا مف المحوـ

ذ التغيرات السعرية فى سوؽ المستيمؾ لمحوـ البمدية إلى سوؽ المستيمؾ لمحوـ الأبقار المجمدة معدؿ ن ا
(، وعمى نحو ما يمكف أف يستخمص مف 8117-8113% عمى طوؿ ال ترة )111,5المستوردة بنحو 
المحمية فى (. وىو ما يشير ضمنياً إلى مشاركة التغيرات السعرية فى أسعار المحوـ 18-3الجدوؿ رقـ )

زيادة أسعار المحوـ المستوردة مف الخارج، أيضاً، وبما يشير إلى أىمية تطوير العمؿ بالسوؽ المحمية 
 خاصة سوؽ الجممة.

 
 الإستلاصصات والتوصيات:  -7

يمكف  إف يستخمص مما سبؽ إنت اء الحالة الإحتكارية في حالة سوؽ المنتج المحمى لمحوـ 
مستوردي ىذه المحوـ مف الخارج، إلا أف وجود ىذه الحالة بالنسبة لسوؽ الجممة الحمراء، وكذلؾ في حالة 

إنما يشير إلى أىمية تنظيـ وتطوير ىذه السوؽ بما يمنع وجود الحالة الإحتكارية بيا.  وكذلؾ تأثيرىا 
.  كما يستخمص كذلؾ أىمية متابعة ومراقبة نشاط رابطة مستور  دي عمى أسعار الواردات مف ىذه المحوـ

 الدواجف والمحوـ لمنع ما قد يوجد مف ممارسات  ير قانونية مف قبميػػا.
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 (8100-8103( التغيرات الشيرية والتراكمية لأسعار المنتج لمحوم الطازجة المحمية فى السنوات )05-3جدول رقم )
           )%( 

 ر٘اىشٖ
2013 2014 2015 2016 2017 

 رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ

 77,9 3,6 31,0 0,0 18,9 0,0 12,4 0,0 0,0 0,0 ْٝبٝز -1

 82,3 2,5 31,0 0,0 18,9 0,0 16,1 3,2 0,0 0,0 فجزاٝز -2

 82,3 0,0 31,0 0,0 21,2 2,0 16,3 0,2 0,0 0,0 ٍبرص -3

 94,4 6,6 31,0 0,0 21,2 0,0 16,3 0,0 0,0 0,0 أثزٝو -4

 96,0 0,8 31,0 0,0 26,6 4,5 16,3 0,0 0,0 0,0 ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 0,6 0,6 0,0 16,3 2,1 29,2 2,2 33,9 10,0 115,5 

 116,5 0,5 33,9 0,0 29,2 0,0 16,3 0,0 1,5 0,9 ٝ٘ىٞ٘ -7

   42,6 6,5 31,6 1,8 18,8 2,1 2,6 1,1 أغظطض -8

   48,3 4,0 36,8 3,9 18,9 0,1 7,3 4,6 طجزَجز -9

   52,1 2,6 36,8 0,0 18,9 0,0 10,4 2,9 أمز٘ثز -10

   58,4 4,2 36,8 0,0 18,9 0,0 10,4 0,0 ّ٘فَجز -11

   71,8 8,5 31,0 (4,2) 18,9 0,0 12,4 1,9 دٝظَجز -12

 القاىرة، أعداد مختم ة.: حسبت مف: الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، الأرقاـ القياسية لأسعار المنتجيف، المصدر
 

 الجممة لمحوم البقرى والجاموسى ( التغيرات الشيرية والتراكمية لأسعار 00-3جدول رقم )
 (8100 -8103) متوسط السن فى السنوات

           )%( 

 ر٘اىشٖ
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٙ رزامَٚ شٖزٙ رزامَٚ شٖزٙ رزامَٚ شٖزٙ

 51,16 0,0 35,69 0,0 14,82 (0,7) 0,0 0,0 ْٝبٝز -1

 51,16 0,0 35,69 0,0 18,02 2,9 0,0 0,0 فجزاٝز -2

 55,58 2,92 35,69 0,0 22,43 3,75 0,0 0,0 ٍبرص -3

 55,58 0,0 37,90 1,63 22,43 0,0 0,0 0,0 أثزٝو -4

 62,21 4,26 40,1 1,60 22,43 0,0 0,0 0,0 ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 0,0 0,0 0,0 22,43 0,0 40,1 2,18 65,75 

 65,75 0,0 49,0 6,31 22,43 0,0 4,42 4,42 ٝ٘ىٞ٘ -7

 72,38 4,0 50,05 0,74 26,85 3,6 4,42 0,0 أغظطض -8

 79,0 3,85 55,58 3,68 33,48 5,23 8,84 4,23 طجزَجز -9

 79 0,0 55,58 0,0 33,48 0,0 13,26 4,06 أمز٘ثز -10

 90,05 6,17 55,58 0,0 35,69 1,65 13,26 0,0 ّ٘فَجز -11

 105,52 8,14 51,16 (2,8) 35,69 0,0 15,47 2,0 دٝظَجز -12

: حسبت مف: الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، النشرة السنوية لأسعار المواد والمنتجات الغذائية والخدمات، القاىرة، المصدر
 أعداد مختم ة.
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 الأبقار والجاموسلمحوم  فى سوق المستيمكالتراكمية و  الشيريةالسعرية ( التغيرات 00-3جدول رقم )

 )%(                                   (8100-8103فى السنوات )متوسط السن                                      

 ر٘اىشٖ
2013 2014 2015 2016 2017 

 رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ

 83,4 4,4 37,13 (2,19) 27,0 0,0 12,33 1,39 0,0 0,0 ْٝبٝز -1

 88,0 2,5 37,13 0,0 27,0 0,0 14,64 2,06 0,0 0,0 فجزاٝز -2

 95,7 4,1 40,83 2,24 27,0 0,0 17,72 2,69 0,0 0,0 ٍبرص -3

 103,4 3,9 40,83 0,0 28,50 1,21 17,72 0,0 0,0 0,0 أثزٝو -4

 111,1 3,8 45,45 3,28 30,05 1,20 17,72 0,0 0,0 0,0 ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 0,0 0,0 0,0 17,72 0,0 30,05 1,69 47,92 2,9 117,3 

 125,0 3,54 47,92 0,0 36,21 4,74 17,72 0,0 3,08 3,08 ٝ٘ىٞ٘ -7

 131,1 2,7 52,54 3,13 36,98 0,57 20,8 2,62 3,08 0,0 أغظطض -8

 131,1 0,0 57,16 3,03 40,83 2,81 25,42 3,83 6,16 3,0 طجزَجز -9

 131,1 0,0 57,16 0,0 40,83 0,0 25,42 0,0 9,24 2,9 أمز٘ثز -10

 131,1 0,0 64,87 4,9 40,83 0,0 27,0 1,23 9,24 0,0 ّ٘فَجز -11

 131,1 0,0 75,65 6,54 40,83 0,0 27,0 0,0 10,79 1,4 دٝظَجز -12

لمتعبئة العامة والإحصاء، النشرة الشيرية لمتوسط أسعار المستيمؾ لأىـ السمع الغذائية، : حسبت مف: الجياز المركزى المصدر
 القاىرة، أعداد مختم ة.

 
 فى سوق المستيمك لمحوم الأبقار المجمدة المستوردةالشيرية والتراكمية السعرية ( التغيرات 02-3جدول رقم )

 )%(                               (8100-8103) فى السنوات                                         

 ر٘اىشٖ
2013 2014 2015 2016 2017 

 رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ رزامَٞخ شٖزٝخ

 102,8 6,5 24,9 0,0 21,8 0,0 9,3 0,0 0,0 0,0 ْٝبٝز -1

 102,8 0,0 24,9 0,0 21,8 0,0 12,5 2,8 0,0 0,0 فجزاٝز -2

 102,8 0,0 24,9 0,0 21,8 0,0 12,5 0,0 0,0 0,0 ٍبرص -3

 102,8 0,0 24,9 0,0 21,8 0,0 12,5 0,0 6,2 6,2 أثزٝو -4

 118,4 7,7 31,2 2,9 31,2 7,7 12,5 0,0 6,2 0,0 ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 0,0 6,2 0,0 12,5 0,0 31,2 0,0 31,2 5,6 130,7 

 146,2 6,7 40,5 7,1 31,2 0,0 12,5 0,0 6,2 0,0 ٝ٘ىٞ٘ -7

 146,2 0,0 59,2 13,3 31,2 0,0 12,5 0,0 6,2 0,0 أغظطض -8

 146,2 0,0 59,2 0,0 31,2 0,0 18,7 5,5 6,2 0,0 طجزَجز -9

 146,2 0,0 59,2 0,0 31,2 0,0 18,7 0,0 9,3 2,9 أمز٘ثز -10

 146,2 0,0 74,8 9,8 31,2 0,0 21,8 2,6 9,3 0,0 ّ٘فَجز -11

 146,2 0.0 90,4 8,9 24,9 (4,8) 21,8 0,0 9,3 0,0 دٝظَجز -12

: حسبت مف: الجياز المركزى لمتعبئة العامة والإحصاء، النشرة الشيرية لمتوسط أسعار المستيمؾ لأىـ السمع الغذائية، المصدر
 القاىرة، أعداد مختم ة.
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 للأسماك السوق المحمية:  اللامسالفصل 
 

تعد مجموعة الأسماؾ في حكـ البديؿ لمجموعة المحوـ الحمراء والبيضاء كمصدر لتوفير البروتيف 
، كما أنيا تشترؾ معيا وبدرجة أكبر فى سمة تنوع أنواعيا وأصنافيا فضلًب عف تعدد لممستيمؾ الحيوانى

مف أصناؼ أسماؾ المياه المالحة، كما أف ىناؾ أيضاً مصادر توفيرىا فى الأسواؽ، حيث ىناؾ الكثير 
الكثير مف أصناؼ أسماؾ المياه العذبة. ومع تنوع أنواع أو أصناؼ أسماؾ كلب المصدريف )مياه مالحة 
وعذبة( يأتى التبايف الكبير فى الخاصة الطبيعية لكؿ مف ىذه الأصناؼ، وفى قابميتيا لمتذوؽ مف قبؿ 

يمتيا السوقية مف منظور ال ئات المختم ة مف المستيمكيف، مما يجعؿ مف ىذه المستيمؾ النيائى وفى ق
الأصناؼ بدائؿ كاممة بعضيا لبعض عند كثير مف فئات مستيمكى الأسماؾ. وقد يضاؼ إلى ذلؾ أيضاً 
سمة سرعة تمؼ ىذه الأسماؾ، أو حتمية تحمؿ موردييا إلى الأسواؽ والمستيمؾ النيائى لتكم ة إضافية 

الح اظ عمييا فى صورة طازجة دوف تمؼ. ومع نظرة المستيمؾ إلى أصناؼ الأسماؾ )المتنوعة( مقابؿ 
عمى أنيا بدائؿ لبعضيا البعض إلى جانب خاصية سرعة تم يا، يستخمص الكثيروف  ياب سمة الاحتكار 
ى فى أسواؽ الأسماؾ، ومع ذلؾ قد يستخمص آخروف وجود ىذه السمة فى بعض حمقات مسارىا التسويق

إلى المستيمؾ النيائى. ولذلؾ يتناوؿ ال صؿ الحالى دراسة وجود ىذه السمة مف عدمو فى السوؽ المحمية 
 للؤسماؾ، وعمى نحو ما ىو وارد فيما يمى:

 
 : مصادر العرض من الأسماك (0)

يمثؿ الإنتاج المحمى مف الأسماؾ المصدر الأوؿ والأساسى لتوفيرىا فى السوؽ المحمية، وبنسبة 
% تقريباً مف إجمالى المعروض منيا فى السوؽ المحمية فى السنوات 87%، 88مرت عة تراوحت ما بيف 

(، وحيث يغطى صافى الواردات منيا النسبة الباقية مف المعروض جدوؿ رقـ 8115-8113الثلبث )
لاستزراع (. وبالنسبة لمصادر العرض مف الإنتاج المحمى منيا فيمثؿ المركز الأوؿ فيما بينيا ا4-1)

% فى المتوسط مف إجمالى 76,5السمكى بأنماطو المختم ة حيث يشارؾ بحصة بمغت ما نسبتو 
المعروض منيا فى السوؽ المحمية خلبؿ السنوات الثلبث المشار إلييا، والتى يشكؿ الاستزراع بالمزارع 

بنسبة تراوحت ما بيف  الأرضية )الأحواض( المركز الأوؿ فيما بيف أنماط الاستزراع المختم ة حيث ساىـ
% تقريباً مف إجمالى المعروض مف الأسماؾ فى ن س ال ترة المشار إلييا، بينما يأتى نمط %64، 51

% مف إجمالى 88,51الاستزراع عف طريؽ الأق اص فى المركز الثانى، وبنسبة تراوحت ما بيف 
 خيريف مف ال ترة المذكورة.% تقريباً مف إجمالى المعروض فى العاميف الأ18، 8113المعروض فى عاـ 

ىذا وتأتى البحيرات الشمالية فى المركز الثانى بعد الاستزراع السمكى مف حيث المساىمة فى 
% فى المتوسط خلبؿ ن س ال ترة 9,8المعروض مف الأسماؾ حيث تشارؾ بحصة بمغت ما نسبتو 
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ر الأحمر فى المركز الثالث، السابقة، بينما تأتى المصايد البحرية فى كؿ مف البحر الأبيض، والبح
 (.8-4% فى المتوسط خلبؿ ىذه ال ترة جدوؿ رقـ )7,18وبحصة بمغت ما نسبتو

 
ومف منظور الأصناؼ المعروضة مف الإنتاج المحمى مف الأسماؾ، يأتى البمطى فى المركز 

لمعروض % مف إجمالى ا65,15الأوؿ بيف أصناؼ الأسماؾ المنتجة محمياً، وبنسبة بمغت ما يقرب مف 
، ثـ يميو فى ذلؾ أصناؼ العائمة البورية والتى تأتى فى المركز الثانى، 8115مف ىذه الأصناؼ فى عاـ 

% مف إجمالى المعروض مف ىذه الأصناؼ فى ن س العاـ، بينما يأتى صنؼ 18,48وبنسبة بمغت نحو 
أصناؼ "القراميط" فى  % مف إجمالى المعروض، ثـ7,31"المبروؾ" فى المركز الثالث وبنسبة بمغت نحو 

%، وحيث تشكؿ مجموعات الأصناؼ الأربع المشار إلييا معاً 8,51المركز الرابع وبنسبة بمغت نحو 
% مف إجمالى المعروض مف أصناؼ الأسماؾ المنتجة محمياً خلبؿ ىذا 87,38حصة بمغت ما نسبتو 

% مف إجمالى 18,68تى تبمغ نحو العاـ، بينما تشكؿ الأصناؼ الأخرى وعمى كثرتيا النسبة الباقية وال
 (.3-4المعروض )جدوؿ رقـ 

 
 القناة التسويقية للأسماك فى السوق المحمية (8)

يبدأ المسار التسويقى للئنتاج المحمى مف الأسماؾ فى حالة الاستزراع السمكى مف مرحمة ما قبؿ 
ويمييا مرحمة النقؿ والتجارة،  الإنتاج حيث موردى مدخلبت الإنتاج بالمزارع السمكية ثـ مرحمة الاستزراع

ثـ المستيمؾ النيائى، كما يبدأ المسار التسويقى للئنتاج المحمى مف المصايد الطبيعية، وكذلؾ الواردات 
مف الأسماؾ مف مرحمة موردى الأسماؾ ثـ مرحمة النقؿ والتجارة، ثـ التوزيع إلى المستيمؾ النيائى. 

 ى حالة السوؽ المحمية عمى النحو الوارد فيما يمى:ويمكف إيجاز خصائص كؿ مف ىذه المراحؿ ف
 

:  تعد الأعلبؼ السمكية وذريعة الأسماؾ مرحمة موردى مدلاصت الإنتاج بالمزارع السمكية (8-0)
المكونات الرئيسية فى تكم ة الإنتاج بالاستزراع السمكى، حيث تشير الدراسات إلى أف تكم ة الأعلبؼ 

% مف إجمالى تكاليؼ التشغيؿ فى المزارع السمكية، ويضاؼ 81رب مف السمكية بم ردىا تعادؿ ما يق
1)إلييا زريعة الأسماؾ كعوامؿ محددة للئنتاج فى ىذه المزارع.

وجود عناصر الإنتاج الأخرى )مثؿ  ومع (
الوقود، وأجور العمؿ و يرىا(، يظؿ كؿ مف المكوف الأوؿ، والثانى ىما المحدداف الأساسييف للئنتاج فى 

 زراع السمكى.الإست
  

                                                            
(1)  Abdel – Fattah M. Elsayed, value chain analysis of the Egyptian aquaculture feed 

industry, World. Fish, Penana, Malaysia, Project report,2014-22. 
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 (8105-8103( الإنتاج المحمى، والواردات، والصادرات من الأسماك فى السنوات )0-7جدول رقم )

 8113 8114 8115 
 % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف

 84,6 1519 81,9 1488 87,1 1454 الانتاج المحمى -1
 16,5 896 19,6 355 14,1 836 الواردات -8
 (1,1) 81 (1,5) 88 (1,8) 81,1 الصادرات -3

 111 1795 111 1819 111 1671 المعروض فى السوؽ المحمى
 .8115: الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوى، القاىرة، المصدر

 
 

 (8105-8103( الإنتاج المحمى من الأسماك وفقاً لمصادره الملتمفة فى السنوات )8-7جدول رقم )
 
 البيػػػاف

8113 8114 8115 
 % ألؼ طف % ألؼ طف % ألؼ طف

 6,77 118,9 7,87 117,8 7,38 116,6 البحار: -1
 3,79 57,6 4,83 68,7 4,33 63,1 البحر الأبيض 1 
 8,98 45,3 3,14 45,1 8,99 43,6 البحر الأحمر 1 
 8,73 138,6 8,93 138,3 9,96 144,9 البحيرات الشمالية -8
 1,31 4,7 1,19 8,8 1,88 3,3 المنخ ضات الساحمية -3
 8,85 34,1 8,48 35,8 8,36 34,3 البحيرات الداخمية -4
 4,59 69,7 4,46 66,1 4,65 67,7 المياه الداخمية -5
 77,35 1174,8 76,73 1137,1 75,46 1197,5 الاستزراع السمكى -6
 1,64 9,7 1,56 8,3 1,64 9,3 مزارع حكومية  
 64,13 978,5 61,87 916,8 49,77 783,9 مزارع أىمية  
 11,36 178,6 11,91 176,3 88,51 387,3 أق اص  
 1,15 17,5 8,89 34,1 8,34 34,1 زراعة حقوؿ أرز  
 1,16 8,4 1,18 1,8 1,17 8,4 استزراع مكثؼ  

 111,1 1518,9 111,1 1481,9 111,1 1454,4 جممة
 8115لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوى، القاىرة، : الييئة العامة المصدر
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 (8105فى عام ) ( الإنتاج من أىم أصناف الأسماك وفقا لمصدرىا3-7جدول رقم )
 الأطْبف

 جَيخ اطزشراع ٍظبدر ؽجٞؼٞخ

 % أىف ؽِ % أىف ؽِ % أىف ؽِ

 65,15 989,6 74,52 875,5 33,16 114,1 ثيطٚ  -1

 12,42 188,6 13,38 157,2 9,13 31,4 ػبئيخ ث٘رٝخ  -2

 7,31 111,0 8,05 94,6 4,77 16,4 ٍجزٗك  -3

 2,50 37,9 0,64 7,5 8,86 30,5 قزاٍٞؾ  -4

 1,11 16,9 1,37 16,1 0,23 0,8 دّٞض  -5

 1,03 15,6 1,22 14,3 0,38 1,3 قبرٗص  -6

 0,99 15,1 - - 4,39 15,1 طزدِٝ  -7

 0,86 13,1  - - 3,81 13,1 جَجزٙ  -8

 0,65 9,9 0,79 9,3 0,17 0,6 ى٘د  -9

 0,61 9,2 0,03 0,3 2,59 8,9 ثٞبع -10

 7,37 111,9 - - 32,52 111,9 أخزٙ -11

 100,0 1518,9 100,0 1174,8 100,0 344,1 جَيخ

 8115القاىرة، : الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوى، المصدر
 

الصناعة المحمية بما تضمو مف مصانع لتصنيع الأعلبؼ مف مكوناتيا الخاـ، ىى ىذا وتعد 
المورد الوحيد لاحتياجات الاستزراع السمكى منيا، وعمى الر ـ مف  ياب الاحصاءات الدقيقة أو الحصر 

مصانع  9تجمع عمى وجود  الشامؿ لأعداد المصانع المشتغمة فى ىذا النشاط، فسف الكثير مف الدراسات
% 11ألؼ طف سنوياً، وبما يعادؿ  111حكومية )قطاع عاـ( تعمؿ فى ىذا النشاط، وتنتج ما يقرب مف 

مصنع قطاع  73كما تشير إحدى الدراسات إلى وجود ما يقرب مف  11مف إجمالى الإنتاج المحمى منيا
راسة حديثة، تشير تقديرات عدد وفى د (1)% مف الإنتاج المحمى منيا.91خاص تنتج ما يقرب مف 

( مصانع وبطاقة إنتاجية بمغت نحو 9مصانع القطاع العاـ المشتغمة فى ىذا النشاط إلى انيا تبمغ عدد )
( 7( مصنع ممؾ الييئة العامة لمثروة السمكية ، وعدد )8، وتشمؿ عدد )8118ألؼ طف فى عاـ  111

( 51ية، كما تشير ىذه التقديرات إلى وجود عدد )مصانع آخريف ممؾ الشركة القابضة لمصناعات الغذائ
ألؼ طف فى  671مصنع مسجمة بالقطاع الخاص، وموزعة عمى مختمؼ المناطؽ، وبمغ إنتاجيا نحو 

( مصنع قطاع خاص  ير مسجمة وبطاقة إنتاجية تتراوح 51، ويضاؼ إلى ذلؾ أيضاً عدد )8118عاـ 
 ألؼ طف سنوياً.  841-181تاج يتراوح ما بيف ألؼ طف سنوياً لممصنع وبسجمالى إن 4-3ما بيف 

 
وحدة،  811كما تشير ن س الدراسة إلى ازدياد عدد المصانع  ير المسجمة حالياً وبدرجة نشطة لتزيد عف 

ف كاف جميعيا صناعة محمية تستخدـ تكنولوجيا بسيطة فى التصنيع.  وا 
ر مف أصحاب المزارع إلى تصنيع ومع وجود المصانع والطاقات الإنتاجية المشار إلييا يمجأ كثي

احتياجاتيـ مف الأعلبؼ بأن سيـ حيث إعدادىـ لتولي ة العمؼ المطموب، وشراء مكوناتيا مف العناصر 
                                                            

(1)  Ahmad wally, the state and development of aquaculture in Egypt, global agricultural 

information NetWork report 11/6/2016.  
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الخاـ، وتصنيعيا مف خلبؿ تأجير المصانع المتواجدة فى السوؽ، وذلؾ بغرض تخ يض التكم ة، وبوفر 
لدراسة بتقدير إجمالى الإنتاج مف الأعلبؼ % مف التكم ة. وحيث تصؿ ىذه ا81-% 15يقدر بحوالى 

بما يقرب مف مميوف طف تشمؿ تقديرات إنتاج مصانع القطاع العاـ بالإضافة إلى إنتاج مصانع القطاع 
 الخاص المسجمة و ير المسجمة.

% مف مصانع القطاع الخاص تقوـ 85وبالنسبة لتسويؽ المصانع لإنتاجيا مف الأعلبؼ، فسف 
%( منيا فتقوـ ببيع إنتاجيا 15شكؿ مباشر إلى مزارعى الأسماؾ، أما النسبة الباقية )بتصريؼ إنتاجيا وب

% إلى قيمة مشترياتيا 6-3إلى التجار أو تجار التجزئة. حيث تضيؼ تجارة التجزئة نسبة تتراوح ما بيف 
نسبة أخرى  مف الأعلبؼ كأتعاب فى حالة البيع نقداً، أما فى حالة البيع بالأجؿ فيزداد السعر بسضافة

% 71%. أما مصانع القطاع العاـ فتقوـ بتصريؼ  البية إنتاجيا وبنسبة تبمغ نحو 4-8تتراوح ما بيف 
إلى التجار، أما النسبة الباقية فتباع وبشكؿ مباشر إلى الزراع، حيث لا تسمح نظـ التسويؽ بمصانع 

ى الأسماؾ حيث مطالبتيا القطاع العاـ بتصريؼ نسبة أكبر مف إنتاجيا وبشكؿ مباشر إلى مزارع
لممشترى بتقديـ الضمانات اللبزـ لمبيع بالأجؿ، والتى لا تتوافر لدى الأكثرية مف المزارعيف . أما فى حالة 
مصانع القطاع الخاص فتسمح ظروفيا ونظـ التسويؽ بيا بالبيع بالأجؿ وبالعلبوات السعرية المشار إلييا 

ؾ وخاصة صغار المزارعيف، إلييا لشراء ما يمزـ مف أعلبؼ ومف ثـ يمجأ الكثيروف مف مزارعى الأسما
حيث يواجيوف فى ذلؾ ببعض المخاطر مف بينيا الحصوؿ عمى أعلبؼ رديئة، كما قد يطالبوف، فى 
بعض الأحياف، بدفع ثمف الأعلبؼ فى الأوقات  ير المناسبة لحصاد الأسماؾ، وىو ما يدفعيـ إلى 

 (1)الوقت الأخير مف السنة، حيث تكوف أسعار الأسماؾ منخ ضة.حصاد أسماكيـ فى أوقات الذروة فى 
 

أما بالنسبة لممكوف الثانى فى مدخلبت الإنتاج المزرعى للؤسماؾ والممثؿ فى زريعة الأسماؾ 
( م رخ ومحطات تحضيف حكومية وأىمية، ومراكز تجميع 187، عدد )8115فيقوـ عمى إنتاجو، فى عاـ 
( م رخ حكومى ومحطات تحضيف لإنتاج إصبعيات أسماؾ المياه العذبة 13لمزريعة. وتشمؿ عدد )

مميوف وحدة بالإضافة إلى م رخ حكومى آخر لإنتاج إصبعيات أسماؾ المياه  879,4بسنتاج بمغ نحو و 
( م رخ 115مميوف وحدة. أما الم رخات الأىمية السمكية فبمغت عدد ) 4,416البحرية وبسنتاج بمغ نحو 

وف وحدة، وذلؾ ممي 66,5لإنتاج أصبعيات وزريعة أسماؾ البمطى فى المياه العذبة وبسنتاج بمغ نحو 
مميوف وحدة.  85,1( م رخات لإنتاج أصبعيات المياه البحرية وبسنتاج بمغ نحو 3بالإضافة إلى عدد )

وتوزع مجموعات الم رخات المشار إلييا عمى محافظات البحيرة وك ر الشيخ، والشرقية والدقيمية، 
وشماؿ سيناء، والإسماعيمية،  وبورسعيد، وبنى سويؼ، والمنيا، وأسيوط، وسوىاج، وقنا، والإسكندرية

. أما مراكز تجميع الزريعة فتتواجد فى كؿ مف محافظات الإسكندرية، ودمياط، وبورسعيد،  وال يوـ

                                                            
(1)  Abdel – Fattah M. Elsayed, value chain analysis, opcit 20-21. 
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مميوف وحدة خلبؿ ن س العاـ، وليصؿ بذلؾ إجمالى  95,4والإسماعيمية، والسويس، وبسنتاج بمغ نحو 
حدة. وليذا المكوف أيضاً الخدمات وعناصر مميوف و  471,7الإنتاج مف الإصبعيات والزريعة إلى نحو 

التكم ة المتعمقة بسنتاجو حيث وجود التكنولوجيا المختم ة للئنتاج، وعناصر التغذية، والحاجة إلى العمالة 
 المدربة، و يرىا.

 
وتشير الدراسات إلى نمو إنتاج الم رخات مف إصبعيات وزريعة الأسماؾ بمعدلات تساير الطمب 

ارع الاستزراع السمكى، فضلًب عف وجود الم رخات كمكوف لمزرعة متكاممة فى الإنتاج عمييا مف قبؿ مز 
السمكى حيث وجود كؿ مف الم رخ مع نظـ الإنتاج السمكى معاً بالمزرعة، ومف ثـ انخ اض تكم ة تدبير 

عار احتياجات المزرعة مف زريعة الأسماؾ بالقياس إلى أسعارىا خارج المزرعة، وليذا فقد انخ ضت أس
الزريعة فى مصر ويشكؿ متدرج وبدرجات معنوية فى الوقت المعاصر، ومف ثـ الإشارة إلى وجود درجة 
عالية مف التنافسية فى الأسواؽ المحمية ليذا المكوف. وعمى الر ـ مف انخ اض أسعار الزريعة مازالت 

 84,4فة تبمغ نحو % مف قيمة المبيعات، وقيمة مضا44الم رخات تحقؽ أرباحاً تعادؿ ما يقرب مف 
جنيو فى المتوسط لكؿ مميوف وحدة مف الزريعة ومع ذلؾ ىناؾ مف التوقعات التى ترى احتمالات تحقيؽ 
زيادات أخرى فى الأرباح مع الاستثمار فى التكنولوجيات الحديثة، والتدريب عمى أعماؿ التمريض، 

 (1)وتحسيف التعبئة ووسيمة النقؿ إلى المزارع.
 
:  وتتضمف ىذه السوؽ كثير مف الوحدات الإنتاجية، والتى تختمؼ فى خصائصيا  المنتجسوق  (8-8)

باختلبؼ مواقع ونظـ الإنتاج، حيث ىناؾ مراكب الصيد بالمصايد البحرية، والمياه الداخمية، كما أف ىناؾ 
كثؼ، وزراعة الاستزراع السمكى بنظمو المختم ة مف مزارع حقمية، وأق اص، والاستزراع المكثؼ و ير الم

حقوؿ الأرز. ويمكف بياف عدد الوحدات الإنتاجية وطاقتيا الإنتاجية ال عمية فى النظـ الرئيسية للئنتاج 
 فيما يمى: 8115خلبؿ عاـ 

 
:  يشير العرض السابؽ إلى أف ىذا النظاـ نظام الاستزراع بالمزارع الحقمية المتلصصة( 8-8-0) 

السمكى فى مصر، وبالنسبة السابؽ ذكرىا حيث يشارؾ بحصة بمغت يمثؿ المركز الأوؿ بيف نظـ الإنتاج 
( 17. حيث ىناؾ عدد )8115ألؼ طف مف كلب المزارع الأىمية والحكومية فى عاـ  1174,8نحو 

ألؼ طف، بينما ساىمت المزارع الأىمية بالحصة الأكبر  9,7مزرعة حكومية ساىمت بحصة بمغت نحو 
ألؼ فداف موزعة عمى  897,7مساحة أرضية منزرعة بمغت نحو  ألؼ طف مف 978,5والتى بمغت نحو 

 طف/ لم داف،  3,87(، وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو 4-4مناطؽ الإنتاج بالمحافظات المبينة بالجدوؿ رقـ )
 

                                                            
(1)  World Fish center, improving employment and income through development of Egypt's Aquaculture 

sector (JEIDENS) Project, November, 2012. 
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طف فى  4,1مع تباينات ممحوظة فيما بيف ىذه المحافظات، حيث يقدر متوسط إنتاجية ال داف بحوالى 

، وبنى سويؼ، وسوىاج، بينما كؿ مف محافظات  البحيرة، وك ر الشيخ، والشرقية، والدقيمية، وال يوـ
طف/لم داف فى كؿ مف محافظتى دمياط، والسويس ثـ إلى ما  8,1ينخ ض ىذا المتوسط ليصؿ إلى نحو 

طف لم داف فى محافظات الإسكندرية، ومطروح، ودمياط. ومف الطبيعى أف تتواجد تباينات  1,1يقرب مف 
تاجية المساحة المستزرعة مع التبايف فى أصناؼ الأسماؾ المنتجة، وفى نظـ التغذية، والرعاية البيطرية إن

 لإصبعيات وزريعة الأسماؾ و يرىا مف العوامؿ الخرى المؤثرة عمى الإنتاجية.
 

ىذا وتمثؿ محافظة ك ر الشيخ المركز الأوؿ بيف محافظات الاستزراع السمكى المشار إلييا مف 
% تقريباً، ثـ يمييا فى 51المساىمة فى إجمالى الإنتاج مف الاستزراع الحقمى وبنسبة بمغت نحو  حيث

ذلؾ وعمى الترتيب كؿ مف محافظات بورسعيد، والشرقية، ودمياط، والبحيرة، وبالنسب المشار إلييا 
 بالجدوؿ سابؽ الذكر. ثـ يمييا فى ذلؾ باقى المحافظات المذكورة.

 
:  والذى يحتؿ المركز الثانى، بعد نظاـ الاستزراع بالمزارع الحقمية ع بنظام الأقفاصالاستزرا( 8-8-8)

المتخصصة، مف حيث المساىمة النسبية فى إجمالى إنتاج الأسماؾ بنظـ الاستزراع، وعمى نحو ما سبؽ 
موزعة بيف  3مميوف ـ 6,451ألؼ ق ص وبأحجاـ بمغت نحو  88,144بيانو. فيتواجد ما يقرب مف 

فظات البحيرة، وك ر الشيخ، وال يوـ لإنتاج أسماؾ البمطى، والعائمة البورية، والمبروؾ ال ضى، محا
نتاجيتيا،  والقاروص، مع وجود التباينات بيف المحافظات الثلبث مف حيث عدد الأق اص، وأحجاميا وا 

وبحجـ  8115ألؼ ق ص فى عاـ  18,1حيث يتواجد فى محافظة البحيرة العدد الأكبر منيا والذى بمغ 
ألؼ  78,1/لمق ص، وبسنتاج إجمالى بمغ نحو 3ـ35,1، وبمتوسط يبمغ نحو 3ألؼ ـ 481,6بمغ نحو 

 11. أما محافظة ك ر الشيخ فيتواجد بيا 3كجـ/ـ171طف/ لمق ص،  6طف، وبمتوسط إنتاجية يبمغ نحو 
سنتاج إجمالى بمغ /لمق ص، وب3ـ611، وبمتوسط يبمغ نحو 3مميوف ـ 6,1آلاؼ ق ص بأحجاـ بمغت نحو 

. ويتواجد فى محافظة ال يوـ 3كجـ/ـ17طف/لمق ص،  11ألؼ طف، وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو  111نحو 
، وبمتوسط يبمغ 3ألؼ ـ 31,48ق ص وبحجـ كمى بمغ نحو  44العدد الأصغر مف الأق اص، والذى بمغ 

وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو طف،  638/لمق ص، كما بمغ إجمالى إنتاجيا مف الأسماؾ نحو 3ـ693نحو 
 (1).3ـ كجـ/81طف/لمق ص، 14,36

 
  

                                                            
 .2015اىٖٞئخ اىؼبٍخ ىزَْٞخ اىثزٗح اىظَنٞخ، مزبة الإحظبءاد اىظَنٞخ اىظْ٘ٙ، اىقبٕزح،   (1)
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نتاج المزارع السمكية الأىمية فى المحافظات لاصل عام 7-7جدول رقم )  8105( مساحة وا 

 عدد المزارع* المحافظات
 متوسط إنتاجية ال داف الإنتاج المساحة

 % طف % فداف )طف(
 1,1 1,71 4788 1,61 4788 851 الأسكندرية -1
 3,99 5,17 51319 4,83 18593 648 البحيرة -8
 4,1 51,94 495481 41,61 183855 1111 ك ر الشيخ -3
 4,1 18,31 119678 11,15 89918  الشرقية -4
 8,1 1,1 9751 1,63 4866 34 الاسماعيمية -5
 1,14 7,65 74481 81,87 65198 1861 دمياط -6
 4,1 1,85 8411 1,81 611  الدقيمية -7
 3,87 81,8 818319 17,58 58319 174 بورسعيد -8
 8,1 1,18 1186 1,19 563 38 السويس -9
 4,1 1,83 18118 1,11 3118 817 ال يوـ -11
 4,1 1,13 885 1,18 71,17  بنى سويؼ -11
 4,1 - 1 1,1 1,85  سوىاج -18
 1,1 - 11 1,1 11,11  مطروح -13

 3,87 111,1 978513 111.1 897671  إجمالى
 8105: الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوى، القاىرة، المصدر
 .الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، بيانات  ير منشورة 

 
تأتى المصايد البحرية كمصدر أساسى لتوريد الأسماؾ إلى السوؽ المحمية   :المصايد البحرية( 8-8-3)

ليس بمنظور حجـ الإنتاج منيا فقط، بؿ أيضاً مف منظور نوعيات وأصناؼ الأسماؾ المصيدة منيا 
والم ضمة مف قبؿ فئات كثيرة مف المستيمكيف بالسوؽ المحمية. ويعمؿ بالمصايد البحرية المصرية عدد 

ألؼ  113,1بمغ إنتاجيا ما يقرب مف  8115وحدة فى عاـ  4919لصيد الآلية بمغ نحو مف وحدات ا
طف/ لموحدة. وتتوزع ىذه الوحدات  81,93طف مف الأسماؾ خلبؿ ىذا العاـ، وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو 

حيث (، 5-4بيف مواقع الإنزاؿ عمى طوؿ المصايد البحرية المصرية، وعمى النحو المبيف بالجدوؿ رقـ )
تتبايف أعداد ىذه الوحدات، ووزنيا النسبى فى إجمالى عدد وحدات الصيد بسختلبؼ المواقع حيث يتواجد 

% ثـ يميو فى ذلؾ 17,4العدد الأكبر منيا فى موقع عزبة البرج )محافظة دمياط( وبنسبة بمغت نحو 
ج البرلس وبنسب بمغت نحو وعمى الترتيب مواقع السويس، والغردقة، وبورسعيد، والمعدية وأبو قير ثـ بر 

%، ثـ تأتى باقى المواقع الأخرى بالأعداد والنسب %6,1، %6,8، %7,1، %9,81، %13,9، 14,8
 المبينو بالجدوؿ المشار إليو.
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نتاجية الوحدة منيا باختلبؼ مواقع الإنزاؿ تأتى   ومع التباينات فى أعداد وحدات الصيد الآلية، وا 
المواقع مف حيث مساىمتيا النسبية فى إجمالى الإنتاج مف المصايد البحرية  أيضاً التباينات فيما بيف ىذه

% ثـ يميو 16,7حيث يأتى موقع الغردقة فى المركز الأوؿ بيف ىذه المواقع وبمساىمة نسبية بمغت نحو 
فى ذلؾ وعمى الترتيب كؿ مف مواقع عزبة البرج، وبورسعيد، وبرج البرلس، والسويس، والمعدية وبمساىمة 

%، ثـ تأتى المواقع الأخرى 6,6%، 11,3%، 11,6%، 13,8%، 14,1نسبية بمغت نحو 
 وبالمساىمات النسبية المبينة بالجدوؿ سابؽ الذكر.

 
فيى تتبايف أيضاً باختلبؼ مواقع الإنزاؿ،  8115وبالنسبة لمتوسط إنتاجية وحدة الصيد الآلية خلبؿ عاـ 

طف/لموحدة  48,5لحد الأدنى للئنتاجية بموقع العريش إلى طف/لموحدة عند ا 6,3وبمدى يتراوح ما بيف 
عند الحد الأعمى للئنتاجية بموقع الطور، وذلؾ باستثناء موقع أبو قير الذى وصؿ فيو متوسط إنتاجية 

طف/لموحدة. وتأتى مواقع برج البرلس، وس اجا، والقصير، وبورسعيد، وعمى الترتيب فى 1,8الوحدة نحو 
طف/لموحدة، 31، 38,3،38,1، 39,7ولى بعد موقع الطور، وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو المراكز الأربع الأ

 (.5-4كما تأتى المواقع الخرى فى المراكز التالية، وبمتوسطات الإنتاجية المبينة بالجدوؿ رقـ )
 

طف/لموحدة خلبؿ  81,93إف تقدير متوسط إنتاجية وحدة الصيد الآلية مف أسماؾ البحار بحوالى 
، إنما يشير فى مضمونو إلى تقدير الحصة النسبية لوحدة الصيد فى إجمالى إنتاج المصايد 8115عاـ

% تقريباً عمى المستوى الكمى ليذا النشاط ، بينما تختمؼ ىذه 1,181البحرية مف الأسماؾ بما نسبتو 
مطروح،  % عند حدىا الأدنى فى مواقع محافظتى1,111النسبة باختلبؼ المواقع، حيث تتراوح ما بيف 

% عند حدىا الأعمى فى موقع الطور، وحيث تأتى الحصة النسبية لوحدة الصيد فى 1,147والإسكندرية، 
 المراكز التالية لموقع الطور وبالنسب المشار إلييا فى ن س الجدوؿ سابؽ الذكر.

 
دأ :  مع انتياء عمميات ومراحؿ الإنتاج وحصاد الأسماؾ يبتسويق المنتج من الأسماك( 8-8-7)

لى المستيمؾ النيائى وبشكؿ  منتجى الأسماؾ فى تسويؽ إنتاجيـ، وتوزيعو إلى أسواؽ الجممة، والتجزئة، وا 
مباشر فى بعض الحالات. ويغمب عمى منتجى الأسماؾ بنظـ الاستزراع، والصيد مف المصايد الطبيعية 

 تحتوى عمػػػػػػػى قطع صغيرة مف اولة خشبية ػػػػػػا فى طػػػػػػػد تعبئتيػػػػػػػػػػة بعػػػػػـ عمى صورتو الطازجػػػػػتسويؽ إنتاجي
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جمالى إنتاجيا 5-7جدول رقم )  ( عدد وحدات الصيد الآلية المشتغمة بالمصايد البحرية، وا 
 8105ومتوسط إنتاجيتيا من الأسماك حسب مواقع الإنزال فى عام 

 

 الموقع
عدد وحدات الصيد 

 الآلية
 متوسط الإنتاجية الإنتاج

 طف/وحدة

حصة الوحدة فى 
إجمالى الإنتاج 

 % طف % عدد )%(
 1,1181 18,41 1,3 885 1,4 83 مطروح -1
 1,1144 14,81 3,7 3884 5,3 859 الإسكندرية والمكس -8
 1,1117 1,8 1,6 597 6,8 335 أبو قير -3
 1,1189 19,51 6,6 6819 7,1 351 المعدية -4
 1,1811 81,7 4,6 4768 4,7 831 رشيد -5
 1,1385 39,7 11,6 11897 6,1 311 برج البرلس -6
 1,1164 16,9 14,1 14474 17,4 858 عزبة البرج -7
 1,1891 31,1 13,8 13575 9,8 453 بورسعيد -8
 1,1161 6,3 1,3 1377 4,5 881 العريش -9

       السويس -11
 1,1165 17,11 9,5 9888 11,8 579 داخؿ خميج السويس 1 
 1,1154 15,91 1,8 1839 8,4 116 خارج خميج السويس 1 

 1,1845 85,8 16,7 17819 13,9 688 الغردقة -11
 1,1314 38,3 8,3 8356 1,5 73 س اجا -18
 1,1311 38,11 5,6 5785 3,6 179 القصير -13
 1,1817 88,3 8,3 8363 8,8 116 أبو رماد -14
 1,1163 16,8 1,8 881 1,1 49 ذىب -15
 1,1471 48,51 5,1 5189 8,8 117 الطور -16

 1,181 81,93 111,1 118933 111 4919 الإجمالى
 .8115الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوى، القاىرة،  المصدر:

 
لا تمكف مف تخ يض درجة الحرارة إلى المستوى اللبزـ للئبقاء عمى الأسماؾ فى صورتيا الثمج قػد 

، وتخ يض ثمف الكميات المتبقية منيا إلى  الطازجة ل ترة طويمة، ومف ثـ الحاجة إلى بيعيا فى ن س اليوـ
عدد قميؿ مف وتدار عممية تسويؽ المنتج وتحديد السعر عبر أسواؽ الجممة المحكومة ب 111اليوـ التالى

كبار تجار الجممة الذيف يحددوف سعر المنتج، وفقاً لظروؼ الطمب والعرض، حيث يباع  البية الإنتاج 
كما أف ىناؾ مف صغار المنتجػػػػػػػػػيف الذيف يبيعػػػػوف  11إلى ىؤلاء التجار مف خلبؿ المزادات العمنية

النيائى بشكؿ مباشر... ويغمب عمى منتجى الأسماؾ إنتاجيػػػػػػـ إلى تجار التجزئة وأحياناً إلى المستيمؾ 
ببيع أسماكيـ إلى تاجر الجممة تسميـ باب المزرعة، حيث يتولى الأخير نقؿ الأسماؾ إلى أسواؽ الجممة 

% 6 -% 3تمييداً لمنقؿ إلى أسواؽ التجزئة، أو نقميا مباشرة إلى تاجر التجزئة وذلؾ مقابؿ عمولة بواقع 
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خصـ مف المنتج. وفى بعض الحالات قد يت ؽ تاجر الجممة مع المنتج عمى ترتيبات مف قيمة المبيعات، ت
معينة لتسويؽ أسماكيـ، وقد يتضمف ذلؾ تقديمو لمقروض إلى المنتج. ويغمب نقؿ الأسماؾ الكبيرة مرت عة 

فى  القيمة مف أصناؼ البمطى، والعائمى البورية إلى الأسواؽ الحضرية، بينما تباع الأسماؾ الصغيرة
الريؼ أو فى الأحياء الحضرية ال قيرة بأسعار رخيصة، وحيث تباع الأسماؾ فى ن س اليوـ أو فى اليوـ 

 (1)التالى حيث تكوف قريبة مف الخاصية الطبيعية للؤسماؾ الطازجة.

 
يتواجد فى عواصـ محافظات الجميورية وفى البعض مف المدف الرئيسية بيا   :أسواق الجممة (8-3)

ة متخصصة فى تسويؽ الأسماؾ. ومف أىـ ىذه الأسواؽ سوؽ العبور بالقاىرة، وسوؽ ك ر أسواؽ جمم
الشيخ فى دلتا النيؿ. كذلؾ ىناؾ أسواؽ أصغر متنوعة منتشرة عمى امتداد البلبد. ويعد سوؽ العبور ىو 

رة محؿ لتجا 87الأكبر وأىـ أسواؽ السمؾ فى مصر حيث يتواجد بو ثلبث صالات كبيرة للؤسماؾ بيا 
طف، ويعقد بيا مزادات  151 -111الأسماؾ، وتقدر مبيعاتيا اليومية مف الأسماؾ بما يتراوح ما بيف 

يومية لبيع الأسماؾ بأنواعيا المختم ة، وحيث تحدد الأسعار وتسجؿ عمى الموقع الإلكتروني لمسوؽ، وبما 
استخداميا فى الت اوض مع ليا مف تأثير عمى أسعار الأسماؾ بالسوؽ، والتى يغمب عمى تجار الجممة 

 منتجى الأسماؾ حوؿ الأسعار وتسويؽ إنتاجيـ مف الأسماؾ.
 
إلى جانب أسواؽ الجممة ىناؾ العديد مف منافذ التجزئة الأصغر والتى تتراوح   : أسواق التجزئة (8-7)

ما بيف المنافذ الرسمية الصغيرة، وتجار التجزئة عمى جانب الشوارع بالمدف والقرى، ويندر تواجد ىذه 
 المنافذ وتجارة التجزئة داخؿ أسواؽ منظمة، بؿ يغمب تواجدىا بصورة من ردة أو فى تجمعات صغيرة،
وحيث تحدد أسعار مشتريات ىذه المنافذ مف الأسماؾ فى أسواؽ الجممة أو مف خلبؿ تاجر الجممة، وعمى 
نحو ما سبؽ ذكره، بينما تتحدد أسعار مبيعاتو إلى المستيمؾ النيائى وفقاً لقوة المساومة فيما بيف البائع 

 والمشتري وظروؼ الطمب والعرض بالسوؽ.
 
 :لسوق )أو الإحتكار( فى السوق المحميةمؤشرات التركز، وقوى ا (3) 
نتاج زريعة   :فى مرحمة ما قبل الإنتاج (3-0) تضـ ىذه المرحمة كؿ مف صناعة أعلبؼ الأسماؾ، وا 

صبعيات الأسماؾ، والتى تعد المدخلبت الأساسية للئنتاج  ويمكف السمكى بنظـ الاستزراع المختم ة. وا 
 يمى:ات عمى النحو الوارد فيمافى كؿ  مف ىذه الصناعلاحتكار( )اتقدير مؤشرات التركز وقوة السوؽ بياف
 

                                                            
(1)  Ahmed Mohamed Nasr-Allah and other, price setting in markets for Egyptian farmed Fish, Aquaculture 

and Fishier science department, world fish, Abbess, Abou Hammad, sharkia, Egypt, www://hrpub.org. 
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:  فى ضوء ما سبؽ ذكره عف أعداد مصانع إنتاج الأعلبؼ السمكية، فى صناعة الأعاصف ( 3-0-0)
وطاقتيا الإنتاجية ال عمية، يمكف تقدير مؤشرات التركز فى ىذه الصناعة، واستخلبص دلالاتيا بالنسبة 

(، 6-4بالجدوؿ رقـ ) دأو الاحتكار فى ىذه الصناعة مف عدمو، عمى نحو ما ىو وار لتواجد قوه السوؽ 
 والتى يمكف إيجازىا فى النقاط التالية:

  إف مؤشرى نصيب الأربع، والثماف شركات فى إجمالى سوؽ ىذه الصناعة يشير إلى وجود
ىذه السوؽ، التركز بنسبة ىامشية فى ىذه الصناعة، ومف ثـ وجود المنافسة الكاممة فى 

% مف حجـ 11,5شركات تستحوذ عمى  9فالشركات الحكومية المسجمة والتى بمغ تعدادىا 
السوؽ، ومف ثـ لـ تصؿ إلى المستوى الأوؿ لمتركز أو المستوى الثانى منو، كما أف الخمسوف 

% مف حجـ السوؽ تشير ضمنياً إلى أف 71,5مصنع الخاصة المسجمة والتى تستحوذ عمى 
% فى حالة الأربع 5,64ع أو الثماف منشآت منيا يبمغ وفى المتوسط ما نسبتو نصيب الأرب

% مف حجـ السوؽ فى حالة الثماف مصانع، ومف ثـ ابتعاد كلب 11,88مصانع، وما نسبتو 
 الحالتيف عف مستوى التركز  ير المر وب.

 س درجة ومع ما يؤخذ عمى المؤشر السابؽ مف مآخذ، وت ضيؿ مؤشر ىيرفندؿ/ىيرشماف لقيا
التركز فى الأسواؽ، فيأتى ىذا المؤشر ليشير أيضاً إلى ىامشية التركز فى صناعة أعلبؼ 

، وىى قيمة صغيرة قريبة مف الصغر تعبر عف وجود 111,1الأسماؾ، حيث تبمغ قيمتو نحو 
 حالة المنافسة الكاممة فى ىذه الصناعة.

 نتائج التى استخمصت مف المؤشر كذلؾ أيضا يأتى مؤشر معامؿ جينى لمتركز ليستخمص ن س ال
%( وىى قيمة أقؿ وبكثير عف المستوى الذى 88) 1,88الأوؿ، والثانى حيث تبمغ قيمتو نحو 

يعبر عف ىامشية التركز ووجود حالة المنافسة الكاممة فى سوؽ ىذه الصناعة، والتى تت ؽ أ مب 
 %(.41) 1,4الدراسات بتقديره بقيمة 

 
شرات الثلبث السابقة مف ىامشية التركز ووجود المنافسة الكاممة ىذا ومع ما يستخمص مف المؤ 

داخؿ ىذه الصناعة، ىناؾ أيضاً، ما سبؽ ذكره، مف دخوؿ منتجى الأسماؾ أن سيـ فى تصنيع 
احتياجاتيـ منيا مف خلبؿ شراء مكوناتيا، وتأجير المصانع لتصنيعيا بغرض خ ض التكم ة، وبما لذلؾ 

 التنافسية فى ىذه الصناعة.  مف دلالات أيضاً عمى وجود
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نتاجيتيا من الأعاصف فى عام 0-0-7جدول رقم) نتاجيا وا   8108( عدد مصانع أعاصف الأسماك، وا 
 

 البياف
متوسط  الإنتاج عدد المصانع

 الإنتاجية
 )طف/مصنع(

حصة المصنع 
 فى الإنتاج
 % ألؼ طف % عدد )%(

 1,379 3,6 18,95 181 45,9 51 مصانع خاصة  ير مسجمة-1
 1,168 11,1 11,58 111 8,8 9 مصانع حكومية مسجمة-8
 1,411 13,4 71,53 671 45,9 51 مصانع خاصة مسجمة-3

  8,78 111,1 951 111,1 119 الإجمالى
 .Abdel – Fattah M.Elsayed, value chin analysis, opcit, pp 20-21                           :المصدر

 
 8108( مؤشرات التركز فى صناعة أعاصف الأسماك لعام 8-0-7جدول رقم )

 

 البياف
مقياس ىرفنمد/ 

 ىيرشماف

 مقياس جينى
مدخلبت  1-ؾ+ؾ 1-ؾ-ؾ الأوزاف التراكمية %

حساب معامؿ 
 جينى

عدد 
 الإنتاج المصانع

عدد 
 الإنتاج المصانع

 434,913 18,95 45,9 18,95 45,9 18,95 مصانع خاصة  ير مسجمة-1
 198,588 48,48 8,8 89,47 54,1 11,51 مصانع حكومية مسجمة-8
 8971,36 189,47 45,9 111 111,1 71,55 مصانع خاصة مسجمة-3

 3614,76     111.1 الإجمالى
 1,879=  5111÷  1395,8=  3614,8 - 5111امؿ جينى لمتركز = مع
 
صبعيات الأسماك وتجميعيا( 3-0-8) يتواجد فى ىذه الصناعة عدد   : فى صناعة إنتاج زريعة وا 
صبعيات الأسماؾ وبطاقة إنتاجية بمغت نحو 187) ( م رخ ومحطة تجميع لإنتاج وتجميع زريعة وا 

مميوف وحدة/لمم رخ. ويمكف تقدير مؤشرات  3,58مميوف وحدة وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو  471,71
(، وما يمكف 7-4بالجدوؿ رقـ ) التركز فى ىذه الصناعة، واستخلبص دلالاتيا عمى نحو ما ىو وارد

     إيجازه فى النقاط الثلبث التالية:                                                                                             
  يشير مؤشر إنتاجية الم رخات الأعمى إنتاجية، أف الأربع م رخات الأولى منيا تستحوذ عمى

% منيا، وبما يعنى 61,73ؽ، كما تستحوذ الثماف مصانع الأولى عمى نسبة % مف السو 37,83
%( ومف ثـ وجود المنافسة 71%، 51عدـ وصوليما إلى مستويات التركز  ير المر وبة )

 الكاممة داخؿ ىذه الصناعة.
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  551,89كما يستخمص ن س النتيجة السابقة مع مؤشر ىيرشماف والذى تقدر قيمتو بحوالى ،
صغيرة قريبة مف مستوى التركز الذى ين ى وجود حالة التركز  ير المر وب فيو )أقؿ وىى قيمة 

 (، ومف ثـ وجود حالة المنافسة الكاممة فى ىذه الصناعة.1511مف 
  يأتى معامؿ جينى ليشير إلى نتائج عكسية لمنتائج المستخمصة مف كلب المؤشريف السابقيف حيث

لذلؾ مف دلالة عمى وجود التركز بدرجة كبيرة  ير  %( تقريباً، ويما78) 1,78تبمغ قيمتو 
 مر وبة قد تنطوى عمى وجود قوه السوؽ، والقوه الاحتكارية فى ىذه الصناعة.

 
ومع ما قد يوجد مف تناقض بيف الدلالات المستخمصة مف المؤشرات الثلبث السابقة، ومع فرضية 

المستخمصة مف الدراسات السابقة والتى وجود التركز بمستوى مرت ع فى ىذه الصناعة، فسف النتائج 
صبعيات الأسماؾ بمعدلات تساير الطمب عمييا مف قبؿ مزارع  تتضمف نمو الإنتاج مف الزريعة وا 
الأسماؾ، وانخ اض أسعارىا )وعمى نحو ما سبؽ ذكره(، فسف مثؿ ىذه النتائج قد تن ى الممارسات 

 الاحتكارية داخؿ ىذه الصناعة.
 

يتضمف سوؽ المنتج نماذج مختم ة مف وحدات الإنتاج حيث ىناؾ  :  جفى سوق المنت (3-8)
الاستزراع السمكى بنماذجو المختم ة، كما أف ىناؾ الإنتاج مف المصايد الطبيعية البحرية والداخمية. 
وبغرض الكشؼ عف ما قد يوجد مف ممارسات احتكارية )مف عدمو( فى ىذه السوؽ، تستند الدراسة فى 

الاستزراع السمكى الحقمى، باعتباره يمثؿ المركز الأوؿ مف حيث المساىمة فى الإنتاج، ذلؾ عمى نموذج 
كما تعتمد فى ذلؾ أيضاً عمى نموذج الصيد مف المياه البحرية، ليس لكونو مصدراً رئيسياً للئنتاج فقط، 

لالاتيا فى بؿ أيضاً لنوعية وأصناؼ الأسماؾ المنتجة منو. ويمكف تقدير مؤشرات التركز واستخلبص د
 ( وما يمكف إيجازه فيما يمى:9-4(،)8-4كلب النموذجيف عمى نحو ما ىو وارد بالجداوؿ رقـ )

 
سبؽ لمدراسة تناوؿ الاستزراع الحقمى للؤسماؾ ومساىمتو   :فى الاستزراع الحقمى للأسماك( 3-8-0)

فى الإنتاج بمنظور المساحة المستزرعة نظراً لغياب الإحصاءات المسجمة حوؿ أعداد المزارع المشتغمة 
راسة تقدير \فى ىذا النشاط. ولما كاف منتجى الأسماؾ ىـ متخذى القرار فى توجيو الإنتاج، تناولت الد

عينة مف المحافظات والتى أمكف تجميع عدد المزارع بيا، والتى وصؿ إنتاجيا إلى ما مؤشرات التركز ل
دوؿ رقـ ػػػػ، حيث يتضمف الج8115اج الاستزراع الحقمى فى عاـ ػػػػػ% مف إجمالى إنت87,4و ػػػػيمثؿ نح

 ( تقدير ىذه المؤشرات والتى يمكف بياف دلالاتيا فى النقاط التالية:4-8)
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نتاجيا من الزريعة والإصبعيات لاصل عام 0-0-7جدول رقم )  8105( عدد مفرلات ومراكز تجميع الزريعة وا 

 

 مسمسؿ
 متوسط الإنتاجية إنتاج عدد الم رخات

 مميوف وحدة/م رخ
حصة الم رخ فى 
 % مميوف وحدة % عدد السوؽ )%(

1 111 87,4 86,11 18,87 1,775 1,165 
8 8 1,57 11,1 8,34 5,511 1,169 
3 1 1,79 8,94 1,91 8,94 1,899 
4 1 1,79 18,81 8,78 18,81 8,781 
5 1 1,79 15,35 3,86 15,35 3,861 
6 1 1,79 81,1 4,85 81,1 4,849 
7 1 1,79 81,39 4,54 81,39 4,544 
8 1 1,79 81,54 4,58 81,54 4,576 
9 1 1,79 83,711 5,14 83,711 5,135 
11 1 1,79 84,91 5,89 84,91 5,891 
11 1 1,79 86,1 5,58 86,1 5,584 
18 1 1,79 88,56 6,17 88,56 6,168 
13 1 1,79 33,111 7,13 33,11 7,133 
14 1 1,79 34,74 7,38 34,74 7,81 
15 1 1,79 47,35 11,16 47,35 11,161 
16 1 1,79 55,31 11,75 55,31 11,749 
  3,716 111,1 471,67 111,1 187 جممة
 .8115: الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوى، القاىرة،المصدر
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 ( مقياس ىيرشمان، ومعامل جينى لمتركز فى صناعة إنتاج8-0-7جدول رقم )
صبعيات الأسماك لاصل عام    8105وتجميع زريعة وا 

 

مقياس ىرفنمد/  مسمسؿ
 ىيرشماف

 مقياس جينى
مدخلبت  1-ؾ+ؾ 1-ؾ-ؾ التراكمية %الأوزاف 

حساب 
 معامؿ جينى

عدد 
 المصانع

عدد  الإنتاج
 المصانع

 الإنتاج

1 3,188 87,4 18,87 87,4 18,87 798,399 
8 8,733 88,97 81,61 1,57 38,88 31,581 
3 3,616 89,76 88,51 1,79 43,18 17,138 
4 7,398 91,55 85,83 1,79 47,74 18,857 
5 11,634 91,34 88,49 1,79 53,78 81,819 
6 18,154 98,13 38,74 1,79 61,83 84,186 
7 81,648 98,98 37,88 1,79 71,18 87,658 
8 81,941 93,71 41,86 1,79 79,14 31,861 
9 85,51 94,51 46,91 1,79 88,76 35,161 
11 87,984 95,89 58,19 1,79 99,19 39,141 
11 31,515 96,18 57,71 1,79 119,9 43,411 
18 36,881 96,87 63,78 1,79 181,49 47,989 
13 49,463 97,66 71,81 1,79 134,59 53,163 
14 54,479 98,45 78,19 1,79 149,1 58,855 
15 111,814 99,84 88,85 1,79 166,44 65,744 
16 138,139 111,11 111,11 1,79 188,85 74,58 
 1387,853     551,89 جممة
 (1-7: حسب مف الجدوؿ رقـ )المصدر
  = 78,84=  1,7884=  5111÷  3618=  1388 – 5111معامؿ جينى% 
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 ( والتى تستحوذ  1874وجود بضعة مئات مف المزارع )مزرعة فى محافظتى ك ر الشيخ وبورسعيد
% مف الإنتاج، وىو ما يشير ضمنياً إلى صغر نسبة استحواذ المزرعة 88عمى ما يقرب مف 

منيا )وفى المتوسط(، ومف ثـ عدـ الوصوؿ إلى مستوى التركز  ير المر وب فى حالة الأربع أو 
%(، وبالتبعية  ياب التركز وقوى السوؽ، والاحتكار، داخؿ نظاـ الاستزراع 71الثماف منشآت )
 الحقمى للؤسماؾ.

  بما يقرب مف يمكف استخلبص ن س النتيجة السابقة مع تطبيؽ مؤشر ىيرشماف حيث تقدر قيمتو
، وىى قيمة صغيرة تقترب مف الص ر، وبما يعكس حالة المنافسة الكاممة داخؿ ىذه 6,51

 الصناعة.
  وىنا أيضاً يأتى مقياس جينى لمتركز ليعكس وجود التركز  ير المر وب والذى يحتمؿ معو وجود

وىنا يجدر  1,61المنافسة الاحتكارية أو إحتكار القمة حيث تقدر قيمة ىذا المقياس بحوالى 
بالدراسة الحالية، وفى ظؿ فرضية وجود حالة التركز فى ىذا النظاـ للبستزراع السمكى، التساؤؿ 
عف ما إذا كاف مثؿ ىذا التركز يدفع منتجى الأسماؾ أصحاب ىذه المزارع إلى الممارسة 

بالن ى، إذ أف  إف الإجابة عمى ىذا التساؤؿ قد تأتى مف قبؿ الدراسة الحالية أيضاً  11الإحتكارية؟
وجود الاحتكار بما قد ينطوى عميو مف تحكـ المنتج فى المعروض مف الأسماؾ خارج المزرعة، 
ومف ثـ تحمؿ المزرعة إلى تكاليؼ إضافية مقابؿ التغذية و يرىا مف المصروفات وبما يتنافى مع 

ه المزارع يقع أضؼ إلى ذلؾ أيضاً أف نظاـ تسويؽ إنتاج ىذ 111الاقتصاديات الصحيحة للئنتاج
فى دائرة تحكـ كبار تجار الجممة، وبنظاـ المزادات العمنية ومف ثـ ضعؼ تأثير مواقؼ المنتج 

 الزراعى.
 

ألؼ وحدة صيد آلية تشارؾ فى نشاط  4,9إف  وجود ما يقرب مف   :فى المصايد البحرية( 3-8-8)
الاستزراع قد يكوف خير مؤشر  % مف الإنتاج السمكى بنظاـ18,1الصيد البحرى، مع إنتاج ما يوازى 

لمدلالة عمى عدـ تواجد تركز فى صناعة الصيد البحرى، وقد يعكس ذلؾ تقدير مؤشرات التركز فى ىذه 
 (، وما ليا مف دلالات يمكف إيجازىا فى النقاط التالية:9-4الصناعة والواردة بالجدوؿ رقـ )

  البرلس(، والتى تعد مف أعمى  وحدة صيد آلية )فى الطور، وبرج 417إف وجود ما يقرب مف
% مف الإنتاج فى ىذا النشاط، فيو مف 16,6وحدات الصيد إنتاجية، وتستحوذ عمى ما يقرب مف 

الدلالة عمى صغر نصيب الوحدة منيا )وفى المتوسط( مف السوؽ، وعدـ وصوليا إلى المستوى 
%، 51ثماف الكبيرة ) ير المر وب مف التركز، وب ارؽ كبير، فى حالة المنشآت الأربع أو ال

 %(، وبما لذلؾ مف دلالات عمى وجود المنافسة الكاممة فى ىذا النشاط .71
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( أعداد المزارع الحقمية للأسماك فى محافظات الإسكندرية، والبحيرة، وكفر الشيخ، والإسماعيمية، 0-2-7جدول رقم )
نتاجيا من الأسماك فى عام  8105 ودمياط، وبورسعيد، والسويس، والفيوم وا 

 

 المحافظة
نتاجية متوسط الإ الإنتاج عدد المزارع

 /مزرعةطف
حصة المزرعة فى 

 % طف % عدد الإنتاج )%(
 1,1117 5,68 1,56 4788 19,79 851 الإسكندرية -1
 1,1141 35,19 1,13 1186 1,74 38 السويس -8
 1,1168 58,11 1,41 18118 4,81 817 ال يوـ -3
 1,1169 59,18 8,75 74481 89,38 1861 دمياط -4
 1,1198 78,36 5,98 51319 14,93 648 البحيرة -5
 1,1337 886,79 1,15 9751 1,79 34 الإسماعيمية -6
 1,1531 451,38 58,88 495481 85,58 1111 ك ر الشيخ -7
 1,1368 1168,75 83,79 818319 4,15 174 بورسعيد -8

  197,66 111,11 851135 111.11 4311 إجمالى
 ( بالدراسة .4: الجدوؿ رقـ )لمصدرا
 

 
 8105مؤشرات التركز فى مزارع الاستزراع الحقمى لعام ( 8-2-7جدول رقم )

 

 المحافظة
مقياس ىرفنمد/ 

 ىيرشماف

 مقياس جينى
مدخلبت  1-ؾ+ؾ 1-ؾ-ؾ الأوزاف التراكمية %

حساب معامؿ 
 الإنتاج المزارععدد  الإنتاج عدد المزارع جينى

 5,541 1,56 19,79 1,56 19,79 1,1114 الإسكندرية -1
 1,463 1,85 1,74 1,69 81,53 1,1115 السويس -8
 6,711 8,79 4,81 8,11 85,34 1,1196 ال يوـ -3
 189,847 18,95 89,38 11,85 54,66 1,1611 دمياط -4
 816,183 87,68 14,93 16,77 69,59 1,1543 البحيرة -5
 13,713 34,69 1,79 17,98 71,38 1,1386 الإسماعيمية -6
 1813,795 94,81 85,58 76,8 95,96 3,1899 ك ر الشيخ -7
 356,815 176,8 4,15 111,11 111,11 3,8563 بورسعيد -8

 1983,147     6,51 جممة
 %61,34=  1,6134=  5111÷  3117= 1983,1 – 5111معامؿ جينى = 
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  وىى  8,5ن س النتيجة السابقة حيث تقدر قيمتو بحوالى  قياسات مؤشر ىيرشماف إلىتخمص

 قيمة صغيرة قريبة مف الص ر، وبماليا مف دلالة عمى وجود المنافسة الكاممة فى ىذه الصناعة.
  كما تأتى تقديرات معامؿ جينى لمتركز فى ىذه الصناعة لتشير أيضاً إلى وجود التنافسية فى ىذه

%( وىى قيمة صغيرة بعيدة عف 85) 1,85امؿ نحو الصناعة، حيث بمغت قيمة ىذا المع
 %(.41المستوى الأوؿ لمتركز  ير المر وب فى الصناعة )أكبر مف 

ذا كانت المؤشرات المشار إلييا تن ى وجود التركز  ير المر وب فى ىذه الصناعة، ومف  وأخيراً وا 
وف ممارسة المنتج لأعماؿ ثـ  ياب قوة السوؽ والاحتكار بيا، فسف نظـ تسويؽ الإنتاج بيا تحوؿ د

 احتكارية.
 

إذا كانت دراسات سابقة لنظـ تسويؽ وتحديد أسعار الأسماؾ تشير إلى إدارة   :فى سوق الجممة (3-3)
عممية تسويؽ المنتج مف الأسماؾ وتحديد أسعارىا عبر أسواؽ الجممة والمحكومة بعد قميؿ مف كبار تجار 

تركز فى أسواؽ الجممة، عمى الر ـ مف تعذر قياس ذلؾ مف خلبؿ الجممة، فسف فى ذلؾ إشارة إلى وجود ال
المؤشرات المشار إلييا مف قبؿ لغياب الإحصاءات الخاصة بأعداد تجار الجممة وحجـ تعاملبتيـ فى ىذه 
الأسواؽ ... ومع ذلؾ فقد يمكف الكشؼ عف وجود الممارسات الاحتكارية فى ىذه الأسواؽ مف عدمو مف 

اىات السعرية وانتقاؿ ون اذ الأسعار مف سوؽ إلى آخر داخؿ القناة التسويقية خلبؿ فترة خلبؿ دراسة الاتج
(، وبالاسترشاد بأسعار كؿ مف أسماؾ البمطى، والبياض 8116-8113شيراً لمسنوات ) 48تمتد إلى 

اولة فى )والتى تتوافر عنيا البيانات السعرية(، باعتبارىا تمثؿ المكوف الأوؿ فى أصناؼ الأسماؾ المتد
 السوؽ المحمية، ومف ثـ القيادة السعرية فى ىذه السوؽ، وذلؾ عمى النحو الوارد فى النقاط التالية:

 
  مع وجود التغيرات السعرية فى أسواؽ كؿ مف المنتج، والجممة، والمستيمؾ للؤسماؾ، جاءت

نياية العاـ الأوؿ التغيرات السعرية فى سوؽ الجممة لتعكس تغيرات تراكمية سالبة )انخ اض( مع 
%( بالقياس إلى يناير مف ن س العاـ. وفى مقابؿ 8,38( لم ترة المشار إلييا بمغت نحو )8113)

ذلؾ وخلبؿ ن س العاـ جاءت التغيرات السعرية فى سوؽ المنتج لتعكس تغيرات تراكمية سالبة 
ىو ما يعنى ن اذ % فى نياية العاـ بالقياس إلى يناير مف ن س العاـ، و 14,58بمغت ما نسبتو 

(. كما 14,58÷  8,38% )57,3التغيرات السعرية فى سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة بنسبة 
% فى نياية العاـ 18,83جاءت التغيرات السعرية التراكمية فى أسواؽ الجممة لتصؿ إلى نحو 

ـ الرابػػػػػع، % فى نيػػاية العا39,88% فى نياية العػػػاـ الثالث ثػػػـ إلى 19,89الثانى، ثـ إلى 
%، 14,73%، 7,64وذلؾ مقابؿ تغيرات سعرية تراكمية فى سوؽ المنتج بمغت ما نسبتو 

(، وىو 11-4% فى نياية كؿ مف العاـ الثانى، والثالث والرابع عمى الترتيب جدوؿ رقـ )85,61
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% 168ما يعنى ن اذ التغيرات السعرية فى سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة بمعدؿ بمغ نحو 
÷  19,89% )135( عمى إمتداد العاـ الأوؿ، والثانى، وبمعدؿ بمغ نحو 7,64÷  18,83)

÷  39,88% )153,4(  عمى إمتداد الأعواـ الثلبث الأولى، ثـ بمعدؿ بمغ نحو 14,73
( عمى إمتداد فترة الأربع سنوات، وبما قد يكوف لذلؾ مف دلالة عمى وجود سمة قوة 85,61

 رية داخؿ سوؽ الجممة لأسماؾ البمطى.السوؽ ومف ثـ القوى الاحتكا
 

 8105( مؤشرات التركز فى صناعة الصيد البحرى فى عام 9-7جدول رقم )

مقياس ىرفنمد/  الموقع
 ىيرشماف

 مقياس جينى
مدخلبت  1-ؾ+ؾ 1-ؾ-ؾ الأوزاف التراكمية %

حساب معامؿ 
 جينى

وحدات 
 صيد

 إنتاج
وحدات 
 صيد

 إنتاج

 8,141 1,6 6,8 1,6 6,8 1,1111 أبو قير -1
 5,685 8,5 4,5 1,9 11,3 1,1188 العريش -8
 1,881 4,1 1,4 8,8 11,7 1,1133 مطروح -3
 81,465 8,1 5,3 5,9 17,1 1,1537 الإسكندرية -4
 16,38 13,6 8,4 7,7 19,4 1,1875 السويس/خارج الخميج -5
 8,111 16,8 1,1 8,5 81,4 1,1131 ذىب -6
 871,57 31,1 17,4 88,6 37,8 1,8318 عزبة البرج -7
 388,73 54,7 11,8 38,1 49,6 1,1576 السويس/داخؿ الخميج -8
 851,34 71,8 7,1 38,7 56,7 1,1851 المعدية -9
 198,71 88,1 4,7 43,3 61,4 1,1989 رشيد -11
 97,79 88,9 8,8 45,6 63,6 1,1499 أبو رماد -11
 749,915 117,9 13,9 68,3 77,5 1,4194 الغردقة -18
 633,88 137,8 9,8 75,5 86,7 1,3836 بورسعيد -13
 881,88 156,6 3,6 81,1 91,3 1,1731 القصير -14
 183,375 164,5 1,51 83,4 91,8 1,1781 س اجا -15
 544,18 178,4 6,1 95,1 97,9 1,4447 برج البرلس -16
 814,511 195,1 8,8 111,1 111,1 1,8374 الطور -17

 3737,16     8,4831 جممة
 بالدراسة. (5-4المصدر: حسبت مف الجدوؿ رقـ  )

 %85,86=  1,8586=  5111÷  1863= 3737 – 5111معامؿ جينى = 
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  كما تأتى التغيرات السعرية لأسماؾ البياض فى كؿ مف سوؽ المنتج، والجممة لمدلالة عمى ن س
فى سوؽ الجممة تغيرات تراكمية  سماؾالأ ليذه النتيجة السابقة، حيث تسجؿ التغيرات السعرية

% فى نياية كؿ مف السنوات الأربع 48,31%، 89,61%، 14,71%، 31,15بمغت ما نسبتو 
%، 19,37عمى الترتيب، بينما بمغت التغيرات السعرية لن س الأسماؾ فى سوؽ المنتج ما نسبتو 

عمى التوالى، وبما يعنى % فى نياية كؿ مف السنوات الأربع %35,47، %16,63، 11,94
% فى نياية 161,3ن اذ التغيرات السعرية فى سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة بنسبة بمغت نحو 

% عمى 178,1%عمى إمتداد العاـ الأوؿ والثانى معاً ثـ بنسبة 134,4العاـ الأوؿ ثـ بنسبة 
سنوات، وىو ما لو % عمى إمتداد فترة الأربع 136,8إمتداد العواـ الثلبث الأولى، ثـ بنسبة 

دلالتو عمى تواجد سمة قوة السوؽ، ومف ثـ القوى الاحتكارية داخؿ سوؽ الجممة ليذه النوعية مف 
ف كانت تبدو بدرجة أقؿ عنو فى سوؽ الجممة لأسواؽ البمطى.  الأسماؾ، وا 

 
أسماؾ تأتى التغيرات السعرية التراكمية لأسعار كؿ مف :   فى سوق التجزية )المستيمك( (3/7)

البمطى، والبياض فى أسواؽ التجزئة عمى إمتداد فترة الأربع سنوات المشار إلييا، لتعبر عف معدؿ ن اذ 
التغيرات السعرية فى أسواؽ الجممة إلى أسواؽ التجزئة ليذه الأسماؾ، وما ليذه المعدلات مف دلالات، 

 وذلؾ عمى النحو الوارد فيما يمى:
 ية لأسماؾ البمطى فى أسواؽ التجزئة خلبؿ ىذه ال ترة ما نسبتو سجمت التغيرات السعرية التراكم

% مع نياية كؿ مف العاـ الأوؿ، والثانى، والثالث، %48,11، %86,55, %81,98، 86,11
والرابع عمى الترتيب. وذلؾ مقابؿ التغيرات السعرية التراكمية ليذه الأسماؾ فى أسواؽ الجممة 

إلى ن اذ التغيرات السعرية فى سوؽ الجممة إلى أسواؽ التجزئة والمشار إلييا مف قبؿ، وبما يشير 
ليذه الأسماؾ بنسبة موجبة كبيرة فى نياية العاـ الأوؿ، مقابؿ نسبة الانخ اض فى أسعارىا فى 

% عمى إمتداد العاـ الأوؿ، والثانى معاً ثـ 163,1سوؽ الجممة، ثـ ن اذىا بنسبة بمغت نحو 
% عمى إمتداد فترة 117,1عواـ الثلبث الأولى معاً ثـ بنسبة % عمى إمتداد الأ133,5بنسبة 

 الأربع سنوات المشار إلييا.
 

  88,81كما تسجؿ التغيرات السعرية التراكمية لأسماؾ البياض فى أسواؽ التجزئة ما نسبتو %
% مع نياية كؿ مف السنوات الأربع المشار إلييا، مقابؿ %44,14، %89,78، 13,64

التراكمية لن س الأسماؾ فى أسواؽ الجممة والمشار ألييا مف قبؿ. وبما يعكس  التغيرات السعرية
ن اذ التغيرات السعرية فى أسواؽ الجممة ليذه الأسماؾ إلى أسواؽ التجزئة بمعدلات بمغت نحو 

% عمى إمتداد العاـ الأوؿ، والثانى معاً 98,8% مع نياية العاـ الأوؿ، ثـ بمعدؿ بمغ نحو 98,8
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% عمى إمتداد 91,8% عمى إمتداد الأعواـ الثلبث الأولى، ثـ بمعدؿ 111مغ نحو ثـ بمعدؿ ب
 فترة الأربع سنوات .

 
ذا كاف فى المؤشرات السابقة ما يشير إلى وجود سمة قوة السوؽ ومف ثـ ال الاحتكارية  ةو قىذا وا 

اـ الرابع والأخيرة يأتى فسف الع فى سوؽ التجزئة لأسماؾ البمطى فى السنوات الثلبث الأولى مف ىذه ال ترة
لين ى وجود ىذه السمة تقريباً، كما تأتى مؤشرات سوؽ التجزئة لتن ى وجود ىذه السمة عمى طوؿ سنوات 
ىذه ال ترة، مما يمكف الادعاء معو بن ى ىذه السمة فى أسواؽ التجزئة للؤسماؾ وبشكؿ عاـ خلبؿ ىذه 

 ال ترة.
 
 :   والتوصيــات الإستلاصصات (7)

لمدراسة، وفى ضوء ما سبؽ ذكره مف مؤشرات، أف تخمص إلى عدـ تواجد سمة قوة السوؽ، يمكف 
ومف ثـ القوى الاحتكارية عمى طوؿ سمسمة المسار التسويقى للئنتاج باستثناء تجارة سوؽ الجممة، حيث 

لدراسة وجود ىذه السمة، والتى قد تطرح بدورىا التساؤؿ عف المست يد مف ىذه السمة؟.. وتأتى إجابة ا
عمى ىذا التساؤؿ لتستخمص أف المست يد الأوؿ ىما المنتج، وتاجر الجممة بدلالة إتجاىات نسبة كؿ مف 

% 71,81نسبة السعر الأوؿ )المنتج( مف نحو  تأسعار المنتج، والجممة فى سعر المستيمؾ، حيث أزداد
، 8116مؾ فى عاـ % مف سعر المستي74,81لتصؿ إلى ما نسبتو  8113مف سعر المستيمؾ فى عاـ 

لتصؿ إلى نحو  8113% مف سعر المستيمؾ فى عاـ 73,3كما ازدادت نسبة سعر الجممة مف 
، وذلؾ عمى حساب كؿ مف الوسطاء والمشتغميف فى ىذا 8116% مف سعر المستيمؾ فى عاـ 76,91

مف سعر % 88,8النشاط حيث انخ اض اليوامش التسويقية فى المرحمة ما بيف المنتج، والمستيمؾ مف 
تأتى التوصيات بأىمية ومف ثـ   .8116% مف سعر المستيمؾ فى عاـ 85,8المستيمؾ لتصؿ إلى نحو 

تطوير التعامؿ في أسواؽ الجممة، وعمى نحو يحقؽ ش افية المزادات العمنية لبيع الأسماؾ إلى كبار 
ة لتمويؿ نشاط منتجى وقد يكوف مف العوامؿ المساعدة عمى ذلؾ توفير مصادر الإئتماف اللبزم -التجار

قنوات إتصاؿ جديدة ما بيف المنتج،  ت ضغوط كبار التجار، وقد يكوف خمؽالأسماؾ لتجنبيـ الوقوع تح
 وتاجر التجػػزئة )ودوف المرور بسوؽ الجممة( مف بيف تطوير التعامؿ في ىذه الأسواؽ.
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 (2116-2113لأسماك البلطي خلال السنوات )( التغيرات الشهرية والتراكمية لأسعار المنتج 1-11-4جدول رقم )

)%( 

 اىشٖ٘ر
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ 

ْٝبٝز   -1  - 0,0 35,75 16,04 5,50 13,56 3,96 19,27 

فجزاٝز  -2  0,0 0,0 0,0 16,04 0,0 13,56 0,0 19,27 

 19,27 0,0 13,56 0,0 16,04 0,0 0,0 0,0 ٍبرص -3

 26,77 6,29 22,71 8,06 21,06 4,15 2,61 2,16 إثزٝو -4

 26,77 0,0 22,71 0,0 21,06 0,0 2,61 0,0 ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 0,0 2,61 0,0 21,06 0,0 22,71 0,0 26,77 

 18,72 (6,35) 32,35 7,85 17,14 (3,24) 13,49 10,60 ٝ٘ىٞ٘ -7

 18,72 0,0 32,35 0,0 17,14 0,0 13,49 0,0 أغظطض -8

 18,72 0,0 32,35 0,0 17,14 0,0 13,49 0,0 طجزَجز  -9

أمز٘ثز  -10  (24,68) (14,52) (8,11) 7,64 (13,31) 14,73 5,8 25,60 

ّ٘فَجز -11  0,0 (14,52) 0,0 7,64 0,0 14,73 0,0 25,60 

دٝظَجز -12  0,0 (14,52) 0,0 7,64 0,0 14,73 0,0 25,60 

المركزي للتعبئة العامة والاحصاء ، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة المصدر: جمعت وحسبت من الجهاز 

 والخدمات، القاهرة، أعداد مختلفة.

 (2116-2113( التغيرات الشهرية والتراكمية لأسعار الجملة لأسماك البلطي خلال السنوات )2-11-4جدول رقم )
)%( 

 اىشٖ٘ر
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ 

 23,41 2,94 16,36 3,13 19,32 30,15 0,0 0,0 ْٝبٝز   -1

 23,41 0,0 19,89 3,03 21,65 1,95 2,82 2,82 فجزاٝز -2

 30,47 5,71 23,41 2,94 26,38 3,88 10,86 7,82 ٍبرص -3

 35,75 4,05 26,94 2,86 29,90 2,79 6,56 (3,88) إثزٝو -4

 35,75 0,0 30,47 2,78 26,38 (2,71) 5,92 (0,6) ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 3,20 9,3 0,0 26,38 0,0 30,47 (5,19) 28,70 

 28,70 0,0 44,57 10,81 29,90 2,79 16,57 6,65 ٝ٘ىٞ٘ -7

 21,65 (5,48) 44,57 0,0 15,8 (10,86) 15,30 (1,09) أغظطض -8

 25,18 2,89 30,47 (9,76) 24,89 7,86 23,41 7,03 طجزَجز  -9

أمز٘ثز  -10  (29,14) (12,55) (5,65) 17,84 (5,41) 23,41 0,0 25,18 

ّ٘فَجز -11  02,82 (10,08) (5,98) 10,79 (2,86) 19,89 5,63 32,23 

دٝظَجز  -12  1,96 (8,32) 1,85 12,83 0,0 19,89 5,33 39,23 

والاحصاء ، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة المصدر: جمعت وحسبت من الجهاز المركزي للتعبئة العامة 

 والخدمات، القاهرة، أعداد مختلفة.
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 (2116-2113( التغيرات الشهرية والتراكمية لأسعار المستهلك لأسماك البلطي خلال السنوات )3-11-4جدول رقم )

)%( 
 

 اىشٖ٘ر
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ 

 29,36 2,22 23,73 2,33 26,10 0,0 0,0 0,0 ْٝبٝز  -1

 29,36 0,0 26,55 2,27 27,95 1,47 5,62 5,62 فجزاٝز -2

 34,98 4,35 29,36 2,22 26,10 (1,45) 8,44 2,66 ٍبرص -3

 39,20 3,13 32,17 2,17 34,81 6,91 11,08 2,44 إثزٝو -4

 39,20 0,0 34,98 2,13 31,72 (2,29) 8,27 (2,53) ٍبٝ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 2,60 11,08 2,13 34,52 0,0 34,98 (4,04) 33,58 

 33,58 0,0 46,23 8,33 28,9 (4,18) 16,20 1,61 ٝ٘ىٞ٘ -7

 27,95 (4,21) 46,23 0,0 23,28 (4,36) 17,66 1,26 أغظطض -8

 30,76 2,20 34,98 (7,69) 30,54 5,89 23,28 4,78 طجزَجز  -9

أمز٘ثز  -10  (2,28) 20,47 (4,31) 24,92 (4,17) 29,36 0,0 30,76 

ّ٘فَجز -11  2,33 23,28 0,0 19,29 (2,17) 26,55 4,30 36,39 

دٝظَجز  -12  2,28 26,10 1,37 20,92 0,0 26,55 4,12 42,01 

لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة المصدر: جمعت وحسبت من الجهاز المركزي للتعبئة العامة والاحصاء ، النشرة السنوٌة 

 والخدمات، القاهرة، أعداد مختلفة.

 
 (2114-2113( التغيرات الشهرية والتراكمية لأسعار المنتج لأسماك البيـاض خلال السنوات )4-11-4جدول رقم )

)%( 

 اىشٖ٘ر
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ 

 27,85 9,62 15,01 3,67 15,86 (2,94) 0,0 0,0 ْٝبٝز  -1

 27,85 0,0 15,01 0,0 15,86 0,0 0,0 0,0 فجزاٝز -2

 27,85 0,0 15,01 0,0 15,86 0,0 0,0 2,02 ٍبرص -3

 27,44 (0,32) 20,34 4,63 18,81 2,54 2,02 0,0 إثزٝو -4

ٍبٝ٘ -5  0,0 2,02 0,0 18,81 0,0 20,34 0,0 27,44 

6- ّ٘ٞ٘ٝ 0,0 2,02 0,0 18,81 0,0 20,34 0,0 27,44 

 31,28 3,01 17,11 (2,68) 16,51 (1,94) 18,32 15,98 ٝ٘ىٞ٘ -7

 31,28 0,0 17,11 0,0 16,51 0,0 18,32 0,0 أغظطض -8

 31,28 0,0 17,11 0,0 16,51 0,0 18,32 0,0 طجزَجز  -9

أمز٘ثز  -10  0,89 19,37 (4,78) 10,94 (0,41) 16,63 3,20 35,47 

ّ٘فَجز -11  0,0 19,37 0,0 10,94 0,0 16,63 0,0 35,47 

دٝظَجز  -12  0,0 19,37 0,0 10,94 0,0 16,63 0,0 35,47 

المصدر: جمعت وحسبت من الجهاز المركزي للتعبئة العامة والاحصاء ، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة 

 والخدمات، القاهرة، أعداد مختلفة.
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 (2116-2113( التغيرات الشهرية والتراكمية لأسعار الجملة لأسماك البياض خلال السنوات )5-11-4جدول رقم )
)%( 
 

 اىشٖ٘ر
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ 

 33,36 2,89 17,38 2,33 18,49 (9,59) 0,0 0,0 ْٝبٝز  -1

 32,13 (0,93) 19,44 1,75 19,85 1,15 2,06 2,06 فجزاٝز -2

 32,13 0,0 21,50 1,72 22,61 2,30 4,12 2,02 ٍبرص -3

 34,80 2,03 23,56 1,69 24,67 1,68 4,12 0,0 إثزٝو -4

 32,50 (1,71) 25,62 1,67 22,61 (1,65) 0,0 (3,96) ٍبٝـ٘ -5

6- ّ٘ٞ٘ٝ 8,24 8,24 0,0 22,61 0,0 25,62 (8,98) 20,59 

 35,87 12,67 16,27 (7,44) 24,67 1,68 16,64 7,76 ٝ٘ىٞ٘ -7

 36,12 0,18 18,90 2,27 16,43 (6,61) 20,76 3,53 أغظطض -8

 32,83 (2,42) 29,57 8,97 21,75 4,56 24,88 3,41 طجزَجز  -9

أمز٘ثز  -10  (15,57) 5,43 (3,38) 17,63 (2,35) 26,52 0,0 32,83 

ّ٘فَجز -11  22,34 29,00 (3,50) 13,51 (5,53) 19,52 5,27 39,83 

دٝظَجز  -12  1,60 31,05 1,05 14,70 8,44 29,61 6,07 48,31 

المصدر: جمعت وحسبت من الجهاز المركزي للتعبئة العامة والاحصاء ، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة 

 والخدمات، القاهرة، أعداد مختلفة.

 
 (2116-2113الشهرية والتراكمية لأسعار المستهلك لأسماك البيـاض خلال السنوات )( التغيرات 6-11-4جدول رقم )

)%( 
 

 اىشٖ٘ر
2013 2014 2015 2016 

 رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ  رزامَٚ شٖزٛ 

 30,94 0,94 27,20 11,93 17,15 (9,05) 0,0 0,0 ْٝبٝز  -1

 29,79 (0,88) 26,70 (0,39) 18,41 1,08 1,91 1,91 فجزاٝز -2

 29,83 0,03 26,39 (0,24) 20,97 2,16 3,82 1,87 ٍبرص -3

 36,10 4,82 27,16 0,60 22,88 1,58 3,82 0,0 إثزٝو -4

ٍبٝ٘ -5  (3,68) 0,0 (1,55) 20,97 0,42 27,69 (1,57) 33,96 

6- ّ٘ٞ٘ٝ 7,64 7,64 0,0 20,97 (1,32) 26,10 (11,09) 19,10 

 33,27 11,90 17,34 (6,88) 22,88 1,58 15,43 7,24 ٝ٘ىٞ٘ -7

 33,50 0,17 19,40 1,76 15,24 (6,22) 19,25 3,31 أغظطض -8

 33,50 0,0 29,68 8,61 20,17 4,28 23,07 3,20 طجزَجز  -9

أمز٘ثز  -10  (14,65) 5,04 (3,18) 16,35 (2,18) 26,85 (2,29) 30,44 

ّ٘فَجز -11  20,8 26,89 (3,28) 12,53 (14,15) 8,90 4,98 36,94 

دٝظَجز  -12  1,51 28,80 0,98 13,64 19,12 29,72 5,19 44,04 

المصدر: جمعت وحسبت من الجهاز المركزي للتعبئة العامة والاحصاء ، النشرة السنوٌة لأسعار المواد والمنتجات الغذائٌة 

 والخدمات، القاهرة، أعداد مختلفة.  
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 مملص
 

أسواؽ السمع الغذائية، فى الآونة الأخيرة موجات مف واجيت الأسواؽ المصرية، ومف بينيا 
التضخـ كاف مبررىا تحرير سعر الصرؼ وتخ يض قيمة العممة الوطنية، إلا أف ىناؾ مف الآراء التى 
ترى فى وجود الاحتكار مشاركاً فى ذلؾ. ولقد ساعد عمى ذلؾ  ياب معرفة المؤسسات المعنية بمواقع 

القنوات التسويقية لمسمع الغذائية أو المعرفة بالأسباب الأخرى المشاركة ىذه الاحتكارات إف وجدت داخؿ 
فى ىذه الموجات التضخمية. وليذا كاف ىدؼ الدراسة الكشؼ عف تواجد القوى الاحتكارية إف وجدت، 
 ، ومواقع تواجدىا عمى طوؿ القناة التسويقية لمسمع الغذائية المختارة )السكر، وزيوت الطعاـ، والمحوـ

سماؾ(، وأسبابيا ثـ اقتراح الأدوات التنظيمية والإدارية اللبزمة لوقؼ الممارسات الاحتكارية فى ىذه والأ
 الأسواؽ.

فى حالة السوؽ المحمية لمسكر والتى تبدأ قناتو التسويقية مف موقع منتجى القصب وبنجر السكر،  (1)
كر عمى توريد إنتاجيـ وفقاً سز الحيث التعاقد بيف المزارعيف والمنشآت القائمة عمى استخراج وتجيي

لمواص ات وأسعار محددة مف قبؿ ىذه الشركات، بمغت المساحة المنزرعة بمحصوؿ القصب نحو 
محافظات فى مناطؽ الوجو القبمى، كما بمغت المساحة المنزرعة ببنجر  5ألؼ فداف موزعة بيف  381,8

العدد التقديرى لمتعاقدات عمى توريد ، كما بمغ 8114/8115ألؼ فداف خلبؿ عاـ  554,9السكر نحو 
ألؼ تعاقد كحد أدنى فى حالة قصب السكر، وحوالى  167,8إنتاج ىذه المساحات خلبؿ ىذا العاـ نحو 

تشير ىذه المؤشرات إلى  ياب التركز ومف  ثألؼ تعاقد كحد أدنى فى حالة بنجر السكر، وحي 857,9
ف كانت سياسة تسعير كلب المحصوليف تبتعد بآليات  ثـ القوة الاحتكارية بيف موردى القصب والبنجر، وا 

السوؽ الحرة عف طريؽ تحديد السعر بت اعؿ آليات قوى العرض والطمب وتخضع لمموازنات الحكومية 
فيما بيف الر بة فى تح يز المنتج عمى الزراعة والتوريد، والر بة فى توفير الاحتياجات المحمية مف السكر 

ؾ، مع توازنات تكم ة الصناعة المحمية وأسعار إنتاجيا وتوزيعو فى السوؽ المحمية بأسعار ملبئمة لممستيم
مع أسعار الواردات منو، وحيث أصبحت الدولة بذلؾ ىى الطرؼ البديؿ لممنشآت الصناعية حيث تحدد 

 الأسعار وفقاً لمموازنات المشار إلييا.
رحمتى إنتاج ونقؿ كلب المحصوليف فى ويأتى موقع استخراج وتجييز السكر فى المرحمة التالية لم 

صورتيا الخاـ إلى صناعة استخراج وتجييز السكر فى صورتو الصالحة للبستيلبؾ النيائى، حيث تشمؿ 
( مصانع لاستخراج السكر مف القصب موزعو فى مناطؽ 7عدد ) 15/8116ىذه الصناعة فى عاـ 
البنجر، وموزعة عمى مناطؽ شماؿ و رب  ( مصانع لاستخراج وتجييز السكر مف6الوجو القبمى، وعدد )

الدلتا ومصر الوسطى بالإضافة إلى مصنع آخر لاستخراج وتجييز السكر مف كلب المحصوليف. وتقع 
شراؼ الدولة، أما مصانع إنتاج السكر مف البنجر  السبعة مصانع الأولى والمصنع الأخير تحت ممكية وا 
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دارة شركات است ف كانت تخضع لتوجييات الدولة حيث تساىـ فيقع أربعة منيا تحت ممكية وا  ثمارية وا 
دارة القطاع  مؤسساتيا بالنصيب الأكبر فى استثماراتيا، بينما يقع المصنعيف الأخيريف تحت ممكية وا 

ألؼ طف، بينما  8481,9الخاص. ولقد بمغ إنتاج ىذه المصانع خلبؿ العاـ المشار إليو ما يقرب مف 
ى عدـ ك اية الإنتاج المحمى لإشباع احتياجات السوؽ المحمية لمسكر والتى تتواجد المؤشرات التى تؤكد عم

ألؼ طف  518,1ألؼ طف فى ن س العاـ، ومف ثـ الحاجة إلى استيراد ما يقرب مف  8931تقدر بنحو 
% مف إجمالى الاستيلبؾ المحمى، حيث تتولى الشركة القابضة لمصناعات الغذائية 17,34وبما نسبتو 
ز وبمشاركة بعض الشركات الخاصة. ولقد بمغت مساىمة الشركة القابضة لمصناعات استيراد العج

%، 34,8الغذائية فى إجمالى الكميات المتداولة مف السكر فى السوؽ المحمية خلبؿ ىذا العاـ ما نسبتو 
%، بينما ساىمت الشركات الستة المستوردة 31,6كما ساىمت الشركات الاستثمارية الأربع بما نسبتو 

 %.11,1%، والشركات الخاصة بنسبة بمغت نحو 85لمسكر بنحو 
ىذا وتشير مؤشرات التركز داخؿ ىذه الصناعة إلى أنيا تبدو فى حالة وجود احتكار القمة إف لـ  

% مف الانتاج، وبما يزيد عف 81يكف الاحتكار التاـ، حيث تستحوذ الشركات الأربع الأولى عمى 
ستحوذ السبع شركات المتواجدة فى ىذه الصناعة عمى كامؿ الإنتاج، كما المستوى الثالث لمتركز، كما ت

ليصؿ بو إلى المستوى الرابع لمتركز  8634يقدر مقياس ىيرشماف لمتركز داخؿ ىذه الصناعة بما قيمتو 
%، وبما يشير إلى وجوده عند الحد 39و ير المر وب فيو. كما تبمغ قيمة معامؿ جينى لمتركز نحو 

جد المنافسة ال عالة، واقترابو مف المستوى الأوؿ لمتركز  ير المر وب فيو. ىذا وتخؼ حدة الأعمى لتوا
التركز عف ذلؾ إذا ما أخذ فى الحسباف الشركات الستة المستوردة لمسكر، ولمتعبير عف درجة التركز بيف 

المتداولة بو موردى السكر إلى السوؽ المحمية، حيث يصؿ نصيب المنشآت الأربع الأولى مف الكميات 
، 8117% كما يصؿ مقياس ىيرشماف إلى ما قيمتو 47فى السوؽ خلبؿ العاـ المشار إليو إلى ما نسبتو 

%، ومف ثـ الوصوؿ بمستوى التركز بيف موردى السكر 88,4ويبمغ مؤشر جينى لمتركز إلى ما نسبتو 
 إلى المستوى الذى يعبر عف وجود حالة المنافسة الكاممة فى السوؽ.

ويمى مرحمة الإنتاج، عمى المسار التسويقى لمسكر، مراحؿ النقؿ والتوزيع إلى أسواؽ الجممة  ىذا 
والتجزئة، وفى إطار سياسة التوافؽ والموازنات الحكومية المشار إلييا، واستخداـ الدولة لأدواتيا المالية 

ىذه الموازنات، وبما والإدارية لضبط وتنظيـ الواردات، والصادرات، والمخزوف مف السكر فى تحقيؽ 
 يصاحب ذلؾ مف وجود لمتقمبات السعرية مف وقت إلى آخر.

ويأخذ المسار التسويقى لمسكر خلبؿ ىذه المراحؿ عدة قنوات حيث ىناؾ التوزيع إلى تجارة  
الجممة ثـ تجارة التجزئة، كما أف ىناؾ ما يمكف تسميتو بالتوزيع المباشر مف المنتج إلى أسواؽ التجزئة 

لى )كما  فى حالة إنتاج المنشآت التابعة لمشركة القابضة( حيث التوزيع إلى المنافذ التابعة لوزارة التمويف وا 
تجار التجزئة المختاريف لتوزيع السكر بالأسعار المدعمة عمى الكارت الذىبى، كما أف ىناؾ التوزيع إلى 

ة والشركات المنتجة لمسكر. ومع  ياب شركات المنتجات الغذائية وفقاً للؤسعار التوافقية فيما بيف الدول
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الإحصاءات الخاصة بشركات وتجار الجممة وحصص كؿ منيا فى الكميات المتداولة بالسوؽ، ومما 
يتعذر معو قياس درجة التركز والقوة الاحتكارية فى ىذه المرحمة، وذلؾ عكس الحاؿ فى حالة تجارة 

الغذائية المتنوعة والتى تشير  تجارة السمع التجزئة حيث تداوؿ السكر عبر المنشآت المتخصصة فى
عداد المتواجدة منيا إلى  ياب احتمالات وجود الص ة الاحتكارية فيما بينيا حيث بمغ تعدادىا فى عاـ الأ
ألؼ منشأة وفرع  ير  31,9ألؼ منشأة وفرع متخصص بالإضافة إلى  548,1نحو  15/8116

 ( منشأة وفرع بالقطاع العاـ.551متخصص بالقطاع الخاص، فضلًب عف وجود عدد )
ف كانت تشير ضمنياً إلى ضعؼ عمؿ  إف سياسة التوافؽ والموازنات الحكومية المشار إلييا، وا 
السوؽ الحرة بآلياتيا الكاممة المعروفة فى ىذه الصناعة، إلا أف نتائجيا تن ى وجود الممارسات الاحتمارية 

وتسويؽ( حيث لا وجود لمقصد الاحتكارى فيما بنييا، وىنا مف قبؿ المنشآت المتواجدة فى السوؽ )إنتاج، 
%، 31يجدر الإشارة إلى ماحدث مف ارت اع فى سعر الجممة لمسكر بالسوؽ المحمية وبنسبة بمغت نحو 

، إذ أف أسباب ذلؾ مرجعو تخ يض قيمة العممة 8116% فى شيرى نوفمبر، وديسمبر مف عاـ 11,6
% مف إجمالى الكميات 85اردات مف السكر والتى بمغت ما يقرب مف الوطنية، ومف ثـ ارت اع قيمة الو 

%. ومما يشير أيضاً 81يا والسارية آنذاؾ والبالغة نحو يالمتداولة بالسوؽ، مع وجود التعري ة الجمركية عم
إلى  ياب السمة الاحتكارية فى ىذه المرحمة أيضاً انتقاؿ ومعدؿ ن اذ التغيرات السعرية لمسكر مف مستوى 

، حيث بمغ ىذا 8116إلى ديسمبر  8114لى آخر عمى مساره التسويقى عمى طوؿ ال ترة مف أوؿ يناير إ
% بالنسبة لانتقاؿ التغيرات السعرية مف سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة ونحو 114,9المعدؿ نحو 

يبة مف % بالنسبة لانتقاؿ التغيرات السعرية فى سوؽ الجممة إلى سوؽ التجزئة، وىى معدلات قر 93,8
 معدلات ن اذ مثؿ ىذه التغيرات فى حالة وجود التنافسية الكاممة.

وأخيراً إذا كانت الدراسة تستخمص  ياب السمة الاحتكارية عمى طوؿ القناة التسويقية لمسكر بدءاً 
مف مرحمة الإنتاج وحتى المستيمؾ النيائى، إلا أنيا تستثنى مف ذلؾ سمة احتكار المنشآت المصنعة فى 

اتيا الخم ية مع وردى المحاصيؿ السكرية ومف المؤشرات الدالة عمى ذلؾ ارت اع سعر المنتج لمسكر علبق
مقابؿ نسبة زيادة  14/8115% عنو فى عاـ 855بنسبة تبمغ نحو  8117فى الربع الثانى مف عاـ 

% فى سعر المنتج لممحاصيؿ السكرية، وىو ما يستدعى التوصية بتضميف موردى 114بمغت نحو 
لمحاصيؿ السكرية فى سياسة التوافؽ والموازنات المشار إلييا بدرجة متوازنة مع باقى الأطراؼ المتعاممة ا

فى ىذه السوؽ. وكذلؾ أيضاً تستخمص الدراسة احتمالات ارت اع درجة التركز داخؿ ىذه الصناعة 
ثـ الحاجة إلى زيادة وظيور القوة الاحتكارية بيا، مع النمو فى الاحتياجات المحمية مف السكر، ومف 

الإنتاج مف خلبؿ الشركات المتواجدة حالياً، ومف ثـ التوصية بوقؼ التصاريح التى تمنح ليذه الشركات 
بشأف إنشاء خطوط إنتاج جديدة، وفى المقابؿ توسيع دائرة المشاركة لمستثمريف جدد فى صناعة السكر 

ياً بغرض تخ يض درجة التركز وزيادة درجة لإنشاء كيانات جديدة مستقمة عف المنشآت المتواجدة حال
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التنافسية، وكما يجب أف يراعى فى ذلؾ توطيف مثؿ ىذه الكيانات الجديدة فى مناطؽ زراعية جديدة لا 
 تتوافر بيا الكيانات المتواجدة حالياً.

ر البذو  دإنتاج وتوريوفى حالة السوؽ المحمية لزيوت الطعاـ يبدأ مسارىا التسويقى مف نقطة  (8)
ثـ النقؿ إلى مراكز استخراج وتجييز الزيوت كمرحمة ثالثة عمى ىذا المسار والتى تنتيى إلى النقؿ  الزيتية

والتوزيع إلى تجارة الجممة ثـ التجزئة. ومع بداية المسار يتواجد التنوع فى البذور الزيتية، إلا أف ما 
فى بذور كؿ مف فوؿ الصويا، وعباد يستخدـ منيا لغرض استخراج وتجييز زيوت الطعاـ ينحصر أساساً 

الشمس، والقطف. والتى لا ي ى الإنتاج المحمى منيا، وباستثناء بذور القطف، حاجة الصناعة المحمية ليذا 
( فى ىذه 8114% تقريباً مف إجمالى استخدامات فوؿ الصويا )3,6الغرض، حيث يمثؿ ما نسبتو 
إجمالى استخداماتيا مف بذور عباد الشمس، ومف ثـ % تقريباً مف 89,7الصناعة، كما يمثؿ ما نسبتو 

تأتى الواردات منيا ومف الزيوت الخاـ لموفاء بباقى احتياجات الصناعة مف المواد الخاـ، وحيث يمثؿ 
بذلؾ كؿ مف منتجى بذور فوؿ الصويا، وعباد الشمس بالزراعة المصرية إلى جانب مستوردى ىذه البذور 

موردوف الأساسيوف لممادة الخامة الأساسية فى ىذه الصناعة.. وىنا تأتى والزيوت الخاـ مف الخارج ال
ألؼ منتج فى  18,8تقديرات الحد الأدنى لعدد منتجى كلب النوعيف مف البذور لتشير إلى أنيا تبمغ نحو 

حالة بذور فوؿ الصويا، وفى دائرة سوؽ ضيؽ يتمثؿ فى محافظات المنيا، وبنى سويؼ، وأسيوط، كما 
ألؼ منتج فى حالة بذور عباد الشمس وفى نطاؽ سوؽ ضيؽ أيضاً، وحيث يتعامؿ ىؤلاء  4,7و تبمغ نح

المنتجوف مع منافذ الاستيلبؾ النيائى )استيلبؾ آدمى مباشر، وصناعة( مف خلبؿ الاتصاؿ المباشر فى 
ومع ىذه  بعض الحالات، وعبر الوسطاء والتجار المحمييف فى حالات أخرى، وفقاً لآليات السوؽ الحرة.

الأعداد ونظـ تعامميا فى السوؽ يأتى افتراض الدراسة بوجود المنافسة الكاممة و ياب السمة الاحتكارية 
بيف المنتجيف، كما أنو، وبغض النظر عف طبيعة ممارساتيـ التجارية، فسف نتائج ىذه الممارسات تكاد 

رة صناعة استخراج زيوت الطعاـ. تنحصر كمية عمى جانب الاستيلبؾ الآدمى المباشر منيا وخارج دائ
وكذلؾ أيضاً تأتى فرضية الدراسة بوجود حالة المنافسة الكاممة و ياب السمة الاحتكارية بيف مستوردى 
ىذه البذور، وزيوتيا الخاـ باعتبارىـ يتمثموف أساساً فى أصحاب المنشآت القائمة عمى استخراج وتجييز 

و  ياب السمو الاحتكارية بيف موردى المادة الخاـ الرئيسية زيوت الطعاـ، وىو ما يمكف أف يستخمص مع
 اللبزمة لصناعة زيوت الطعاـ وعند نقطة البداية لمسارىا التسويقى.

( منشأة فضلًب عف ما قد 33فيتواجد فى ىذه الصناعة عدد ) لاستخراج وتجييز الزيوتوبالنسبة  
فيما بينيا مف حيث السعة الإنتاجية، وفى يوجد مف معاصر صغيرة  ير مسجمة. وتتبايف ىذه المنشآت 

تكنولوجيا الإنتاج المستخدمة، وفى المراحؿ الإنتاجية لتجييز المنتج النيائى، وكذلؾ الأصناؼ المنتجة 
مف الزيوت وعلبماتيا التجارية. وتنتج وتستيمؾ زيوت الطعاـ فى السوؽ المصرية عمى أشكاؿ مختم ة 

ردة لبذور محصوؿ معيف، ومجموعة الزيوت الخميط مف مجموعة مف تشمؿ مجموعة الزيوت النقية المن 
الزيوت المن ردة معاً، ومجموعة السمف الصناعى النباتى. ومع تعدد المنشآت المنتجة ليذه الزيوت تتعدد 
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علبمة تجارية لمزيوت  36( 16/8117أيضا العلبمات التجارية للئنتاج منيا حيث يتواجد منيا وفى عاـ 
( علبمة تجارية لمزيوت المنتجة فى منشآت القطاع العاـ. 11شآت القطاع الخاص، وعدد )المنتجة بمن

وتعمؿ منشآت القطاع الخاص المنتجة لزيوت الطعاـ وفقاً لمبادىء السوؽ الحر بالنسبة لمشترياتيا مف 
ؽ الجممة البذور الزيتية والزيوت الخاـ، كما تعمؿ وفقاً ليذه المبادىء فى تصريؼ إنتاجيا إلى أسوا

والتجزئة. أما منشآت القطاع العاـ فتعمؿ أيضاً وفقاً ليذه المبادىء بالنسبة لمشترياتيا مف البذور والزيوت 
الخاـ، إلا أنيا تعمؿ فى تصريؼ إنتاجيا إلى السوؽ المحمية وفقاً لمبادىء دعـ المستيمؾ، وفى إطار ما 

مية لزيوت الطعاـ عمى استيراد احتياجاتيا مف يعرؼ بنظاـ الكارت الذىبى، ومع استناد الصناعة المح
البذور الزيتية وزيوت الطعاـ الخاـ، ومع ما تستيدفو الدولة مف توفير احتياجات السوؽ المحمية مف ىذه 
الزيوت بتكم ة تتناسب مع مستوى دخوؿ  البية المستيمكيف جاء إع اء الواردات مف البذور الزيتية وزيت 

مف الرسوـ الجمركية. ولقد سجؿ العاميف الآخيريف تخ يض سعر العممة الوطنية  النخيؿ وزيت بذرة القطف
بما لذلؾ مف دلالات عمى ارت اع تكم ة الواردات مف البذور الزيتية والزيوت الخاـ والمكررة خلبؿ عامى 

8116 ،8117 . 
وتجييز الزيوت، ودلالاتيا فى عاـ  أما عف مؤشرات التركز بيف المنشآت القائمة عمى استخراج 

نصيب الأربع شركات الأولى مف الكميات المتداولة فى السوؽ نحو  ، فقد بمغ مؤشرى نسبة15/8116
%، وبما ليما مف دلالة عمى تراوح ممارسات 69,8%، كما بمغ مؤشر نصيب الثماف شركات نحو 86,9

ة الاحتكارية، أما مؤشر ىيرشماف فبمغت قيمتو نحو ىذه المنشآت ما بيف حالة المنافسة الكاممة، والمنافس
بما لو مف دلالة عمى وجود التركز فى منتصؼ المستوى الثانى لمتركز ومف ثـ وجود حالة  718,1

%، 59المنافسة الكاممة بيف ىذه المنشآت. ىذا إلا أف تقديرات معامؿ جينى لمتركز والتى بمغت ما نسبتو 
لصناعة عند المستوى الذى يجعؿ منيا تتراوح ما بيف حالة المنافسة فتأتى لتصنؼ التركز فى ىذه ا

الاحتكارية، وحالة احتكار القمة. ومع ىذه التباينات المحدودة فى دلالات المؤشرات الثلبث فقد يجوز 
لمدراسة استخلبص تراوح حالة المنافسة فيما بيف ىذه المنشآت ما بيف حالة المنافسة الكاممة، والمنافسة 

حتكارية خلبؿ العاـ المشار إليو. وىنا أيضاً ومع فرضية تواجد التركز عند مستوى يسمح بوجود درجة الا
مف قوة السوؽ ومف ثـ الاحتكار بيف ىذه المنشآت، فيأتى التساؤؿ عف ما إذا كاف ليذه المنشآت 

جابة عمى ذلؾ ممارسات احتكارية فعمية تؤثر عمى أسعار المستيمؾ النيائى لزيوت الطعاـ؟ .. إف الإ
لى نياية 8113شيراً مف بداية عاـ  54تكمف فى دراسة الاتجاىات السعرية ليذه الزيوت عبر فترة  ، وا 

والتى تأتى نتائجيا إلى  ياب ىذه الممارسات إذ أف ما حدث مف ارت اع فى أسعار ىذه  8117يوليو 
ارت اع سعر العممة الأجنبية مرجعو تخ يض قيمة العممة الوطنية، و  8116،8117الزيوت خلبؿ عامى 

 ومف ثـ تكم ة الواردات مف البذور الزيتية والزيوت الخاـ أو النقية.
فيى تتمثؿ فى حالة منشآت القطاع العاـ المنتجة لمزيوت  التجزئةثـ  الجممةىذا وبالنسبة لتجارة  

ة( والتى تتولى بدورىا فى الشركة المصرية لتجارة الجممة )والتابعة لمشركة القابضة لمصناعات الغذائي
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توزيع ىذه الزيوت عمى المجمعات الاستيلبكية التابعة لمشركة القابضة لمصناعات الغذائية والتى يبمغ 
بقاؿ متعاقد  87111جمعية بغرض البيع لممستيمؾ النيائى بالإضافة إلى ما يقرب مف  5111تعدادىا 

ات القطاع الخاص المنتجة لزيوت الطعاـ معيا بغرض تن يذ برنامج الكارت الذىبى لمدعـ. أما شرك
فتتولى تصريؼ إنتاجيا إلى تجار الجممة، وبالتبعية إلى تجار التجزئة والتى تتنوع المنتجات الغذائية التى 
تتعامؿ فى توزيعيا إلى المستيمؾ النيائى، والتى تتماثؿ أعدادىا مع الأعداد السابؽ ذكرىا فى حالة سمعة 

حالة التركز ودلالتيا، بالنسبة لتواجد المنافسة أو الاحتكار، فى تجارة الجممة السكر. ومع تعذر قياس 
والتجزئة لعدـ توافر المعمومات حوؿ أعداد التجار ونصيب كؿ منيا فى الكميات المتداولة مف الزيوت فى 

والأذرة، السوؽ، إلا أنو يمكف الدلالة عمى ذلؾ مف خلبؿ دراسة الاتجاىات السعرية لزيوت عباد الشمس، 
-8113وبذرة القطف، وانتقاؿ ومعدؿ ن اذ تغيراتيا مف مستوى إلى آخر بالسوؽ المحمية خلبؿ السنوات )

(، حيث تشير نتائج ىذه الدراسة إلى تقدير معدؿ ن اذ التغيرات السعرية فى سوؽ المنتج إلى سوؽ 8117
ى حالة كؿ مف زيت عبد % ف179,1%، 818,6%، 177,3الجممة عمى طوؿ ىذه ال ترة بما يقرب مف 

مف دلالة عمى وجود الحالة الاحتكارية فى  والشمس، وزيت الأذرة، وزيت بذرة القطف وعمى الترتيب وبما ل
دارة ىذه السوؽ بالأدوات التى تواجو  أسواؽ الجممة لمزيوت، وىو ما يستمزـ وبالتبعية البحث فى تنظيـ وا 

فيقدر ن اذ التغيرات السعرية فى سوؽ الجممة إلييا )تجارة حالة الاحتكار بيا. أما حالة تجارة التجزئة 
% بالنسبة لكؿ مف الزيوت الثلبث وعمى الترتيب، 95,38|%، 89,8%، 88,7التجزئة( بمعدؿ بمغ نحو 

وعمى طوؿ ال ترة المشار إلييا، وبما لذلؾ مف دلالة عمى  ياب سمة الاحتكار فى تجارة التجزئة، ومف ثـ 
 ة الكاممة بيا.وجود حالة المنافس

تتميز السوؽ المحمية لمحوـ عف  يرىا مف أسواؽ السمع الغذائية ال ردية الأخرى بتعدد أنواع  ( 3)
وأصناؼ المحوـ المتداولة بيا حيث أف ىناؾ المحوـ الحمراء بأصنافيا، كما أف ىناؾ المحوـ البيضاء 

ثرة أعداد المنتجيف بيا، ومف ثـ فقد بأصنافيا )والتى تعد فى حكـ البدائؿ بعضيا لبعض(، فضلًب عف ك
فى ىذه السوؽ، والقوؿ بأف ما قد يحدث مف تغيرات سعرية فى  الاحتكارسمة  استبعاديستخمص البعض 

بينما قد يرى البعض الآخر وجود ىذه ... ذه الأسواؽ مرجعو ظروؼ الطمب والعرض فى منافسة حرة ػػػػػى
.  السمة فى البعض مف ىذه الأسواؽ أو فى بعض  المواقع عمى المسار التسويقى لمحوـ

روض مف المحوـ فى السوؽ ع% مف الم51 -% 45وبالنسبة لمحوـ البيضاء والتى تشكؿ ما بيف  
( فيبدأ مسارىا التسويقى مف نقطة توفير المدخلبت الرئيسية 8115-8111المحمية خلبؿ السنوات )

ا المسار إلى مرحمة الإنتاج وتجييز المحوـ ثـ إلى اللبزمة للئنتاج فى مرحمة ما قبؿ الإنتاج، ويستمر ىذ
فيى تشمؿ المنشآت القائمة عمى إنتاج وتجييز  ما قبؿ الإنتاجلمرحمة تجارة الجممة والتجزئة. وبالنسبة 

ية تربالمدخلبت الأساسية لإنتاج المحوـ البيضاء، والممثمة فى مزارع إنتاج البيض اللبزـ لإنتاج كتاكيت ال
لإنتاج كتاكيت  البيض يخما تعرؼ بمزارع أميات التسميف، بالإضافة إلى معامؿ ت ر  والتسميف وىى

 311نحو  8115ولقد بمغت أعداد مزارع أميات التسميف فى عاـ  .التسميف، وصناعة أعلبؼ الدواجف
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مميوف بيضة بينما بمغت طاقتيا الإنتاجية ال عمية ما نسبتو  1848,4مزرعة بسعة إنتاجية تقرب مف 
وتتبايف ىذه المزارع فيما بينيا مف حيث متوسط إنتاجية  –% مف الطاقة الكاممة مف البيض 64,6

أما  مميوف بيضة عند الحد الأعمى.14,3المزرعة وبمدى يتراوح ما بيف مميوف بيضة عند الحد الأدنى، 
مغ البيض معمؿ ب 919فبمغت الأعداد العاممة منيا فى ن س العاـ سابؽ الذكر نحو   خمعامؿ الت ري

% مف إجمالى الطاقة الكاممة 65,84مميار بيضة وبما نسبتو  1,663نحو  خالموضوع بيا بغرض الت ري
، ومف بيف ىذه المعامؿ يوجد 96ليذه المعامؿ ، وخصص منيا ما يقرب مف  % لغرض إنتاج المحوـ

ة عمى ( معمؿ بمدي موزع549( محافظة كما يوجد عدد )88معمؿ صناعي موزعة عمى عدد ) 361
مزارع إنتاج المحوـ  احتياجاتالصناعية ىى المصدر الأساسي لتوفير  خوتعد معامؿ الت ري .محافظة17

طاقة إنتاجية كمية تبمغ ب، و 8115مصنع عامؿ فى عاـ  836بعدد   وتأتى صناعة الأعلبؼالداجنة. 
% مف الطاقة 87,8مميوف طف وبما نسبتو 1,184سنة وبطاقة فعمية تبمغ نحو  /مميوف طف 4,136نحو 

( 88طف. وتتوزع ىذه المصانع عمى عدد ) 4761الكمية خلبؿ ىذا العاـ، وبمتوسط إنتاجية بمغ نحو 
  محافظة .

ىذا وتأتى مؤشرات التركز لممنشآت الثلبث المشار إلييا لتكشؼ عف  ياب مستويات التركز التى 
اسات مؤشرات نسبة التركز، ومقياس ، وكما تشير إلى ذلؾ قيالاحتكاريةمكنيا مف ممارسة الأعماؿ ي

عف كثرة أعداد المنشآت بالقياس إلى السعة ىيرشماف ، ومعامؿ جينى لمتركز. حيث تعبر النسبة الأولى 
، 51والتى بمغت نحو  ىيرشمافالاستيعابية لأسواؽ مخرجات المنشآت الثلبث، كما تأتى قياسات مؤشر 

يف، ومعامؿ الت ريخ، وصناعة الأعلبؼ وعمى الترتيب، فى حالة كؿ مف مزارع أميات التسم 168,8، 54
ولتعبر بذلؾ أيضاً عف وجود حالة المنافسة الكاممة و ياب السمة الاحتكارية فى أنشطة المنشآت الثلبث، 

% فى كؿ مف المنشآت 61%، 41,1%، 35,1فتبمغ قياساتو ما نسبتو  معامؿ جينى لمتركزأما مؤشر 
الثلبث وعمى الترتيب، وليعبر بذلؾ عف  ياب مستوى التركز  ير المر وب ومف ثـ سمة الاحتكار بيف 

يا، نمنشآت كؿ مف مزارع أميات التسميف،  ومعامؿ الت ريخ، وبالتبعية وجود حالة المنافسة الكاممة فيما بي
الة صناعة الأعلبؼ فتأتى دلالة ىذا المؤشر لتعبر عمى وجود حالة المنافسة الاحتكارية أو أما فى ح

احتكار القمة ومف ثـ وجود ىذه الصناعة خارج إطار المنافسة، وىو ما يتنافى مع النتائج المستخمصة فى 
لصناعة مف إطار كلب المؤشريف السابقيف.. وىنا ومع فرضية وجود مستوى التركز الذى يمكف ىذه ا

ممارسة أعماؿ إحتكارية، فيأتى التساؤؿ عف ما إذا كانت مثؿ ىذه الأعماؿ قد حدثت بال عؿ؟ .. إف 
% مف طاقتيا 78,5الإجابة عمى ذلؾ قد تأتى بالن ي أماـ وجود الطاقة العاطمة بيا وبنسبة تقترب مف 

 الكاممة.
 
% 76بالنسبة لمرحمة الإنتاج مف لحوـ الدواجف بالمزارع المتخصصة، والذي يشكؿ إنتاجيا نحو و 

، فتشمؿ ما يقرب مف   1148,74ألؼ مزرعة وبسعة كمية تبمغ نحو  84,7مف إجمالي إنتاج ىذه المحوـ
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بمغ نحو % مف الطاقة الكمية ليذه المزارع وبمتوسط 65,48مميوف طائر وبطاقة فعمية بمغت ما نسبتو 
ألؼ طائر/ لممزرعة. ولقد جاءت قياسات مؤشرات التركز في ىذه المزارع لتن ي تواجد مستويات  87,64

التركز  ير المر وبة وبالتبعية  ياب سمة الإحتكار بيا، حيث تبمغ نسبة التركز قيمة قريبة مف الص ر، 
ر نصيب كؿ مف غحيث ص 1,99إذ بمغت قيمتو نحو  ىيرشمافوكذلؾ الحاؿ أيضاً في حالة مقياس 

%( وبما 39,9) 1,399لمتركز بمغ ما نسبتو  جينى معامؿالمزارع ال ردية في الإنتاج، كما أف قياس 
يشير إلى وجود حالة المنافسة ال عالة بيف المزارع المنتجة.  وىنا أيضاً يأتى التساؤؿ عف مدي توافؽ 

تجاىاتيا خلبؿ ال ترة ) مع ىذه السمة؟.  إف نتائج دراسة التغيرات  (8116-8113التغيرات السعرية وا 
السعرية لمحوـ الدواجف خلبؿ ىذه ال ترة تكشؼ عف وجود زيادات تراكمية في أسعارىا بمغت ما نسبتو 

% عمى طوؿ ىذه ال ترة، وىو ما يمكف ت سيره بوجود نظاـ السماسرة في أسواؽ ىذه المحوـ وبما ليـ 48,3
  تيا داخؿ ىذه السوؽ، والذى قد يتسـ بالخطأ أو عدـ صحة التوقعات.مف دور في تحديد الأسعار وتوقعا

وبالنسبة لأسواؽ الجممة، والتجزئة وعمى المسار التسويقي لمحوـ الدواجف، وعمى الر ـ مف تعذر  
قياس مؤشرات التركز بيا )لغياب المعمومات حوؿ أعداد التجار ونصيب كؿ منيـ في السوؽ( فسف 

سية أو سمة الإحتكار بيا مف خلبؿ إتجاىات التغير في أسعارىا ومعدؿ ن اذىا مف استخلبص حالة التناف
( تشير إلى إنت اء السمة الإحتكارية في أسواؽ 8116-8113مستوي إلى آخر بالسوؽ خلبؿ السنوات )

% عمى طوؿ 95,9الجممة إذ بمغ معدؿ ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة نحو 
 ترة.  كما ين ى ىذا المؤشر وجود السمة الإحتكارية في أٍسواؽ التجزئة لمدواجف في صورتيا الحية، ىذه ال

% في 95,7حيث يبمغ معدؿ ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ المنتج ليذه الطيور إلى أسواؽ التجزئة نحو 
جف في صورتيا المجيزة المتوسط خلبؿ ال ترة المشار إلييا.  أما بالنسبة لسوؽ التجزئة لمحوـ الدوا

( مف 8113والمجمدة، فتشير قياسات ىذا المؤشر إلى وجود السمة الإحتكارية بيا خلبؿ العاـ الأوؿ )
%، بينما 834ىذه ال ترة حيث بمغ معدؿ ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ الجممة إلى سوؽ التجزئة نحو

ال ترة، حيث يصؿ معدؿ ن اذ التغيرات  تنت ى ىذه السمة عمى طوؿ الأعواـ الثلبث الأخيرة مف ىذه
% 99,8السعرية في سوؽ الجممة إلى سوؽ التجزئة مع نياية العاـ الرابع مف ىذه ال ترة إلى نحو 

 كمتوسط للؤربع سنوات، وبما ين ى أيضاً وجود السمة الإحتكارية في ىذه السوؽ.
وقع موردي المحوـ الحية سواء مف ىذا وبالنسبة لمحوـ الحمراء والتى يبدأ مسارىا التسويقى مف م 

باب المزارع المحمية لتربية الحيوانات الحية، أو مف الموانى البحرية المحمية بالنسبة لمواردات مف 
الحيوانات الحية، فتأتى توقعات الدراسة بغياب السمة الإحتكارية بيف حائزي المزارع المحمية لتربية 

مميوف حائز مع  8,574ـ كثرة أعدادىا والتى تبمغ ما يقرب مف الحيوانات الحية بغرض إنتاج المحوـ أما
ألؼ  975مميوف رأس أنتجت نحو  7,4كثرة أعداد الماشية المحمية المذبوحة والتى بمغت ما يقرب مف 

طف مف المحوـ الحمراء الطازجة، كما تأتى أيضاً توقعات الدراسة بغياب ىذه السمة بيف تجار الجممة 
ار الوسطاء والتجار المتعامميف في توريد الحيوانات الحية، حيث تعذر حجب ما لممواشي الحية وصغ
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يتوافر لدييـ مف أعداد عف التداوؿ إلى الموقع الأخير مف ىذه المرحمة أماـ الحاجة إلى تغذيتيا مع 
الرعاية البيطرية مما يجعؿ مف الإحت اظ بيا  ير إقتصادي.  وكذلؾ الحاؿ أيضاً بالنسبة لمستوردي 

( شركة وفرد 15الماشية الحية والمحوـ المجمدة، والتى تشير المواقع الألكترونية إلى تواجد عدد )
يسيطروف عمى إستيراد المحوـ )حية، ومجيزة( مف الخارج، حيث تأتى توقعات الدراسة بغياب السمة 

ومع  ياب   الإحتكارية بينيـ في ظؿ فردية المساواة في حصة كؿ منيـ مف إجمالي الواردات منيا.
، وحصص كؿ منيا في الكميات  المعمومات عف الأعداد ال عمية لعدد الشركات المستوردة ليذه المحوـ
المستوردة، تضمنت الدراسة سيناريوىات بديمة لإفتراض حصص كؿ مف الخمسة عشر شركة المشار 

، بغرض الكشؼ عف السيناريو الذي تتواجد بو ا مفإلييا  لسمة الإحتكارية بيف الواردات مف ىذه المحوـ
المستورديف.  وتأتى الإجابة عمى ذلؾ في وجود ىذه السمة إذ ما بمغ نصيب الأربع شركات الأولي نحو 

% مف الواردات.  وىنا يأتى التساؤؿ عف 95%، ونصيب الثماف شركات الأولي إلى ما نسبتو 61
حتمالات الواردة خاصة مع تواجد ما إحتمالات وجود ىذه الحالة؟.... حيث تأتى الإجابة عمى أنيا مف الإ

يسمى رابطة مستوردي المحوـ والدواجف، والتى قد تجعؿ مف ىذه الشركات أو جانب كبير منيا صاحبة 
 قرار واحد وممارسات  ير قانونية.

وأخيراً وبالنسبة لتواجد السمة الإحتكارية لمحوـ الحمراء في أسواؽ الجممة والتجزئة، فيشير مؤشر 
تغيرات السعرية مف مستوي إلى آخر عمى طوؿ المسار التسويقي إلى تواجد ىذه السمة في سوؽ ن اذية ال

نت اء في سوؽ التجزئة، حيث ن اذية التغيرات السعرية في سوي المنتج إلى سوؽ التجزئة )مع  الجممة، وا 
(، 8116-8113% خلبؿ ال ترة )147فرضية أف المنتج ىو مصدر التغيرات السعرية( بمعدؿ بمغ نحو 

% )مع فرضية أف سوؽ التجزئة ىو مصدر التغيرات السعرية، بينما بمغ ىذا المعدؿ 139,5كما بمغ نحو 
% في حالة سوؽ التجزئة مع كؿ مف ال رضية الأولي، والثانية عمى الترتيب، وحيث 68%، 71,7نحو 

.  يمكف أف يستخمص مف ذلؾ أىمية تنظيـ أسواؽ الجممة ليذه النوعية مف المحوـ
وفي حالة السوؽ المحمية للؤسماؾ تتنوع مصادر العرض منيا حيث ىناؾ الإنتاج المحمى إلى  (4)

جانب الواردات منيا، كما أف ىناؾ تنوع مصادر العرض مف الإنتاج المحمى حيث ىناؾ الإنتاج مف 
والإستزراع  المصايد البحرية، والبحيرات والمنخ ضات الساحمية إلى جانب الإنتاج مف المياه الداخمية،

ع الحقمى، والأق اص، والإستزراع المكثؼ.  اتنوع مصادره أيضاً، حيث وجود نظـ الاستزر تالسمكي والتى 
% في 84,6ويشكؿ الإنتاج المحمى المصدر الأساسي في المعروض مف الأسماؾ وبنسبة بمغت نحو 

اج المحمى مف الأسماؾ ، كما يأتى الإستزراع السمكي في المركز الأوؿ بيف مصادر الإنت8115عاـ 
% مف إجمالى الإنتاج المحمى منيا، وتمثؿ أصناؼ البمطى والعائمة البورية 77,4وبنسبة بمغت نحو 

% مف إجمالي 77,6الوزف النسبى الأكبر مف إجمالي الإنتاج المحمى مف الأسماؾ وبنسبة بمغت نحو 
ولينتيى بتجارة الجممة ثـ التجزئة، الإنتاج.  ويبدأ المسار التسويقي للؤسماؾ مف مصادر الإنتاج، 

وبسستثناء نظـ الاستزراع السمكي، خاصة نظاـ المزارع الحقمية، والتى يبدأ مسارىا التسويقي مف موقع 
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سابؽ لموقع الإنتاج حيث تواجد المنشآت القائمة عمى إنتاج وتوفير المدخلبت الأساسية اللبزمة للئنتاج 
اج مف زريعة وأصبعيات الأسماؾ، وفي الأعلبؼ اللبزمة لتغذية داخؿ ىذه النظـ والممثمة في الإنت

الأسماؾ.  ىذا ويجرى التعامؿ بيف الأطراؼ المتعاممة عمى طوؿ المسار التسويقى للؤسماؾ وفقا لمبادئ 
 آليات السوؽ الحرة.

وعمى بداية المسارالتسويقى لأسماؾ الإستزراع السمكي تتواجد مصانع إنتاج الأعلبؼ وبعدد  
ألؼ  111( مصانع قطاع عاـ وبطاقة إنتاجية بمغت نحو 9مصنع تشمؿ عدد ) 119غت تقديراتو نحو بم

( مصنع قطاع خاص مسجمة وبطاقة إنتاجية بمغت نحو 51، بالإضافة إلى عدد )8118طف في عاـ 
( مصنع أخري  ير مسجمة وبطاقة إنتاجية تراوحت ما بيف 51ألؼ طف في ن س العاـ، وعدد ) 671
 ألؼ طف سنوياً.   181-841

ومع وجود ىذه المصانع يمجأ كثيروف مف أصحاب المزارع إلى تصنيع إحتياجاتيـ مف الأعلبؼ 
بأن سيـ بشراء تولي ة المواد الخاـ اللبزمة وتأجير المصانع المتواجدة في السوؽ.  ىذا وبالنسبة لمستوي 

 ى وجود القوة السوقية )الإحتكارية( داخؿ تى قياسات مؤشراتو لتنودلالتو تأالتركز داخؿ ىذه الصناعة، 
حيث تدنى مؤشر نصيب الأربع والثماف شركات في إجمالي سوؽ ىذه الصناعة، كما تبمغ  ،ىذه الصناعة

وىى قيمة صغيرة قريبة مف الص ر تعبر عف وجود حالة المنافسة  111قيمة مقياس ىيرشماف نحو 
مع مؤشر معامؿ جينى لمتركز، والذي بمغت قيمتو ما  الكاممة في ىذه الصناعة، وتستخمص ن س النتيجة

 %.88نسبتو 
وعمى بداية ىذا المسار أيضاً تتواجد م رخات ومحطات تحضيف حكومية وأىمية ومراكز تجميع 

نتاج الأصبعيات وبعدد إجمالي بمغ نحو عريذ مميوف  471,7وحدة أنتجت ما يقرب مف  836ة الأسماؾ وا 
مياه العذبة والبحرية، حيث تشير الدراسات إلى نمو إنتاج ىذه الم رخات ريعة وأصبعيات الذوحدة مف 

بمعدلات تساير الطمب عمى إنتاجيا مع إنخ اض أسعار الذريعة والأصبعيات في الوقت المعاصر بشكؿ 
درج.  وبالنسبة لمستوى التركز ودلالتو داخؿ ىذه الصناعة، تأتى قياسات مؤشراتو بنتائج متناقضة تم

إلى  ياب مستوي التركز  ير المر وب،  ىيرشماف، ومقياس نسبة التركزكؿ مف مؤشري  حيث يشير
%، 37,8ومف ثـ وجود حالة المنافسة داخؿ ىذه الصناعة حيث بمغت قيمة المؤشر الأوؿ ما نسبتو 

% في حالة الأربع، والثماف شركات الأولي وعمى الترتيب،  كما بمغ مقياس ىيرشماف ما قيمتو 61,7
. أما مؤشر معامؿ جينى لمتركز والذي بمغ فيو ، وىى قيـ تن ى وجود حالة التركز  ير المر وب551,9

% فتأتى دلالتو عمى وجود التركز  ير المر وب فيو ومف ثـ وجود السمة الإحتكارية 78,8ما نسبتو 
ؿ عف ما إذا كاف داخؿ ىذا النشاط.  وىنا ومع فرضية القبوؿ بنتيجة ىذا المؤشرودلالتو، فقد يأتى التساؤ 

ىناؾ مف ممارسات إحتكارية فعميو مف عدمو.  وىنا  فقد تأتى الإجابة عمى ذلؾ بن ى وجود ىذه 
الممارسات في إطار ما تشير إليو نتائج دراسات معاصرة عف نمو الإنتاج مف ىذه الم رخات بمعدلات 

 تساير الطمب عمى إنتاجيا مع إنخ اض أسعاره.
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ج مف الإستزراع السمكي في الموقع التالي عمى المسار التسويقي ىذا وتأتى مصادر الإنتا
لأسماكو، وممثمة في ذلؾ سوؽ المنتج عمى ىذا المسار، بينما تأتى مصادر الإنتاج الأخري مف المياه 
البحرية، والبحيرات، والمياه الداخمية ممثمة لسوؽ المنتج عمى بداية المسار التسويقي لإنتاجيا، وحيث 

وؽ المنتج لأسماؾ الإستزراع، سوؽ المنتج للؤسماؾ عمى المستوي الكمي لمسوؽ المحمية.  تشكؿ مع س
ستناداً عمى  وبغرض الكشؼ عف مستويات التركز وما قد يوجد مف قوة إحتكارية داخؿ ىذه السوؽ، وا 

ى جانب نموذج الإستزراع السمكي الحقمي بسعتباره يمثؿ المركز الأوؿ مف حيث المساىمة في الإنتاج، إل
نموذج الصيد مف المياه البحرية لكونو مصدراً ىاماً للئنتاج ونوعية وأصناؼ الإنتاج بو، جاءت قياسات 
مؤشرات التركز داخؿ نموذج الإستزراع الحقمى بنتائج متناقضة أيضاً حيث صغر قيمة مؤشري نسبة 

لكاممة داخؿ ىذه المزارع، بينما التركز، ومقياس ىيرشماف، وبما ليما مف دلالة عمى وجود حالة المنافسة ا
حتكار 61يأتى معامؿ جينى لمتركز والذى بمغ ما نسبتو  % لمدلالة عمى وجود حالة المنافسة الإحتكارية أوا 

القمة... وىنا ايضاً، ومع فرضية وجود حالة التركز داخؿ ىذا النموذج، قد يأتى التساؤؿ عف ما إذا كاف 
د تأتى الإجابة عمى ذلؾ بالن ى إذ أف وجود الإحتكار بما قد ينطوي ىناؾ ممارسات إحتكارية فعمية.  وق

عميو مف تحكـ المنتج في المعروض مف الأسماؾ خارج المزرعة، وتحمؿ المزرعة لتكاليؼ إضافية 
بالإبقاء عمييا داخؿ المزرعة مقابؿ التغذية و يرىا مف المصروفات وىو ما يتنافى مع الإقتصاديات 

أضؼ إلى ذلؾ أف نظاـ تسويؽ إنتاج ىذه المزارع يقع في دائرة تحكـ كبار تجار  الصحيحة للئنتاج..
الجممة وبنظاـ المزادات العمنية ومف ثـ ضعؼ تأثير مواقؼ المنتج.  أما في حالة نموذج الصيد مف المياه 

الإحتكارية  البحرية فتأتى قياسات المؤشرات الثلبث لمتركز لتتوافؽ في نتائجيا بالدلالة عمى  ياب السمة
، ومعامؿ جينى ما 8,5في ىذا النموذج حيث تدنى نسبة التركز،  كما بمغ مقياس ىيرشماف ما قيمتو 

 %.85نسبتو 
ويأتى تسويؽ أسماؾ المنتجيف مف مصادرىا المختم ة، وعمى مسارىا التسويقي، إلى سوؽ الجممة 

عبر أسواؽ الجممة وبعدد قميؿ مف كبار ثـ إلى سوؽ التجزئة.  وتدار عممية تسويؽ المنتج وتحديد السعر 
تجار الجممة الذيف يحددوف السعر وفقا لظروؼ الطمب والعرض حيث يباع  البية الإنتاج إلى ىؤلاء 

ر المنتجيف الذيف يبيعوف إنتاجيـ إلى تجار االتجار مف خلبؿ المزادات العمنية، كما أف ىناؾ مف صغ
شكؿ مباشر، ويغمب عمى منتجى الأسماؾ بيع أسماكيـ إلى تاجر التجزئة وأحياناً إلى المستيمؾ النيائى ب

الجممة تسميـ باب المزرعة حيث يتولى الأخير نقؿ الأسماؾ إلى أسواؽ الجممة تمييداً لمنقؿ إلى اسواؽ 
% مف قيمة المبيعات 6-3التجزئة، أو نقميا مباشرة إلى تاجر التجزئة وذلؾ مقابؿ عمولة تتراوح ما بيف 

لمنتج.  وبغرض الكشؼ عف مستوي التركز ودلالتو في كؿ مف سوؽ الجممة والتجزئة وتخصـ مف ا
سترشاداً بالتغيرات السعرية ومعدؿ ن اذىا مف مستوي إلى آخر عمى المسار التسويقى لكؿ مف أسماؾ  وا 

(، جاءت النتائج لتشير إلى وجود قوة السوؽ، ومف ثـ 8116-8113البمطي، والبياض خلبؿ ال ترة )
ة الإحتكارية في سوؽ الجممة إذ بمغ معدؿ ن اذ التغيرات السعرية في سوؽ المنتج إلى سوؽ الجممة السم
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% في حالة أسماؾ البياض وعمى إمتداد ىذه 136,8% في حالة أسماؾ البمطي، ونحو 153,4نحو 
سوؽ التجزئة  ال ترة.  وبالنسبة لسوؽ التجزئة فتأتى التغيرات السعرية في سوؽ الجممة ومعدؿ ن اذىا إلى

في حالة كؿ مف أسماؾ البمطي والبياض لتشير إلى  ياب السمة الإحتكارية في ىذه السوؽ حيث بمغ 
% وعمى الترتيب عمى طوؿ 91,8%، 117,1ن يف نحو صن اذ التغيرات السعرية في حالة كؿ مف ال

ؽ الجممة ليذه الأسماؾ ال ترة المشار إلييا.  كما تستخمص الدراسة بأف وجود السمة الإحتكارية في سو 
جاءت نتاجيا لصالح كؿ مف تاجر الجممة، والمنتج معاً عمى حساب الأطراؼ الأخري المتعاممة في ىذه 

 8113% في عاـ 71,8السوؽ، حيث أرت اع الوزف النسبى لسعر المنتج في سعرالمستيمؾ مف نحو 
الجممة في سعر المستيمؾ مف  ، كما أزداد الوزف النسبى لسعر8116% في عاـ 74,81لتصؿ إلى نحو 

 .8116% في عاـ 76,91إلى ما يقرب مف  8113% في عاـ 73,3نحو 
كف أف يستخمص النتائج والتوصيات الواردة في النقاط مفي إطار مضموف ما جاء بالدراسة ي (5)

 التالية:
  والموازنات عمى الر ـ مف  ياب الممارسات الإحتكارية في صناعة السكر بسبب سياسة التوافؽ

والمشار إلييا، إلا أف مستوى التركز في ىذه الصناعة قد يمكنيا مف قوة  المن ذة مف قبؿ الدولة،
السوؽ والممارسة الإحتكارية مع  ياب ىذه السياسة، أو التوسع المستقبمى بيا مع زيادة الطمب 

دة حالياً بسنشاء المحمى عمى السكر، وىو ما يستمزـ عدـ التصريح لممنشآت الصناعية المتواج
خطوط إنتاج جديدة )بغرض التوسع في الإنتاج(، وتح يز الإستثمار في كيانات جديدة مستقمة 
عف المنشآت المتواجدة، مع توطينيا في مواقع أخرى خارج دائرة المنشآت المتواجدة بغرض 

النقؿ الإنتشار في مواقع وأراضى جديدة لإنتاج المحاصيؿ السكرية، وبغرض تقصير مسافات 
 وتخ يض تكم تو.

 ارية كمع وجود سمة التنافسية في سوؽ الجممة، وسوؽ التجزئة لمسكر يبقى ىناؾ السمة الإحت
لمنشآت صناعة السكر في إتجاىيا الخم ى نحو موردى المحاصيؿ السكرية مما يستدعى تضميف 

التصنيع لتحقيؽ  منتجى المحاصيؿ السكرية في السياسة التوافقية والموازنات المن ذة مع شركات
درجة أكبر مف التوازف في الإتجاىات السعرية للئنتاج مف المحاصيؿ السكرية مع الإتجاىات 

 السعرية للئنتاج مف السكر لتح يز الإنتاج مف المحاصيؿ السكرية وتوريدىا إلى الصناعة.

 ذه المنشآت مع وجود حالة المنافسة الإحتكارية بيف منشآت إستخراج وتجييز زيوت الطعاـ فسف ى
، وكما ىو الحاؿ في حالة  قد تبقى عمى جزء مف قواىا الإحتكارية في السوؽ، وىو ما قد يستمزـ
صناعة السكر، عدـ التصريح لممنشآت الكبيرة المتواجدة بالتوسع فى طاقتيا الإنتاجية وفى 

اليا. كما المقابؿ تح يز الاستثمار في كيانات صناعية جديدة مستقمة عف المنشآت المتواجدة ح
أىمية تطوير نظاـ التعبئة والتغميؼ لممنتج مف الزيوت بسلزاـ المنتج بوضع  يضاؼ إلى ذلؾ أيضاً 

قائمة تعريؼ بالمنتج المعروض لمبيع متضمنة الصنؼ وتركيبتو، والرتبة الإنتاجية، وتاريخ 
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لجممة، والتجزئة الإنتاج، ومدة وتاريخ إنتياء الصلبحية، وسعر البيع في كؿ مف أسواؽ المنتج، وا
ووضع ىذه القائمة عمى عبوة التعبئة ، لتوفير المعمومات اللبزمة لتحقيؽ المنافسة في سوؽ 

 المنتج.

  لـ يكف  8116إف إرت اع أسعار المنتج لكؿ مف السكر، وزيوت الطعاـ في الربع الأخير مف عاـ
نية، وىو ما يم ت النظر ب عؿ ممارسات إحتكارية بقدر ما كاف بتأثير تخ يض قيمة العممة الوط

إلى أىمية الإدارة الجيدة لممخزوف مف كلب السمعتيف، ومف مستمزمات إنتاجيا الرئيسية لمتمكيف مف 
الإدارة الجيدة لمسوؽ وتجنب الممارسات الإحتكارية في مثؿ ىذه الظروؼ الطارئة، وىو ما 

وف منيا عمى المستويات يتطمب وبالتبعية وجود النظاـ الملبئـ لتقدير ومتابعة حجـ المخز 
المختم ة لممسار التسويقى ليذه السمع، وىو ما يقترح تن يذه بتكويف شبكة الكترونية تربط ما بيف 
تجار التجزئة عند القاعدة وتجار الجممة ثـ المنشآت المنتجة لمسمعة، وتنتيى بالمؤسسة المعنية 

 ؿ المخزوف مف مستوى إلى آخر.بسدارة السوؽ عند القمة بغرض توفير المعمومات المتاحة حو 

  سمة الإحتكار في أسواؽ الجممة لزيوت الطعاـ، والأسماؾ )أو في  يرىا مف الأسواؽ(  وجودلإف
يعد مؤشراً عمى أىمية تنظيـ ىذه السوؽ، وتحديد ىيكميا وبش افية بحصر أعداد التجار 

ية في السوؽ، المتعامميف في أى مف ىذه الأسواؽ، وحصص تعاملبتيـ الأسبوعية/الشير 
والمخزوف وتغيراتو، و يرىا مف المعمومات اللبزمة لتسير العمؿ بيا وبش افية، والكشؼ عف 

 الممارسات الإحتكارية المحتممة.

 ارية فى الأنشطة كإف إحتمالات وجود التركز  ير المر وب فيو ومف ثـ تواجد القوة الإحت
السمكى بالمزارع الحقمية، يدعو إلى تح يز ريعة وأصبعيات الأسماؾ وفى الإستزراع الإنتاجية لذ

نشاء كيانات جديدة، عمى حساب توسعات الأنشطة المتواجد منيا  الاستثمار في ىذه الأنشطة وا 
 حالياً بالسوؽ.

  قد تتواجد مظاىر السمة الإحتكارية في بعض الأنشطة أو القنوات التسويقية عمى الر ـ مف عدـ
ب أو الممارسات الإحتكارية المقصودة بيا، وقد تعزى في تواجد مستويات التركز  ير المر و 

دارية أخرى حيث، وعمى سبيؿ المثاؿ،  واقع الأمر إلى عوامؿ وأسباب إقتصادية أو تنظيمية وا 
ضعؼ الإستجابة لمتغيرات زيادة العرض او المعروض مف السمع، أو ترشيد الطمب عمييا، أو 

، و يرىا، وبما يكشؼ عف ضعؼ الجوانب التنظيمية  ياب المعمومات أماـ المتعامميف في السوؽ
والإدارية لأسواؽ مثؿ ىذه الأنشطة أو السمع، والتى يمكف تطويرىا بت عيؿ وتن يذ أحكاـ القوانيف 

بسنتاج وتداوؿ السمع الغذائية في المراحؿ المختم ة مف تسويقيا، وكذلؾ تمؾ والتشريعات المرتبطة 
دارة ىذه الأ سواؽ، والثرية بالضوابط المساعدة عمى توفير مناخ المنافسة الحرة المتصمة بتنظيـ وا 

 في الأسواؽ.
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  الإرتقاء بوعى وثقافة المستيمؾ نحو أىمية مشاركتو في ضبط السوؽ في حالة الإرت اع المغالى
ير سموكياتو وت ضيلبتو لمشراء والبحث عف منافذ أخرى لمبيع بأسعار أقؿ أو يتغبفيو فى الأسعار، 

سمعية أخرى أرخص، وسعيو لمح اظ عمى حقوقو كمستيمؾ بما في ذلؾ حقو في الحصوؿ بدائؿ 
 عمى البيانات والمعمومات الصحيحة عف السمعة.

  أىمية المتابعة والرقابة المستمرة عمى تن يذ الأحكاـ والضوابط التى تشتمؿ عمييا التشريعات مف
 تجار.قبؿ المتعامميف في ىذه الأسواؽ مف منتجيف، ووسطاء، و 

 
 

 
 

  



 الممارسات الاحتكارية في أسواؽ السمع الغذائية الأساسية في مصر

- 132 - 
 

 لمراجعا

 :مراجع بالمغة العربية:  أولاً 
 .8117الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، الكتاب الإحصائى السنوي، القاىرة، سبتمبر  -1
الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات المساحة المحصولية والإنتاج  -8

 .8117يناير النباتى، القاىرة، 
 .8116الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لتجارة الجممة والتجزئة، القاىرة، مارس  -3
الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لأسعارالمواد والمنتجات الغذائية، والخدمات،  -4

 القاىرة، أعداد مختم ة.
زى لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لمتوسط أسعار المستيمؾ لأىـ السمع  الغذائية، الجياز المرك -5

 القاىرة، أعداد مختم ة.
الجياز المركزى لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الإنتاج الصناعي في منشآت  -6

 .8117القطاع الخاص، القاىرة، سبتمبر 
المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الإنتاج الصناعي في منشآت الجياز  -7

 .8117القطاع العاـ/ قطاع الأعماؿ العاـ، القاىرة، سبتمبر 
 .8116الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، نشرة إحصاءات الثروة الداجنة، القاىرة، أ سطس  -8
ئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لحركة الإنتاج والتجارة الخارجية، والمتاح الجياز المركزي لمتعب -9

 .8117يناير  لبؾ مف السمع الزراعية، القاىرة ،للئستي
الجياز المركزي لمتعبئة العامة والاحصاء، النشرة السنوية لإحصاءات الثروة الحيوانية، القاىرة، أعداد  -11

 مختم ة.
 لمتعبئة العامة والاحصاء، الأرقاـ القياسية لأسعار المنتجيف، القاىرة، أعداد مختم ة. الجياز المركزي -11
 .8115الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، كتاب الإحصاءات السمكية السنوي، القاىرة،  -18
 الييئة العامة لتنمية الثروة السمكية، القاىرة، بيانات  ير منشورة. -13
، بسصدار قانوف حماية المنافسة ومنع الممارسات 8115( لسنة 3المنافسة، قانوف رقـ ) جياز حماية -14

 .8115الاحتكارية، القاىرة، 
معيد التخطيط القومي، السوؽ المحمية لمسمع الغذائية )جوانب القصور والتطوير( سمسمة قضايا التخطيط  -15

 .8114( القاىرة، 868والتنمية، العدد رقـ )
التخطيط القومي، أولويات زراعة المحاصيؿ المستيمكة لممياه، وسياسات وأدوات تن يذىا، سمسمة معيد  -16

 .8119( القاىرة، فبراير 813قضايا التخطيط والتنمية، العدد رقـ )
 .8114، ولعاـ 8113وزارة الزراعة، الميزاف الغذائى لعاـ  -17
أسعار صرؼ العملبت الأجنبية، القاىرة، الموقع الألكتروني وزارة المالية، مصمحة الضرائب العقارية،  -18

 لممصمحة.



 معيد التخطيط القومى -( 898سمسمة قضايا التخطيط والتنمية رقـ )

- 133 - 
 

 مراجع بالمغة الانجميزية:: ثانيا

(1) Ahmed Wally, oil seeds and products annual, Egypt, USDA, Gain report, No 
4/14/2016. 

(2) Ahmed Wally, oil seeds and products annual, Egypt’s, soybean crushing 
capacity in expansion which should translate into more oil seeds imports,, 
Gain report, No 3/30/2017. 

(3) Ahmed Wally, The state and development of aquaculture in Egypt, Global 
agricultural in formation Network report, No : 11/6/2016. 

(4) Abdel- Fattah M. El sayed, value chain analysis of the Egyptian aquaculture 
feed industry, world fish, panan, Malaysia, project report, 2014.  

(5) Ahmed Mohamed Nasr- Allah and others, price setting in markets for 
Egyptian fishries fish, Aquaculture and Fisheries, science department, world 
fish, Abbassa, Abou Hamad, sharkia, Egypt, www/hrpub,org.   

(6) FAO, inequality analysis, the Gini index, Roma, 2005.  
(7) FAO, Arab Republic of Egypt, Broiler poultry industry, investment challenges 

and opportunities, investment center Division, 2017. 
(8) Mohamed Hamza, Egypt's government increases the supply price for cane 

and beets ceding to Farmer's demands, USDA foreign agricultural service, 
Gain report No: 4/18/2017. 

(9) Mona Bahaa El Din and Fatma Ahmed, current situation of edible vegetable 
oils and some Propositions to curb the oil Gob in Egypt, Nature and science 
jornal, 2010.  

(10) R.o. Abila and others, analysis of competition in the wholesale and retail 
markets for fish in Kusumu Kenya, Marine and fisheries research institute, 
Nairobi, Kenya, 1997. 

(11) World Fish center, improving employment and income through development 
of Egypt’s aquaculture sector, (jeid 545) project, November 2012.   

(12) William j.Baumal and Alans, Economics principles and policy, the Dryden 
press, USA,1979. 

 

 :مواقع الكترونية:  ثالثاً 

(1) uHPS: llen, Wikipedia-org/wiki/monopoly. 
(2) Https: www/tutor 2 u,net/economics/reference/market concentration. 

 



   

 

 مصر فيسمسمة قضايا التخطيط والتنمية 

، لتقديم الإنتاج 8791بالقاىرة منذ عام  القوميتصدر ىذه السمسمة عن معيد التخطيط     
تواجو  التيلمييئة العممية بالمعيد والذى يركز بصفة خاصة عمى تناول المشكلات  الفكري

، الإقميميأو  القطاعي لمستويا أو يسواء عمى المستوى الكم المصريالمجتمع  فيالتنمية 
ظل التغيرات  فيمصر  فيويقترح السياسات الكفيمة بعلاج تمك المشكلات ودفع عممية التنمية 

 المحمية والإقميمية والدولية المؤثرة.

لفرق العمل  جماعيمعظم الحالات نتاجاً لجيد  فية مىذه السمس فيوتعتبر الأعمال المنشورة 
لمعيد لبحث قضايا وتحديات تنموية بعينيا تواجو المخطط أو متخذ ا في تتشكل التيالبحثية 

سميم وبمشاركة من أصحاب المصمحة والمعنيين بتمك  عمميالقرار، وذلك من خلال منيج 
 القضايا من خارج المعيد.

 فية عمى النحو المبين متناولتيا الأعداد المختمفة ليذه السمس التيوقد تنوعت القضايا 
 فية بحيث أصبحت تمك الإصدارات تشكل مالصفحات الأخيرة لكل عدد من إصدارات السمس

مجالات  فيمجموعيا عبر العقود المتتالية مكتبة عممية شاممة ومتنوعة، ورصيداً معرفياً ىاماً 
 مصر. فيالتنمية والتخطيط 

وكذلك المخططون أن يجد المفكرون، والباحثون وطلاب العمم،  القوميويأمل معيد التخطيط 
ة مرجعاً أساسياً لممعرفة والعمم النافع مىذه السمس في اتالقرار  السياسات ومتخذو وصناع

فاقاً آويفتح  العمميالبحث  يوالخبرات العممية يمكنيم الاستفادة منو عمى النحو الذى يثر 
و مزيد نح والتنموي التخطيطيتناول وحل مشكلات التنمية من جية، ويدعم العمل  فيجديدة 

من جية  المصريالمستدام لممجتمع  والبيئي والاجتماعي الاقتصاديبالمستوى  الارتقاءمن 
 أخرى.


